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Gir en la precampanya del Brca

Més resultats de I'estudi ‘Eleccions Barca’ de lavédrsitat de Vic

L'estudi que estan realitzant els estudiants die4Reriodisme de la Universitat de Vic constata que
s’ha produit un tomb mediatic en el discurs detx@ndidats a les eleccions a la presidencia del FC
Barcelona, aixi com en el to de les informacionilipades. El buidatge de dades fet a 18 mitjans
de comunicaci6 catalans (premsa i televisio) exit@6 abril a 24 de maig revela que les referéncies
a la gestio del president Joan Laporta han deetatlstema que genera més comentaris negatius a
la premsa. Si bé en l'anterior informe de I'Obsémvia(12 de maig) el ranquing de controversia
'encapcalava la categor@gestié Laportaara ja no és aixi: la categoria agrupada amel de
candidats rivalges al capdavant del recompte de negativitat, amtbtal de 177 comentaris.

Els precandidats prefereixen tirar-se els platspaplque no focalitzar els esforcos en fiscalilzar
feina feta en el club els Ultims set anys. Aquéseqg el tractament dels mitjans coincideix en el
temps amb I'enquesta del Grupo Zeta, publicad88ealelmaig, segons la qual la majoria de socis
votarien a Sandro Rosell —i, per tant, apostercaali— perd que, alhora, consideren que Laporta ha
estat un bon president. Sembla doncs, que elsmtieleds s’adonen que Laporta cada vegada més
representa el passat blaugrana i que l'advershdti® és un altre. El recompte tematic s’ha fet
sumant les declaracions dels precandidats, lesniaftions d’altres fonts, la informacié aportada
per la redaccio o signada per agéncia, aixi conadksacions incloses en els articles d’opinié. En
aguest context, no és estrany que els titulars(diss dies parlin de “foc creuat”, de “guerra” o
“joc brut” entre candidats i que s’'incrementi lag® i els retrets mutus que, en algun cas, han
acabat o poden acabar als tribunals.

Tanmateix I'Gnic mitja dels analitzats que no mapl gens d’aquesta tensié mediatica és el canal
oficial del club, Barca TV, que ens els seus infatins passa de puntetes sobre la precampannya i
prefereix fer reportatges intemporals d’aparengadna com la historia dels estatuts del club o com
es configura el cens electoral; a més de donarféeinnacio oficial del club com la transmissié en
directe de la roda de premsa després de I'Ultimeajdirectiva. També la premsa comarcal es mira
forca de lluny les eleccions amb poques informacipanblicades, focalitzant I'atenciéo en la
territorialitzacié de la campanya.

Page 1 of 28



UVI Universitat de Vic
Facultat d’Empresa

i Comunicacid

Observatori Eleccions Barca 2010
Informe 3 (27 de maig)

Els retrets entre precandidats fan impossible
el ‘fair play’ a la campanya blaugrana

Les disputes entre presidenciables, la gestio depharta i les propostes als socis
son els principals temes de campanya a la premsgesiva

Les disputes entre precandidats emergeixen a lparaya electoral i es converteixen en el centre
de la polémica en els ultims dies. Amb I'acabantehtcurs futbolistic, la majoria de precandidats

han optat per atacar-se de forma reciproca i digmaise n’han fet resso. La gestié de Laporta
segueix sent, pero, un tema recorrent en el parsoedestoral, mentre que la presencia del soci pren
rellevancia.

Temes més presents a la campanya a la premsa esport  iva
(26 d'abril a 24 de maig)

Uns altres ‘ 135,34

Organigrama 4‘_|7,43
Futbol i violencia [ 0,29

Marqueting 7:| 3,01

Candidats rivals ] 110,27

Equips rivals 7[| 0,47
Entorn 7:| 3,/8
Politica []0,53
Esportbase 7\:| 1,77
Penyes 7:|4,31
Socis ] 9,91
Inversions 7:| 2,42
Seccions 7\:| 2,18
Vestidor [T 3,66

Fitxatges ] 5,13
Gestié Presidencia Laporta H,50
T

T T T
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Agenda tematica

Percentatge d'importancia

El buidatge fet en els diaris esportiGp6rt Mundo DeportivoGol i El 9 Esporti) des de el dia 26
d’'abril fins al 24 de maig, demostra que els tem&s presents a I'agenda mediatica son les
disputes entre candidats, la gestié de Laporta aeantatges pel soci. Els enfrontaments entre els
aspirants a la presidencia del Barca son cada o&p presents. En dues setmanes, aquesta
controvérsia ha superat la variable qualitativanagmmada en aquesta recegestié de Laportaque

era fins a 12 de maig el tema més recurrent &iidg tematica. En el recompte fet es posa de
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manifest que el discurs dels mitjans esportiusreatea candidats rivals és negatiu, per tant, és el
senyal de la crispacid i els retrets entre aspsrdd tots els comentaris entre candidats anogats p
I'estudi (diaris esportius de 26 d’abril a 24 deighaes recull que el 71,26% tenen connotacions
negatives i només el 28,73% son sobre aspectesugodiincrement de la confrontacié en els
ultims dies es fa més evident quan observem que&sidadues setmanes (vegeu nota de premsa 2)
els resultats donaven un discurs positiu.

Valoracio en % dels candidats rivals segons
les informacions i opinions publicades als
diaris esportius
(26 d'abril a 24 de maig)

O Positius
@ Negatius

Malgrat tot, la gestioé del president Joan Lapodatioua tenint presencia als mitjans i, sobretot,
segueix generant apel-latius negatius per part plelsandidats no continuistes. El 62,73% dels
comentaris de les capcaleres esportives catalabed dbril a 24 de maig) que es fan en relacié al
president als diaris esportius per part dels asisra la presidéncia del Bar¢ca sén de caracter
negatiu.

Valoracio en % de la gestié de Laporta segons les
informacions i opinions publicades a diaris
esportius
(26 d'abril a 24 de maig)

37,26

O Positius

B Negatius

62,73

El tercer aspecte que cal destacar és el protagerdel soci. Els grafics demostren que el soci és
un dels temes centrals a I'hora de recaptar sigemtiy conseqientment, vots. Les promeses dels
precandidats cap al soci han obert una altra vidisteussio. Es el tema de campanya que més
comentaris positius desperta i, per tant, el queysi@a generat confrontacié. En aquest sentit, ens
podem questionar que a I'hora de presentar lesoptep dels socis és on hi ha menys critiques
entre programes electorals.
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Valoraci6 en % dels socis segons les
informacions i opinions publicades als
diaris esportius
(26 d'abril a 24 de maig)

2,38

O Positius
| Negatius

97,61

Percentatge de comentaris positius sobre I'agendat  ematica a la premsa esportiva
(26 d'abril a 24 de maig)

Uns altres
‘Organigrama.
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Percentatge de comentaris negatius sobre I'agendat ematica a la premsa esportiva (26
d'abril a 24 de maig)
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Sandro Rosell, 24,8% el precandidat nés
present a la premsa esportiva catalana

Marc Ingla i Jaume Ferrer el segueixen en el ranguig a cinc punts de distancia

Sandro Rosell ha incrementat la seva presenciaigns d’enca de la seva presentacié oficial com
a precandidat a les eleccions a la presidenci&utbbl Club Barcelona. Segons el buidatge fet per
I'Observatori de la Universitat de Vic, Rosell jjme@bans de la seva presentacié un dels candidats
amb més preséncia mediatica. Després de la sefieantario oficial, la seva presencia a la premsa
s’ha disparat i es confirma com el precandidat segglit pels mitjans de comunicacio, si bé el seu
avantatge és de nomeés cinc punts percentuals tesggsseus perseguidors, Ingla i Ferrer. Amb el
ranquing d’aparicions als diaris esportius s’obaeque, des d’'un punt de vista quantitatiu, el
tractament informatiu és bastant plural. Darregdan Ferrer vénen Benedito i Salvat i, finalment,
els precandidats que surten menys en els diari&sdd@ i Plaza.

Percentatge total de noticies relatives als precandidats als diar is
esportius catalans (27 d'abril a 24 de maig)

O Rosell

® Ferrer

0O Guixa

0O Benedito
H Ingla

O Salvat

B Plaza

O Eleccions

Percentatge d'articles d'opinid relatius als precan didats als diaris
esportius catalans (27 d'abril a 24 de maig)

O Rosell
| Ferrer
9,62 O Guixa
437 26,98 )
9,52 O Benedito
| Ingla
O Salvat
m Plaza
17,46 O Eleccions
20,24
7,14 4,76
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Crida forga I'atencio el cas del grat@bl: Ingla, Rosell i Ferrer monopolitzen l'interés qgieest
diari. Entre els tres precandidats s’enduen el4¥8,8e les noticies on hi apareixen aspirants a la
presidéncia blaugrana. Des d’'un punt de vista t@ialj el diari es decanta clarament a favor de
Rosell, si més no en algunes de les seves infoomsccom I'explicit titular “La setmana (triomfal)
de Rosell” (17 de maig de 2010) en que se’l presenin “el president que precisa I'entitat”.

Percentatge de noticies relatives als precandidats a
'Gol' (27 d'abril a 24 de maig)

O Rosell

B Ferrer

O Guixa

O Benedito
W Ingla

O Salvat

W Plaza

O Eleccions

A la resta de diaris esportius analitzats la preisétie Rosell, Ingla i Ferrer també és superia a |
de resta de precandidats, pero la diferéncia rtarégran com amfsol. En els tres diarisSport
Mundo Deportiva El 9 Esportiy el lider en nombre d’aparicions també és SandiseR Pero en
els tres diaris hi ha diferéncies en qui és el seg@s mediatic: A Bport és Ingla; aMundo
Deportivg Ferrer; i aEl 9 Esportiuhi ha un empat entre tots dos. Aquest trio maisi&mcia amb

la resta de precandidats en aquest sentit i elgu®®ls segueixen sén Benedito i Salvat. L'aposta
de Minguella i Medina esta creixent molt en aquigtsins dies i aquesta ultima setmana s’ha pogut
observar com les seves aparicions als mitjans glhaabé doblat.

Percentatge de noticies relatives a cada
precandidat a 'Sport' (27 d'abril a 24 de maig)

O Rosell
23,52 | Ferrer
O Guixa
O Benedito

751 558

M Ingla
O Salvat

9,88 6,52 B Plaza

O Eleccions
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Percentatge de noticies relatives a cada
precandidat a ‘Mundo Deportivo'
(27 d'abril a 24 de maig)

O Rosell
6,93 6,65 24.65 m Ferrer

O Guixa

O Benedito
W Ingla

@ Salvat

11,91 5,54 B Plaza
O Eleccions

Percentatge de noticies relatives als precandidats
a 'El 9 Esportiu’

@ Rosell

6,22 4,44

26,22 I\ Ferrer

0O Guixa

O Benedito
B Ingla

O Salvat

19,56
8,89 6,22 B Plaza

O Eleccions

Percentatge d'articles d'opinio relatius als
precandidats a 'Sport' (27 d'abril a 24 de maig)

O Rosell
24,11 B Ferrer

0O Guixa

O Benedito
B Ingla

O Salvat

B Plaza

0O Eleccions

19,64

7,14 7,14
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Percentatge d'articles d'opini6 relatius als precan  didats a
'‘Mundo Deportivo' (27 d'abril a 24 de maig)

O Rosell
27,69 B Ferrer

O Guixa

O Benedito
B Ingla

O Salvat

B Plaza

O Eleccions

154 7,69

13,85

15,38

Percentatge d'articles d'opinio relatius als
precandidats a 'El 9 Esportiu'
(27 d'abril a 24 de maig)

O Rosell

B Ferrer

O Guixa

O Benedito
B Ingla

O Salvat

B Plaza
10,17 3,39 15,25 O Eleccions

6,78

20,34
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Sandro Rosell és qui surt ras als diaris,
pero també qui s’emporta nés critiques

L'analisi de la premsa generalista de I'Observaderla Universitat de Vic indica que Sandro Rosell
és el precandidat més valorat per I'agenda temdiézpuests diaris (que surt més), pero a la vegada
€s també qui rep un major nombre de comentaristingg®’entén per comentaris negatius tant les
declaracions critiques d’altres precandidats o tréd'al fonts com també les valoracions
periodistiques.

En el periode d’analisi del 27 d’abril al 24 de ghdels diarida Vanguardia El Periédicq Rosell
lidera aquest ranquing. En el total de comentasistijois fets a totes les precandidatures, Sandro
Rosell figura en primer lloc amb el 40% de comestatavant un 24% de Marc Ingla i un 20% de
Jaume Ferrer. Paral-lelament, i pel que fa a Ifsinddls comentaris negatius, Sandro Rosell torna a
guedar per sobre dels seus companys de precamaiatyan 48% de comentaris negatius cap a la
seva candidatura. Com s’explica la dualitat queeR@sianyi tant en comentaris positius com en
negatius? La resposta és clara. En ser el candidat major presencia mediatica, en l'agregat
també suma major nombre de comentaris que la rémtd, positius com negatius. En els
percentatges comparatius, també Sandro Roselliagara al candidat més criticat.

Els registres evidencien que Sandro Rosell (25%fermacio i 24,14% en opinid) ha estat fins ara
el precandidat que ha tingut més preséncia mediati mitjans generalistes catalans des del 27
d’abril i fins al 24 de maig, seguit de Marc Ing&®2,79% en informacié i 20,69% en opinid) i de
Jaume Ferrer (16,91% en informaci6 i 10,34% enidpin

Aquestes dades no sén aplicables al diatii, ja que el mitja en les pagines d'informacié gaher
(no en el suplement d&l 9 Esportiy que s’analitza a partan sols ha donat preséncia mediatica a
la candidatura de Marc Ingla a través d'una erdgtaval president d’Spanair, Ferran Soriano,
membre del seu equip de junta directiva. Per mtaquest diari és Ingla i no Rosell el candidat
amb més presencia.

L'dltim buidatge fet en els diaris esportius i galstes de Catalunya entre el 26 d’abril i el 9 de
maig (enviat el 12 de maig) posava de manifest gueéema meés discutit pels mitjans de
comunicacié durant la precampanya va ser la ggsidha portat a terme en el club la directiva de
Joan Laporta. En dues setmanes més d’analisi (el 24 de maig) s’observa que tot i que la
gestio de Laporta (15,57%) continua sent un deteseamb més protagonisme, la categoria de
candidats rivals es posiciona com la segona tematith més presencia mediatica amb un 13,25%
de comentaris. Per sota, la categoria de socia agafa vegada meés rellevancia amb un 8,25%.
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Percentatge de comentaris positius per cada
candidat dels diaris generalistes (27 d'abril al 24
de maig)

2%

W Ferrer
mRosell
mingla
M Guixa
W Plaza

m Benedito

W Salvat

Percentatge de comentaris negatius per
candidat dels diaris generalistes (27 d'abril al 24
de maig)

W Ferrer
mRosell
mingla
HGuixa
W Plaza

W Benedito

mSalvat

Percentatge total de noticies relatives als precand idats als diaris
generalistes catalans (27 d'abril a 24 de maig)

@ Rosell

m Ferrer

0O Guixa

O Benedito
| Ingla

O Salvat

| Plaza

O Eleccions

10,29 294

Percentatge d‘articles d'opini6 relatius als precan didats als diaris
generalistes catalans (27 d'abril a 24 de maig)

@ Rosell

| Ferrer

0O Guixa

O Benedito
| ingla

@ Salvat

B Plaza

O Eleccions

20,69 6,90
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El Periddico

Nombre de comentaris per candidat de El
Periddico del 27 d'abril al 24 de maig

m El Periddico Com. Positius m El Periodico Com. Negatius

57
37 34 37
18
14 14 10
4 8 6
1 ¢ 1
||

Ferrer Rosell Ingla Guixa Plaza Benedito Salvat

Percentatge de comentaris positius de cada
candidat a El Periodico (27 d'abril al 24 de maig)

= W Ferrer
1% H Rosell
mingla
W Guixa
mPlaza
m Benedito
m Salvat

Percentatge de comentaris negatius de cada
candidat de El Periddico (27 d'abril al 24 de
maig)

1% W Ferrer
0% mRosell
mingla
W Guixa
W Plaza
W Benedito
mSalvat
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La Vanguardia

Nombre de comentaris per candidat de La
Vanguardia del 27 d'abril al 24 de maig

m | aVanguardia Com. Positius | LaVanguardia Com. Negatius

Ferrer Rosell Ingla Guixa Plaza Benedito  Salvat

Percentatge de comentaris positius de cada
candidat de La Vanguardia (27 d'abril al 24 de
maig)

0% 3%
0% M Ferrer

M Rosell
mingla
B Guixa
W Plaza

M Benedito

M Salvat

Percentatge de comentaris negatius de cada

candidat de La Vanguardia (27 d'abril al 24 de
maig)
0% 0% 0%

W Ferrer
mRosell
mingla
B Guixa
W Plaza

= Benedito

M Salvat
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Percentatge d'articles d'opinio relatius als precandidats a
'Avui’ (27 d'abril a 24 de maig)

ORosell
mFerrer
OGuixa
OBenedito
Bingla

O Salvat

B Plaza

OEleccions

Percentatge de noticies relatives a cada

precandidat a 'Avui’

0,00
0,00

(27 d'abril a 24 de maig)

ORosell
BFarrer
OGuixa
OBenedito
Hingla
OSalvat
EPlaza

OEleccions

Agenda tematica

Temes més presents a la campanya a la premsa genera lista

Uns altres
Organigrama 1
Futbol i violéncia |
Marqueting 1
Candidats rivals |
Equips rivals 1
Entorn |

Politica
Esportbase |
Penyes 1

Socis |
Inversions
Seccions
Vestidor
Fitxatges ]

Gestié Presidencia Laporta

(26 d'abril a 24 de maig)

113,21

16,60

18,25

=165
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Percentatge d'importancia
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Poca cobertura a la premsa comarcal, també
dominada pels tres ex vicepresidents

€ La gesti6 de Laporta i les disputes entre candmaipen la major part
dels comentaris negatius de les informacions.

€ Els temes més tractats de manera positiva en tasareomarcals son els
gue fan referencia als fitxatges, socis, penyesstidor.

Els diaris comarcals catalans analitzats en I'Qlageri Eleccions Barca 2010 també reflecteixen la
certa tripolaritat que hi ha en aquesta campanya presidencia del FC Barcelona donant
protagonisme a les informacions referides a leslidatures de Sandro Rosell (30,49%), Jaume
Ferrer (14,35%) i Marc Ingla (13,90%). La restapdecandidatures no arriba al 10% d’aparicions
totals en els tretze rotatius de proximitat quenkm part de la mostra.

Percentatge total de noticies relatives als
precandidats als diaris comarcals catalans (27
d'abril a 24 de maig)

ORosell
BFerrer
OGuixa
OBenedito
Bingla
OSalvat
BPlaza
3,59 DEleccions

Si bé la premsa comarcal reflecteix també els datds de la generalista i esportiva en quant a
linformacio publicada, no passa el mateix amb aftcles d’'opinié. En aquest sentit, aguests
mitjans han optat per no entrar en la valoracidaatde les propostes dels precandidats, limigant-
al seu paper d’altaveu dels actes de les precandidague es fan al territori. Aquesta és la ppiici
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diferencia amb la premsa generalista i esportivaestacar, per exemple, que si ha sortit algun
article d’opinié en relacié a les eleccions del B&rcelona en aquest model de premsa ha estat
sobre la valoracié d’algun fet puntual de l'acttalidel club. Per exemple, Miquel Altimiras,
president del Roncato Pati Vic, va publicar urcketaEl 9 Nouel divendres 14 de maig criticant la
politica de fitxatges de la seccio d’hoquei del B&celona, on de retruc feia un toc d’atencio al
projecte continuista de Jaume Ferrer. Article gueg,la seva banda, va tenir resposta per part de la
candidatura de Sandro Rosell a I'acte central dgpaaya a Osona el passat 24 de maig.

Percentatge d'articles d'opinio relatius als
precandidats als diaris comarcals catalans (27
d'abril a 24 de maig)

0,00 ORosell
BFerrer
OGuixa
OBenedito
Bingla
OSalvat
BPlaza
OEleccions

A més a més, hi ha certes publicacions comarcal€atalunya en les que no ha aparegut cap
noticia relacionada amb les eleccions, és el caBldeunt (Barcelona i Tarragonak! Diari de
Terrassai El Diari de SabadellEn el mitjaEl 9 Nou,edicié del Valles Oriental, podem trobar una
Unica noticia en el mes que portem d’investigacio.

A I'estudi qualitatiu de I'observatori destaqueratye temes que sobresurten de la resta en relacio a
'agenda tematica dels candidats: la gestid de itapg®,45%), fitxatges (9,15%), candidats rivals
(8,2%) i socis (7,26%). La importancia de la vdedisocis” en aquest estudi qualitatiu de I'agenda
tematica de la premsa comarcal pot entendre’s elegutht de vista de la campanya territorial que
estan fent les candidatures, amb presencia a ds/perts de Catalunya per entrar en contacte amb
les penyes i buscar signatures i, posteriormers. Waquesta manera, moltes de les informacions
gue la premsa comarcal recull estan relacionadésagmestes trobades amb socis 0 presentacions
al territori.

En quant als temes més tractats des d’'un puntstie pioactiu, destaca tot el que fa referencia a le
propostes de cara als socis (9,35%), mentre quguaetn destagquen més aspectes negatius és de la
gestio de Laporta (21,13%), de la politica de faea (12,68%) i del descredit dels candidats rivals
(21,13%). Cal dir, d’altra banda que els temesajseandidats i els mitjans acostumen a eludir sén
les seccions, futbol i violéncia, esport base iggjuvals.
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Temes més presents a la campanya a la premsa comarc  al
(27 d'abril a 24 de maig)
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Observatori Eleccions Barca 2010
Informe 3 (27 de maig)

TV3 reflecteix el poc ‘fair play’

Barca TV manté la neutralitat i només fa sortir elscandidats en el moment que
s’inicia el procés electoral

L'analisi que s’ha fet de les aparicions dels pnelgcdats a la presidencia del FC Barcelona en els
informatius de TV3 (Migdia i Vespre) reflecteix q@&andro Rosell és el precandidat que més
presencia mediatica té (un 29,41% de les infornmacian referencia a la seva precandidatura) i, en
segon lloc, destaca Santi Salvat, 'home de Mirdguelledina, amb un 23,53% de les aparicions.
No és el cas de Barca TV, que com a televisio afael club ha seguit la neutralitat institucional
gue se li suposa i només ha informat dels precatslieh el moment que es va iniciar la carrera
electoral, el 10 de maig. La resta d’informacidas,com es pot desprendre del grafic segtient, fan
referéncia a les questions tecniques o més tarajeml procés electoral.

Percentatge de noticies relatives a cada
precandidat a '‘Barca TV
(27 d'abril a 24 de maig)

O Rosell
7,14 7.14 | Ferrer
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O Benedito
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Percentatge de noticies relatives a cada
precandidat a 'TV3' (27 d'abril a 24 de maig)

ORosell
BFerrer
OGuixa
OBenedito
Bingla
OSalvat
BPlaza
OEleccions

La grafica de sota aquestes linies indica el nordbrdeclaracions per cada precandidat que s’han
emeés a TV3 durant el temps d’analisi. Aquesta @seastadistica que complementa perfectament la
grafica total d’aparicions (a sobre), ja que ra#ec el percentatge de vegades que la televisio
publica de Catalunya ha donat veu, directament,adascun dels candidats en les seves
informacions. S’hi pot observar que, per exemplandso Rosell, t¢ el mateix nombre de
declaracions que Santi Salvat. Es a dir, tant Roset Salvat han intervingut en tres ocasions cada
un d’ells, pero aixo no vol dir que hagin tingutrfeateixa notorietat: en el cas del precandidat
Salvat, dues de les vegades comptabilitzades pomes a una mateixa noticia emesa al migdia i al
vespre i no a dues declaracions diferents. Aixicdprs’ha de tenir en compte que s’han
comptabilitzat per igual i dins el mateix grup ielformatius del migdia i del vespre, de manera que
numeéricament reben el mateix protagonisme, peraedtqualitativament el contingut, s’obtindria
una major notorietat de Sandro Rosell perque lyatimés vegades la possibilitat d’explicar el seu
programa. No és el mateix cas el que trobem erdgreedito i Ingla, ja que tots dos han ofert una
declaracié per a informar de la seva presentata§ aleccions del Barca i una altra, per tractar un
tema concret sobre el club.

Aquestes dades cal contextualitzar-les. Com queteddmoticies de TV3 (que son la mostra
analitzable) se solen fer resso de les entrevegiesfan el programa de Josep Cuil§ Matins a
TV3 els resultats varien segons quin sigui el corivdgadia o la setmana. En un periode de temps
tant curt (27 d’abril a 24 de maig), no resultayprepresentatiu per extreure’n conclusions sobre el
posicionament de la cadena. Unes conclusions qoaren si que s’han tret dels diaris esportius, ja
gue el volum d’informacié sobre la precampanya ék meés gran.
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Percentatge de declaracions relatives als
precandidats a 'TV3' (27 d'abril a 24 de maig)

ORosell
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Bingla
OSalvat
BPlaza
OEleccions

8,33 0,00

En quant als temes més presents de campanyaliiZantl’analisi a la televisio publica catalana —
'agenda tematica de Barca TV esta dominada pestigins técniques sobre el procés electoral, tal
com s’ha comentat anteriorment—, destacar que daogde Laporta (17,5% de comentaris) i les
acusacions entre candidatures (12,5% de comentaig)nuen sent els temes més recurrents.
Destaca, sobretot, pero, I'alt index de crispanibeecandidats que reflecteixen les informacions de
TV3: dels comentaris relatius a la gestio del plesi sortint, Joan Laporta, un 36,36% sén negatius
i del creuament de declaracions entre candidatures31,82% de comentaris també son en to
negatiu o critic. Per la seva banda, destaca la giscussié que hi ha en relacié a les glestiorss mé
tecniques sobre l'organigrama (13,79 dels comentobre aquest, en positiu) i les propostes de
cara als socis i abonats (12,07% de comentarisiygslel total sobre la variable). A continuacis, e
reflecteixen els grafics més significatius:

Agenda tematica global per cadenes de televisio: Ba TV i TV3

Temes meés presents a la campanya a Barca TV
(27 d'abril a 24 de maig)
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Temes més presents a la campanya als informatius de
(27 d'abril a 24 de maig)
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Percentatge de comentaris negatius sobre I'  agenda tematica als
informatius de TV3 (27 d'abril a 24 de maig)
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bservatori Eleccions Barga 2010
Informe 3 (27 de maig)

Augmenten les publicacions als blocs dels
precandidats un cop finalitzada la Lliga

La precampanya electoral a la presidencia del F€dBama s’ha incrementat a les xarxes socials
(Eines 2.0) un cop finalitzada la Lliga BBVA. Segdes dades processades des del dia 1 de gener
de 2010 fins al 24 de maig de 2010 per la Univarsie Vic pel que fa als blocs dels precandidats,
es pot apreciar un augment de I'is d’aquestesfpiatas informatives. El precandidat Sandro
Rosell és el que més ha incrementat les publicadjposts) al bloc de la seva candidatura (veure
grafic). En segon i tercer lloc es troben els bld#slexis Plaza i Marc Ingla, respectivament.
Ambdos precandidats van iniciar les publicaciopsudir del mes de maig de 2010.

Cal destacar el bon paper de Jaume Guixa duranegld’abril, que s’ha situat en segon lloc, un
post per darrera de Rosell. En els pocs dies dsldaamaig, en canvi, Guixa ha baixat posicions.
Dels quatre precandidats amb bloc, I'iinic que sitgtes les publicacions amb el seu nom o amb el
d’algun dels membres del seu equip (constatanhgneestat redactades per ells) és Marc Ingla. Per
tant, en aquest cas, no es tracta del bloc deld@nghic, sind que es mostren de cara al pubhe co
un conjunt. D’altra banda, al bloc d’Alexis Plaza woben publicades les notes de premsa
relacionades amb el precandidat i la seva agentacauPer ultim, el bloc de Sandro Rosell
segueix l'agenda del precandidat alternant ambrnmdgions personals relacionades amb el
barcelonisme redactades, generalment, per JordoGer.

S’adjunta, tot seguit, el grafic que fa referénciala nombre de publicacions als blocs dels
precandidats

Nombre de posts als blocs dels
precandidats (1 de gener 2010 - 24 de

maig 2010)
60
50
=0=5. Rosell
40 == A. Plaza
]. Guixa
30 =& M. Ingla
20
10
0 = i = -
Gener Febrer Marg Abril Maig
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Pel que fa al Flickr, Sandro Rosell és capdavaenequant a fotografies totals penjades cada dia.
Tot i que va comencar més tard que els altreslitzati aquesta eina, en aquests moments és el
precandidat que disposa de més imatges publicashel, un total de 700 (veure grafic sota
d’aquestes linies). Sens dubte, és el precandldagtana més actiu en aquesta xarxa, amb més
albums publicats que la resta: en té 29.

El segueix Agusti Benedito amb un total de 354dabes; la seva evolucioé ha estat més lineal que
els altres, afegeix de manera constant imatgessdaks actes i modifica el seu espai de tant en tant
Només té dos albums. El Flickr de Jaume Ferrer oraeacar molt fort, pero l'increment del
nombre de fotos ha estat aturat alguns dies i squgs les imatges que afegeix, manté el tercer lloc
en aquesta classificacié sense gaires esforcosi do®, se situa en el segon lloc en nombre
d’albums publicats. La quarta posicio és per Magld. El precandiat es va afegir a aquesta xarxa
el dia 5 de maig i la seva evolucié ha estat caatila; no disposa de més de 100 imatges al seu
espai pero disposa de quinze albums.

Evoluci6 del total de fotos penjades al Flickr dura  nt mes de Maig dels precandidats
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Observatori Eleccions Barca 2010
Informe 3 (27 de maig)

Ferrer és el precandidat més actiu a YouTube |
Rosell qui reuneix més subscriptors

Agusti Benedito és el segon presidenciable queactdstat té al portal de continguts
audiovisuals

Segons les dades recollides per la UniversitatidelMant el periode a partir del dia 26 d’abrilsfi

el 24 de maig del 2010, pel que fa al YouTube dilersos precandidats es pot percebre un
augment d'Us d’aquesta eina en acabar la Lliga BBMoluci6 de I'activitat dels presidenciables
en aquesta campanya blaugrana mostra que Jaunee €e8l més participatiu i el precandidat que
més aposta pel YouTube, que suma un total de 4&5o¥id que n'afegeix de manera continua i
progressiva.

La segona posicio és per Agusti Benedito qui, al@waui, en recull un total de 34. Jaume Guixa es
situa en la tercera posicio del ranquing d'acttvéia aquesta eina 2.0, amb un total de 21 videos
publicats, tot i que la seva evolucid6 es manténesida des del 7 de maig (veure grafic).
Seguidament, en la quarta posicié situem a MaraIn§andro Rosell, igualats amb 13 videos. En
els dos casos és important remarcar que s’han saraguesta aplicacid més tard que la resta:
Sandro Rosell és usuari de YouTube des del 12 dgirvéarc Ingla des del 5 de maig; no obstant,
la seva progressio ja s’apropa al rendiment deiVitgat de la resta. A la cua, segueix Santi Salvat
amb la suma total de 12 publicacions.

Fent referéncia als subscriptors que segueixernivitat dels precandidats a través d’aquesta

plataforma online de continguts audiovisuals, SarRivsell és qui té més subscriptors a YouTube.

Rosell ha reunit un total de 39 usuaris adscritseal perfil i amb un periode molt més breu que la

resta, la qual cosa és un simptoma de l'interéegigaperta la seva proposta. La resta oscil-lee entr

un i divuit subscriptors. Totes les dades sobrgesasocials i eines 2.0 tenen en compte Unicament
el periode analitzat i la mostra estipulada d’egmllides per aquesta recerca.
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Nombre de videos al youtube dels precandidats (29 d  ‘'abril-25 de maig
2010)

“=¢==Sandro Rosell
Ferrer

== Guixa

=== Benedito

8= Santi Salvat

=== Marc Ingla

3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27
Dies

Page 25 of 28




UVI Universitat de Vic
Facultat d’Empresa

i Comunicacid

Observatori Eleccions Barca 2010
Informe 3 (27 de maig)

Sandro Rosell manté el creixement, Marc Ingla
puja com I'escuma i la resta intenten fer forat a
Facebook i Twitter

Aquest primer mes d’analisi no ha deixat gairepreses pel que fa a I'activitat dels precandidats a
les xarxes socials de Facebook i Twitter. Tenimclar dominador que és Sandro Rosell, amb
aproximadament 13.000 fans al seu grup ‘Tots somgaBa uns 6.000 seguidors a Twitter. La
campanya electoral de Rosell ve recolzada per uip &0, que ha estat el precursor de transmetre
les conferencies del precandidat via Twitter. Masd I’han seguit Ingla, Salvat i Benedito. També
destacar que el ritme d’adhesions als grups debbBak&ei Twitter de Rosell ha estat sempre
creixent, pero va viure un rebrot a partir delgli@ va presentar la seva candidatura.

Un dels candidats que ha entrat amb més forca meleampanya electoral és Marc Ingla. A
Facebook, per exemple, ha passat en menys d’'undmd$0 fans a uns 2.500 en el seu perfil
public, xifra sobre la qual es mou aquesta setnraiwitter també té forca activitat, amb més d’un
tweet diari i forca seguidors. A banda de Marc angl la xarxa social també hi escriu el seu equip
de campanya.

A banda d’aquests dos noms, trobem els altres datsdamb presencia a les xarxes socials, pero
amb una activitat lluny de la de Rosell. La sevartgeio és forca constant, gairebé cada dia, dero e
ritme d’adhesions i seguidors no es gaire elewatm& Ferrer utilitza principalment el Twitter, en
canvi a Facebook la seva activitat no és tan cohdtarrer es mou sobre els 900 fans al seu perfil
public de Facebook i sobre els 700 seguidors atdwitina xifra forca baixa pel candidat
continuista si es compara amb els altres dos menualetrio que va al capdavant de les enquestes,
Rosell i Ingla.

Agusti Benedito combina bé la utilitzacio de TwitteFacebook, tot i que esta basant molt la
campanya en atacs i acusacions a d’altres candigalbsetot Rosell i Ingla. Els presumptes
escandols d’Ingla amb el cens electoral i els aferRosell al Brasil han estat forca comentats des
de les eines virtuals que usa aquesta candiddtotré.aixo, Benedito es mou en unes xifres forca
bones si es comparen amb els capdavanters: ursegblors a Twitter i uns 2.300 membres al seu
grup del Facebook.

Per altim comentar el cas d’Alexis Plaza, que padrconsiderar “el candidat del Facebook”. Tot i
no fer gaire soroll, en aquest mes de maig ha agoitsdoblar el nombre de fans: ha passat dels
1.500 als gairebé 3.000 seguidors que comptabditdea d’avui. A més, la mitjana d’adhesions al
grup ‘Somni Blaugrana’ ha estat durant molts diessecutius de més de 50 persones, cosa que
pocs precandidats han aconseguit. Per contra, rdidztura de Plaza gairebé no té preseéncia
Twitter, on nomeés comptabilitza una trentena deiisiegs i no actualitza el seimeline
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El candidat que més ha interaccionat amb elsdehseu grup és Sandro Rosell, ja sigui a través
de comentaris del propi Sandro o a través dellp@dis som Barga’: en total comptabilitza 24
respostes de candidat. Ingla el segueix amb 14, destacar que en els Ultims dies la tendéncia a
fer respostes de candidat ha augmentat considerabteA més distancia hi trobem Plaza amb 7 i

Salvat amb 3.

S’adjunta, tot seguit, el grafic que fa referénciaal mes de maig sobre Twitter i els perfils

publics i grups al Facebook (26 d’abril a 24 de mg):
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Font: Elaboraci6 propia. Observatori Eleccions Bar@ Universitat de Vic
Informacio elaborada per estudiants de 4t de periadme sota la supervisié docent dins del Projecterfal de Carrera

En cas de publicacié cal esmentar la font

Per més informacio truqueu a Jordi Serrat 629494@ 2avier Ginesta 699475957,

professors de I'Observatori Eleccions Barca 2010
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