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siguelos en tu reloj oficial

Viceroy te presenta el reloj oficial de FCB: Caja de acero con esfera negra, maquinaria

de cuarzo con crondgrafo, calendario a las 3 h, sumergible hasta 100 metros (10 ATM),
correa negra de Poliuterano. Todo un equipazo.
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Centros de venta del Reloj Oficial del FCBarcelona: Concesionarios oficiales Viceroy, FCBotiga Megastore, Grandes Almacenes, La Tienda en Casa: 902103012
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ay comparaciones que son odiosas y las hay que son muy acertadas. Y atin hay

otras que son odiosas y acertadas a la vez. A menudo al Camp Nou se le com-

para con el Gran Teatre del Liceu. O, mejor dicho, a quien se compara, por
su comportamiento y por sus reacciones ante el espectdculo son a los publicos respec-
tivos. En este sentido, la directora general del Liceu, Rosa Cullell, nos dice en una
entrevista que la exigencia del ptblico del Camp Nou y del Liceu definen y acercan las
dos instituciones. Es la opinién de una personalidad destacada, que conoce muy bien
el talante de las dos instituciones —y de otras que también son definitorias del pais,
como La Caixa y Edicions 62—, y que sittia en el aspecto sociolégico el debate de por
qué no anima lo suficiente el puiblico del estadio del Barga, o por qué sélo lo hace en
las grandes ocasiones. La animacién en el Camp Nou es un debate recurrente. Es un
tema que no estd bien resuelto. Hay quién dice que es irresoluble. En este bando se ali-
nean todos aquéllos que hacen referencia a los aspectos estructurales del Camp Nou,
excesivamente abierto para mantener el sonido y multiplicar su efecto, y a la idiosin-
crasia de los catalanes. Como ejemplo, quienes recuerdan Les Corts, es el caso del
pequeiio gran jugador que fue Maria Gonzalvo, explican que a pesar de las dimensio-
nes del estadio, mds idéneas para crear un ambiente intimidador para el rival que no
las del Camp Nou, normalmente era el equipo con su juego quien tenfa que animar al
publico a apoyarlos. Que estas dos explicaciones son ciertas es indudable. Otra cosa
bien distinta es darlas por inexorables. La resignacién no nos debe ser permitida. De
hecho, hay otros expertos en estas cuestiones que apuntan como solucién determina-
das correcciones de la liturgia de cada partido, tanto en los mensajes sonoros como en
los visuales que se emiten —el Camp Nou serfa un espacio de comunicacién que no es
tratado como tal, segtn este andlisis—, o que dan ejemplos de como el comportamien-
to puede ser motivado sin atentar contra ningtn aspecto identificativo. Una prueba
serfa la facilidad y la normalidad con la que el puiblico del Camp Nou ha adoptado los
mosaicos, directamente importados en su dfa desde los campos italianos.
Del debate que planteamos desde la revista Barca se pueden extraer unas cuantas con-
clusiones. La primera que, efectivamente, hay unas dificultades objetivas derivadas de
las caracteristicas del Camp Nou y del talante del pablico culé. Igualmente, hay una
segunda conclusién que incide en la capacidad de modificar este comportamiento,
como de hecho sucede en las grandes ocasiones —los partidos frente al Real Madrid o
en determinadas eliminatorias europeas, especialmente cuando hay que remontar un
resultado muy adverso— y a menudo en el Palau Blaugrana.
Esta segunda conclusidn es la que obliga a la rebelién y sitta el debate en otro terreno:
qué hacer, c6mo hacerlo y quién lo debe hacer. Porque también es evidente que no
puede ser un cambio ni impulsado ni promovido desde la direccién del club. Puede ser
permitido y tutelado, para evitar derivaciones posibles y no deseables, pero la iniciati-
va debe ser externa. Porque es cierto que la animacién en el Camp Nou es una cues-
tién que no estd bien resuelta y que es un reto compartido de todo el barcelonismo m
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El Camp Nou es un estadio dnico.
Por suleyenda. Por su majestuosidad. Pero tam-
bién por sus reacciones ante el espectdculo. La
exigencia siempre ha caracterizado al publico
azulgrana. Pero también su compromiso con el
equipo. Los barcelonistas se consideran, en ge-
neral, entendidos de fatbol. Durante décadas
han podido disfrutar de las excelencias de los
mejores talentos mundiales. Han compartido
los automatismos tdcticos de equipos que han
hecho historia. Pero, jesa exigencia justifica la
calma que tan a menudo impera en el campo?
Probablemente, no. Por ello, en un gesto incon-
formista y con el propésito de seguir mejoran-
do, desde la REVISTA BARCA nos hemos propues-
to reflexionar sobre algunos aspectos que nos
pueden ayudar a comprender la realidad del es-
tadio y plantearnos la animacién en el Camp
Nou como un reto de futuro.

¢Qué nos dice la historia?

El FC Barcelona tiene 106

afios de historia. ;Siempre Instantdneas propias del Camp Nou
hemos vivido el futbol de la Una jornada de futbol en el Camp Nou permite captar en imagenes la idiosincrasia de los

misma manera? aficionados que llenan las graderias del estadio. El ptblico azulgrana es reconocido por su exigencia

pero también por su gusto futbolistico y por su reconocimiento ante acciones de fair play. La

majestuosidad del estadio del FC Barcelona hace especialmente emotivas las interpretaciones de Els

Segadors, del Cant del Barga o del Cant dels Ocells en los minutos de silencio.
Conocer el pasado es bésico para plantearnos el
futuro. Por ello, lo primero que hemos hecho es
fijar la vista atrds. ;Cémo reaccionaba el pabli-
co de Las Corts? ;Cémo lo vivian jugadores de
otras épocas? Reflexiones de pasado, protagonis-
tas del reportaje ‘Una calma muy tradicional’,
donde también se repasan fenémenos mds re-
cientes, como los mosaicos o la ola. La seccién
‘Qué noche’ se dedica al tltimo partido que el
Bar¢a jugd en Anfield Road. Es la mejor excusa
para analizar cémo los campos britdnicos han
asumido como himno la cancién You'l] never

walk allone.

¢G6émo condiciona nuestra manera de ser?
También hemos analizado el perfil del publico
del Camp Nou. ;Hasta qué punto la media de
edad de los abonados condiciona la predisposi-
cién a animar? ;Por qué en los grandes partidos
y; especialmente, en las finales, los barcelonistas
se transforman? Todas las respuestas, en el repor-
taje ‘Una manera de ser, una manera de actuar’.

¢Ayuda la estructura del estadio?

El Camp Nou, planteado como un gran teatro.
¢Qué opinan los sabios? Para completar nuestro
monogréfico analizamos la participacién colec-
tiva en el reportaje ‘Factor campo‘.m

8 | BARCA @ DICIEMBRE DE 2005
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UNA MANERA DE SER,
UNA MANERA DE ACTUAR

La edad de los asistentes, la hora de llegada al estadio, la tradicion a la hora de
cantar o el vestuario del publico. Estos son algunos de los elementos que influyen
en la predisposicion de los aficionados para animar y apoyar al equipo. Vemos de
que manera estan presentes en el Camp Nou.

% TEXTO: David Saura | FOTOS: FCB

De las 98.000 localidades del Camp Nou,
mas de 87.000 estdn abonadas. Por lo tanto,
la gran mayoria de los asistentes a los partidos
que se juegan en el estadio son siempre los mis-
mos y responden a un perfil muy regular. S6-
lo el publico que compra su localidad en las
taquillas, ya sea del Bar¢a o del equipo contra-
rio, o las personas que acuden con el carnet
que les ha dejado un socio aportan la caracte-
ristica diferencial en el Camp Nou.

Entre los abonados, la media de edad es de 49
afos, siete anos mds que la media de los socios
(ver gréfico). Ademds, en la mayoria de casos
se trata de socios que hace muchos afios que
tienen el mismo abono, que es un elemento
muy preciado entre la masa social culé. En es-
te sentido, Laurent Colette, jefe de instalacio-
nes del FC Barcelona, reconoce que "tenemos
un estadio 'hiperabonado’ donde no hay mu-
cha renovacién del publico asistente", que se
caracteriza por tener "una edad y un nivel eco-
némico elevado”.

Estas peculiaridades no son, por si mismas,
negativas, pero no ayudan a fomentar la ani-
macién. "El publico mds adulto no tiene la

misma pasion que la gente joven. Pero eso es

10 | BARGA  DICIEMBRE DE 2005

normal, también lo noto yo mismo a medida
que pasan los anos", resume Colette. En de-
finitiva, una imagen que se asocia mds al t6-
pico del aficionado con el puro que no con la
bufanda atada la cabeza. De hecho, las bufan-
das y las camisetas, muy habituales en otros
campos, estin poco presentes en el estadio.

La llegada, poco antes del inicio

En el andlisis del perfil del publico del Camp
Nou, también se debe tener en cuenta la ho-
ra de llegada al estadio. Sin olvidar que cerca
del 89% de los asientos del Camp Nou estdn
abonados, para la mayoria de los asistentes el
hecho de ir al estadio no es un acontecimien-
to excepcional, sino que estd més cerca de la
rutina.Es por este motivo que los aficionados
tienen muy asimilado este ritual, que se ajus-

La edad media de los

abonados, 49 aios, y su
idiosincrasia condicionan la

animacion en el estadio

ta bastante a la hora de comienzo de los par-
tidos. Segtin el promedio estadistico de los par-
tidos de esta temporada, en la mayorfa de ca-
sos s6lo un 35% de los asistentes han pasado
por el torno de entrada media hora antes de
que comience el encuentro. La gran mayorfa,
cerca del 55%, lo hace en los 30 minutos pre-
vios, mientras que el otro 10% lo hace una vez
el balén ya ha empezado a rodar.

A diferencia de lo que puede parecer, estos da-
tos varfan muy poco si el partido se juega en-
tre semana o en fin de semana. En los casos de
los partidos de Liga de Campeones o de Liga
espafola disputados en martes o miércoles, la
entrada se ajusta atin mds a la hora del parti-
do (e incluso comenzado), pero sin muchas
diferencias respecto a los partidos en sébado
o domingo.

La predisposicion a cantar

Todos estos factores no ayudan a la animacién,
pero no son los Gnicos. Antoni Ros Marba,
prestigioso director de orquesta y autor de la
musica del Cant del Centenari, también par-
ticipa en esta reflexién afadiendo nuevos ele-
mentos de andlisis: "Cabe tener en cuenta que

Las fiestas previas como punto de encuentro

En los dltimos afios, el Camp Nou ha sido escenario de diversas actividades previas a los partidos.
Con estas acciones se pretende favorecer que los asistentes comiencen a vivir el partido mucho
antes de que el balon empiece a rodar. De esta manera, la predisposicion para animar y vivir el
espectaculo es més elevada. "En Inglaterra, por ejemplo, la gente queda mucho antes de la hora del
inicio del partido y acuden en grupo al estadio. Y en Perpinya, en los partidos de rugby de la USAP,
el partido es una actividad que hay en medio de un dia de fiesta", comenta Laurent Colette, jefe de
instalaciones del FC Barcelona, que apuesta por "alargar la fiesta del fatbol" en el Camp Nou.

-







1012 Retrat abonats CAST.gxp

30/11/05 09:34

Socios Abonados

Alevines 7.879 239
0-5 afios 6% 0.2%
Infantiles 10.303 1.769
6-14 afos 8% 2%
Seniors 112.327 85.421
a partir 15 afos 86% 98%

 ToTAL 4 130509 87.429

15-35 afios
36-65 afios

+65 afnos

Media de edad

i

42 afios 49 afios

Socios Abonados

los catalanes no somos muy dados a cantar...
No forma parte de nuestra manera de set, pero
las condiciones del Camp Nou, que es majes-
tuoso pero muy grande, tampoco ayudan mu-
cho. Tal vez una cosa lleva a la otra."

Ros Marba contrapone la animacidén en el
Camp Nou a la de otros pueblos del norte, co-
mo los ingleses o vascos. "La tradicién coral ca-
talana es diferente, tanto por el tipo de voz co-
mo por el repertorio, que es menos extrovertido.
Las voces del norte, con mucha tradicién, son
muy particulares y cantan de manera espontd-

Pagina 8
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anos, cuando, con motivo del 75° aniversario,
se hizo el concurso para elegir el nuevo himno,
que al final fue el Cant del Barca. Para Ros Mar-
ba, la eleccién del Cant del Barga fue un acier-
to: "Es un himno que invita a participar, a
acompanarlo de aplausos. Es un canto popular
pero con un alto valor cualitativo. El texto re-
fleja al club y la musica hace entusiasmar. Ade-
mds, da el perfil de nuestro club." Pero esta par-
ticipacién, muy presente sobre todo cuando los
jugadores saltan al terreno de juego, pierde in-
tensidad a medida que pasan los minutos.

El fathol VIP

El nivel econémico de los asistentes de un
espectaculo de futhol es un aspecto que
también puede condicionar la
predisposicion de los espectadores. Entre
las personas de un alto nivel adquisitivo,
con un amplio abanico de opciones de ocio,
el fatbol es uno mas. En cambio, entre las
clases medias y bajas, el futbol a menudo
sirve como vdlvula de escape, enmarcado
como un acontecimiento excepcional en el
calendario. Ademas, el fiithol tiende a
potenciar cada vez mas la vertiente mas
exclusiva y singular del deporte, con la
proliferacion de palcos y asientos
exclusivos, a precios mas elevados, como
puede comprobarse en la construccion de
nuevos estadios. Esta apuesta, mas
comoda, confortable y econémicamente
mas rentable, avanza en detrimento de una
vision mas popular del ftbol.

nea", explica después de haberlo comprobado
Las finales, el contrapunto
Todas estas caracteristicas del ptblico del Camp

personalmente en una visita a San Mamés.

Estos dos conceptos, la tradicién y la esponta-
neidad, son elementos que, segtin su opinién, ~ Nou se contraponen con la de los aficionados
tienen mucha influencia en el espiritu de ani-  del Barga que acompanan al equipo en las fina-
macién de los campos ingleses o vascos. En  les, tanto de la Copa como de competicién eu-
cambio, no son caracteristicas propias del pi-  ropea. La historia reciente demuestra, en una
blico del Camp Nou, explica Ros Marba, socio rdpida percepcidn visual, que, en estos parti-
del Bar¢a desde 1967, que apuesta por incluir  dos, los rituales son muy diferentes: la predis-
algtin "elemento de singularidad” en laanima- ~ posicién comienza horas antes del partido, la
cién, como por ejemplo el sonido delas gralles.  participacién es colectiva, la edad media de los
A pesar de todo, la predisposicion paraanimar ~ aficionados es mds joven y el color azulgrana es
del publico del estadio no es un debate nuevo, ~ dominante en las gradas. Una metamorfosis

ya que también estaba presente hace treinta  que no tiene continuidad en el Camp Noum

Las caracteristicas de la aficion en el Camp Nou se
transforman en los desplazamientos a las finales,
donde el perfil de los seguidores es muy diferente

12 | BARGA @ DICIEMBRE DE 2005
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Esta tarjeta distingue

a los campeones

Patrecinador oficial
del FC Barcelona
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Seguro que estas orgulloso
del Barca y de sus éxitos.
(Pero has pensado que aun
podrias celebrar las proximas
victorias con mas fuerza? El
maotive: la Tarjeta Visa Barga.
Una tarjeta repleta de des-
cuentos, viajes con el equipo,

Puntos Barca canjeables por
productos oficiales... y muchas
ventajas mas. La tarjeta que

se merecen los campeones.

¢Hablamos?

IK "laCaixa’

www. laCaina.es
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UNA GALMA

MUY TRADICIONAL

Es un debate recurrente del barcelonismo: ¢Por qué el Camp Nou no es una olla a
presion o, mejor, por qué sdlo lo es en las grandes ocasiones? Un estadio tan
grande podria ser un instrumento clave para ayudar al equipo en los partidos de
casa, pero lo mds habitual es que la grada del Camp Nou muestre su cara mas
tranquila. ¢Siempre ha sido asi? ¢Es un problema de incentivacion?

& TEXTO: Antoni Aira | FOTOS: FCB

Hay un grito undnime que siempre se ha
mantenido en el campo del Barga, desde Las
Corts hasta el Camp Nou: “Baaaaarca!!
Baaaaarca!!” Cuando atin no se habia estre-
nado el Cant del Barca, que desde la mitad
de los anos setenta abre las jornadas de fat-
bol en el estadio, en Las Corts ya se coreaba
el nombre del club. Era el inicio del rito que
durante mds de un siglo ha unido al equipo
y la aficién en las tardes de futbol.

El capitdn del mitico equipo de las Cinco Co-
pas, Maria Gonzalvo, recuerda el ambiente de
Las Corts: “La aficién de aquella época también
eraacogedora y tranquila, como ahora. Los ca-
talanes somos asi”. Pero matiza: “También es
cierto que cuando se juega bien y llegan los go-
les, la gente responde como en ninguna parte”.
Segtin Maria Gonzalvo “hay momentos que tie-
nes la sensacién de estar en el Liceo, pero es el
jugador quién tiene que animar y hacer que el
publico le siga”. Jordi Sant fue un miembro des-
tacado de la Pefa Almogavers. A finales del pre-
sente 2005 asegura que “el Camp Nou es como
una gran orquesta llena de musicos. Estos mu-
sicos son un publico que echa de menos el rit-

mo, la referencia y la batuta de un director. Ese
director esla juventud, un elemento imprescin-
dible si se quiere una orquesta que haga buen
sonido. Vaya, si se quiere que el estadio sea un
clamor”. Reflexiones como ésta han motivado
un debate histéricamente recurrente: el de la
creacién de la Grada Joven, que nunca se halle-
gado en concretar. La idea original, apoyada por
una parte mayoritaria de los socios, nacié a fi-
nales de los afios 80. El objetivo era situar un
minimo de 4.000 jévenes en una zona estraté-
gica del estadio. Seguramente detrds de uno de
los goles de la segunda grada, como es habitual
en los campos italianos.

El directivo del 4rea social Antoni Rovira recuer-
da como en su dfa se justificé que la logistica de
la operacién era muy complicada, ya que afec-
taba directamente a muchos socios que tenfan
sus localidades en esta zona del campo. La aso-
ciacién de la propiedad de los abonos a vincu-
los familiares que a menudo vienen de lejos
siempre ha sido una idea muy arraigada entre
los socios del Barga, y eso atn lo complicaba
mds. Tal como explica Rovira, “ahora, hacer es-
ta operacién atin es mucho mds complicado, a

La aficion del Barga es tranquila en los partidos que se
disputan en el estadio, pero siempre ha respondido

pesar de que la Junta tiene el propésito firme de

llevar adelante esta vieja aspiracién. Hoy en el
campo hay pocas localidades libres. Un 89% del
aforo del estadio estd ocupado, y eso no se pue-
de perder de vista”. De momento, pues, la ini-
ciativa de la Grada Joven esta la expectativa de
resolver este problema logistico. Pero segtin Ro-
vira, “también hay que tener presente que en los
ultimos dos afios una de las prioridades de la
Junta directiva ha sido plantar cara a los violen-
tos, lo cual ha obligado a hacer pasar por delan-
te de un proyecto ilusionante como éste todas
las acciones que nos han permitido diluir bas-
tante la presencia de los incivicos en el estadio y
laactividad organizada de los grupos violentos™.

Gritos y silencios

El Camp Nou siempre ha sido un estadio bas-
tante silencioso, donde a menudo la nota so-
nora més alta la han aportado las aficiones vi-
sitantes y grupos concretos de culés, mds o
menos activos segtin las épocas. Un estadio co-
mo el del Barga, lleno a rebosar y con una afi-
cién entregada en la animacién del equipo,
desde el minuto uno al noventa, seguramente
harfa imposible la concentracién de los equi-
pos rivales. Eso, de hecho, eslo que pasa en las
grandes noches de la temporada: cuando el
Barca recibe la visita del Real Madrid, o cuan-
do se debe hacer historia en Europa, con re-
montadas heroicas en eliminatorias decisivas

bien a las diferentes iniciativas que se le han propuesto

dela Liga de Campeones, y hace afios de la an-

14 | BARCA @ DICIEMBRE DE 2005
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tigua Recopa. En este tipo de jornadas el pa-
blico estd especialmente motivado. Se organi-
zan mosaicos ¥, si es necesario todo el pablico
sigue los cdnticos que inician los grupos de ani-
macidn organizados o la espontaneidad de los
aficionados dando respuesta a una gran juga-
da. Pero lo cierto es que estas imdgenes de rui-
do, gritos y pasién quedan restringidas a par-
tidos muy concretos. Cuando pasan, y se han
resuelto positivamente, la calma vuelve al esta-

dio.

Saltar del asiento

El Camp Nou acostumbra a estar en calma y
que los aficionados del Barca sélo saltan de su
asiento cuando el equipo marca o cuando des-
de los puntos mds dindmicos de la grada se ge-
nera la ola, la tipica marea humana que inva-
de el estadio en las tardes mds felices. Pero, si
hay una expresién de fiesta y de apoyo al equi-
po que se ha mantenido durante afos y que ca-
racteriza la aficién del Camp Nou, ésta es el
mosaico.

El primer mosaico lo organizé la Pefia de los
Almogavers, con Jordi Sant como cerebro y di-

CADA DIJOUS
A LES 21.40
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namizador. Fue el afio 1991. Era un Bar¢a—Ju-
ventus de Recopa. Este grupo de aficionados
que se concentra en el Gol Norte asumid el cos-
te de la operacion. La iniciativa respondié a
una inquietud personal de Jordi Sant, un apa-
sionado del Bar¢a'y un buen observador de los
fenémenos de animacién que hay en los cam-
pos de futbol. “En aquellos momentos estaba
afiliado alos Almogavarsy coleccionaba can-
cioneros y fotograffas. Eran imdgenes que re-
flejaban el ambiente colorista y festivo de las
graderfas de otros equipos, especialmente de
Inglaterra y de Italia”,recuerda.

Italia, referente
Los estadios italianos, por tanto, fueron el re-

| BARGA § DICIEMBRE DE 2005
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ferente. Su origen se sitda en los afios 70. De
hecho, los campos de futbol italianos ain hoy
son de los mds temidos por los equipos que los
visitan, especialmente por el calor y la actitud
dela aficidn local. Sant recuerda algunos de los
partidos que vivi6 en Italia antes de importar
los mosaicos al estadio del FC Barcelona: “Era
un tipo de accién que me atrafa especialmen-
te. Entendfa que podia ser un muy buen me-
dio para que los culés expresdramos y mostrd-
semos de una manera muy visual y
participativa nuestro apoyo incondicional a los
colores del club”, asegura.

La aficién del Barca, pues, ha sido tradicional-
mente un colectivo tranquilo a la hora de se-
guir los partidos en el estadio. Con todo, las di-

Los origenes de la ola

A"

ferentes iniciativas, impulsadas por el club o
por grupos de socios, siempre han tenido una
buena acogida. ;Tal vez faltan incentivos? ; Tal
vez faltan grupos que asuman sin complejos su
papel de dinamizadores del estadio? La expe-
riencia con los mosaicos y los cdnticos nos de-
muestra que la gente responde.

Desde el aino 1991 hasta hoy en dia, en el esta-
dio se han organizado més de cuarenta mosai-
cos. Un estallido de color que es tinico, y que
tiene el reconocimiento de cualquier parte del
mundo, sobre todo ahora que si el lenguaje vi-
sual tiene fuerza, el mensaje puede dar la vuel-
ta al mundo en cuestién de minutos. El diario
Sporty Mundo Deportivo han sido histéricamen-
te los fieles patrocinadores de estos mosaicos m

EI 18 de septiembre de 1984 el piblico de un estadio hizo por primera vez la ola. México y Argentina se en-
frentaban en un partido amistoso, en el Estadio Universitario. La celebracion llegd cuando los mejicanos
marcaron el tanto que empataba el partido a un gol. Manuel Negrete igualaba el marcador, un minuto des-
pués de que Jorge Burruchaga hubiese marcado para Argentina. El estallido de jabilo fue inmenso y la gen-
te comenzo a levantarse de sus asientos, ondeando unas banderas que desde la graderia dibujaban una es-
pecie de mar en movimiento. En el partido del Mundial 86 que enfrentd México y Bulgaria, el 15 de junio de
1986, Negrete volvio en marcar “un gol inolvidable”, ahora en el Estadio Azteca. EI campo estaba tapizado
con los colores verde, blanco y rojo, como la bandera de los paises que se enfrentaban. Negrete, con un gol
espectacular de tijera, el del 1a 0, hizo que la ola se extendiese por todo el estadio. Y la celebracion se vol-
vid en repetir con el gol de Radl Serin, que de cabeza marcd el 2 a 0 definitivo. Todas las televisiones del mun-
do retransmitieron ese momento y el fendmeno de la ola se extendid a todos los estadios del planeta.

-
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i FOTOS: MUNDO DEPORTIVO./ SPORT <

Los dias de fiesta grande, los mosaicos identifican laigrada del Camp/Nou. Hoy yason
una tradicién, un elemento propio. Los mosaicos tifien'de color el estadio. El azul y
el grana, a menudo combinados con el rojo y el amarillo de lasbanderas delosaficio-

nados, dibujan una alfombra en movimiento que demuestra al mundola fuerza que
hay detrds del once titular del Barga. Estallidos de color, estallidos deaficion:
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25 ae marzo ael 2004 FCB-Céllic de Glasgow
Folo. Eduard Omeaes (Mundo Deportivo).
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700 afios de historia
28 de noviembre del 1998 FCB-AL. de Madrid -
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Hielo ael Centenario
*28 de noviembre del 1998: FCB-AL. de Madrid

Foto. Antoni Camparia (Spor).
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¢POR QUE NO CANTA EL CAMP NOU?

L] = =

EL FAGTOR [:AIVIPI]

El debate sobre la animacion en el campo del Barga quedaria cojo si olvidase un aspecto esencial en una tarde de fltbol. El escenario,
el propio Gamp Nou. La REVISTA BARGA Se acerca a dos mundos aparentemente alejados. El del arquitecto, capaz de analizar el campo

como construccion del hombre, y el del sabio de la comunicacion, que estudia los mensajes y los simbolos.

£ TEXTO: Eduard Pujol | FOTOS: Alex Garcia

Tanto si es de noche, con las angustias del par-
tido, como si es de difa, con la tranquilidad del
dia después, las gradas del Camp Nou mantie-
nen un elemento caracteristico: la elegancia de
un disefio que no caduca. Es el campo del Bar-
¢a, es una parte de nuestra casa. Es allf donde vi-
vimos el fatbol, a media hora de la cocina o a

20 | BARCA @@ DICIEMBRE DE 2005

dos horas en autocar de las habitaciones de los
nifios. Es nuestra casa y la conocemos bien. Es
grande, muy grande. Si no fuera asf, dificilmen-
te se podrian reunir mds de 90.000 personas a
la misma hora. Esta realidad, la de dar respues-
ta a las demandas del publico, es la que guié el
proyecto original del Camp Nou, del arquitec-

to Francesc Mitjans, y la que se volvi6 a impo-
ner el afio 82 cuando el Bar¢a se plante6 la am-
pliacién del estadio.

Han pasado los afios y la REVISTA BARCA se ha-
ce preguntas sobre la animacién en las gradas
del campo. Uno de los interrogantes que nos he-
mos planteado es si las caracteristicas del propio
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estadio han acabado definiendo el comporta-
miento del piblico del Bar¢a. El arquitecto Juan
Pablo Mitjans conoce bien el campo y plantea
el punto de partida: “la estructura y las caracte-
risticas del Camp Nou responden a dos premi-
sas, la capacidad y la visibilidad. No podfamos
responder tnicamente a una de estas dos exi-
gencias, habrfa sido hacer las cosas mal”. El pun-
to de partida era crear un gran teatro, el mayor.
Que pudiese dar cabida a todo el barcelonismo.
Para lograrlo slo se podia optar por “esta gene-
rosidad dimensional” que lo hace tnico. Pero
este elemento, teniendo en cuenta que el fiitbol
es espectdculo y que se debe consumir como tal,
se tenfa que hacer compatible con la visibilidad.
Se trataba de democratizar esta calidad, conse-
guir, segin Juan Pablo Mitjans, que “todo el pu-
blico, se sentara donde se sentara, viese bien el
espectdculo del ftbol”. Esta exigencia y las di-
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mensiones del campo, han hecho que mucha
gente quede lejos del terreno de juego, sobre to-
do el ptiblico que ocupa las localidades de la ter-
cera grada.

El estadio no tiene la culpa

Elarquitecto que dirigi6 la ampliacién del cam-
po en los anos 80 mantiene que ‘teniendo en
cuenta las particularidades del campo, que es
muy grande, es exagerado vincular el tono més
bien tranquilo del pablico del Barca al disefio
del estadio”. Mitjans recuerda que “en Grecia

hay aficiones muy ruidosas en campos muy
abiertos”. Haciendo un andlisis comparativo,
también apunta el caso de campos de ftitbol que
han ido creciendo sin haber sido pensados pa-
rasoportar estas ampliaciones. Segtin dice, “es-
tas acciones han creado estadios muy grandes,
pero con unas gradas muy verticales que arras-
tran auténticos problemas de accesibilidad”. En
el caso opuesto estdn las construcciones que, atin
hoy, recuerdan la estética de los campos ingle-
ses, jugando la carta de la presién del publico al
equipo contrario. Juan Pablo Mitjans insiste en

Los arquitectos mantienen que sin la “generosidad
dimensional” del Camp Nou es imposible pensar un

estadio para 90.000 barcelonistas

]
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Un gran espacio multifuncional,
apto para todos los piblicos

La apuesta por la visibilidad y los detalles que lo
asemejan al Liceo han convertido el Camp Nou en el
mayor teatro del pais. El césped es el escenario y
las gradas la platea. Esto explica que en el estadio
hayan actuado cantantes y grupos superventas.
Lluis Llach lo llené el afio 1986, Bruce Springsteen
en el 88, y Julio Iglesias y los Tres Tenores
repitieron éxito seduciendo unos publicos mas
clasicos. Este verano, U2 también nos ha ensefiado
como el campo del Barga puede mover otras
pasiones, alejadas del fitbol. A medio camino entre
un partido y un concierto también encontramos las
actuaciones que se programaron hace dos
temporadas. Bet, Roser o Pep Sala, interpretaron el
Cant del Barga en los instantes previos a diferentes
partidos. Joan Carles Doval, de la discografica
PICAP, asegura que para estos cantantes, “actuar en

decir que “esta opcién era inviable. No es posi-

ble imaginar estos campos con las dimensiones
del campo del Barca. Un campo ala inglesa hu-
biese dejado fuera a una parte importante del
barcelonismo”.

El ritual

El hombre es un animal de costumbres. Y el
barcelonista, también. La suma de las peque-
fias acciones que repetimos ante un partido de
fatbol define un universo mds amplio, el del ri-
tual. Desde el almuerzo a una determinada ho-
ra para poder aparcar bien en los partidos que
se juegan el domingo por la tarde, hasta llegar
cinco minutos antes del horario previsto para
volverse a emocionar con la salida de los juga-
doresy con el Cant del Bar¢a. La suma de estos
pequenios gestos, repetidos desde hace afios has-
ta institucionalizarlos, es lo que hace que una
tarde de fatbol en el estadio sea el gran ritual
del barcelonismo. La accién individual com-
partida por el colectivo. En este dmbito, el doc-
tor Miquel De Moragas asegura que “un esta-
dio como el del Barca podria tener una fuerza
simbolica mucho mayor”. El diagndstico de es-
te profesor de semiética de la Universitat Au-
ténoma de Barcelona tiene un punto de parti-
da, que “el campo es un espacio de produccién
simbdlica”, e invita a hacer una “reflexién pro-

| BARGA @ DICIEMBRE DE 2005

Cada partido es un ritual.
Actitudes que siempre se
repiten. La accion individual
se diluye en lo colectivo

funda sobre la utilizacién que en el estadio se
hace de los sonidos y las musicas, la megafonia,
las banderas o la publicidad, porque muchas
veces no ayudan a crear este ambiente festivo
que se pide, sino que casi lo distorsionan”.

Segin De Moragas, el problema de fondo es
que “nunca se ha hecho un estudio en profun-
didad del por qué de muchas cosas que se dan
por sabidas y que tal vez se tendrfan que replan-
tear”. A pesar de hacer esta apuesta para tratar
el campo del Bar¢a como un gran escenario, co-
mo una gran maquina generadora de “produc-
tos simbdlicos”, De Moragas alerta de los in-

Desde la Universidad se
afirma que el estadio del
Barga es un gran espacio de
produccion simbdlica

-

el campo del Barca es muy especial. Todos lo
vivieron como una fiesta, a pesar de que una cosa
es un concierto y otra, una interpretacion en el
césped”. Segin Doval, “estamos hablando de un
campo de fatbol, que si se acondiciona, también
puede acoger grandes espectaculos”.

convenientes que supone impulsar un progra-
ma de animacién tutelado por el club, que pu-
diese colisionar con la espontaneidad del pu-
blico, que desde estados de dnimos diversos
puede crear todo tipo de mensajes y represen-
taciones de una gran carga simbdlica. Pero a pe-
sar de este apunte, también apuesta por conti-
nuar trabajando propuestas que estimulen la
participacién de los aficionados: “que el publi-
co pueda ser actor del gran espectdculo de una
tarde de fatbol en el Camp Nou”. De hecho,
como si se tratase de establecer una solucién al
viejo debate de que fue primero, si el huevo o
la gallina, Miquel De Moragas defiende que se
pueda encontrar el punto de equilibrio entre la
espontaneidad de la graderfa y las iniciativas
mds organizadas. “Al igual que el puiblico ani-
ma més cuando el equipo juega bien, el equi-
po juega con mds apoyo cuando nota el calor
del ptiblico”. Enlo que concierne al ritual y la
produccién simbélica que se genera en el cam-
po en un dia de partido, y la relacién que tiene
con la estructura del estadio, el doctor De Mo-
ragas destaca que “hoy el Camp Nou tiene un
gran equilibrio entre las posibilidades de ani-
macién y la comodidad y la seguridad que ofte-
ce. Hay pocos estadios que puedan mostrar es-
te punto justo entre participacién en el
espectdculo y la visién del juego” m
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EL POR QUE DE UNA PORTADA

COMO NOS VEMOS

30 ANOS DESPUES

En la portada de este niumero 18 de la REVISTA BARCA encontramos todo tipo de
aficionados, comodamente instalados en el Gol Norte del Camp Nou. Es un detalle del
poster central —paginas 34 y 35— que dedicamos a todos los barcelonistas este mes
de diciembre del 2005. Y es, también, una manera de continuar dibujando el hilo de
la continuidad del Barca, esta vez con la pluma de Pilarin Bayés.

£ TEXTO: Eduard Pujol | FOTOS: Alex Garcia

El fiatbol es un mundo en el que tienen cabi-
da todos los pablicos. La portada de este ntime-
ro 18 de la REVISTA BARCA, también. Los aficio-
nados, el trazo sencillo, inocente, incombustible,
de Pilarin Bayés (Vic, 1941) son como el Bar-
¢a, intergeneracionales e interclasistas. Pronto
hara 30 anos, en enero del 76, la revista oficial
del FC Barcelona publicaba en portada un frag-
mento de la postal navidenia que en el mes de di-
ciembre anterior el club habfa encargado a Avel-li
Artis-Gener, Tisner. Era un dibujo del Camp
Nou, que reproducia la letra del Cant del Bar-
¢a. A veces parece que el estadio, justo antes de
iniciar los partidos, siempre haya recibido a nues-

tidad, compartido por todo el barcelonismo. Pe-
ro volvemos. Ahora se trata de hacer como en-
tonces: dibujar como es, como respira, la grada
en un dfa de partido. Y hacerlo con el apoyo de
un dibujante de prestigio. Si en el afio 76 Tisner
capté lahumanidad de un campo tefiido de ban-
deras catalanas y azulgranas, ahora es Pilarin la
encargada de mostrar el pulso de la graderfa en
esta década de virtualidades. Gestos que se man-
tienen, historia pequefia, sufrimientos compar-
tidos, emociones en primera persona. Tanto si
se vive la explosion del barcelonismo en forma
de gol, como si la pasién por el Barca estd ador-
mecida, la graderia tiene vida. Y esta vida que-

No es una reproduccion a escala. Se trata de dibujar
el alma de la graderia. Pero del estadio de hoy, 30
anos después que Tisner lo haciera magistralmente.

tros jugadores con el canto. Pero el Cant del Bar-
¢a se estrend en otofio del ano 74, y por lo tan-
to, en el mes de enero del 76 atin se tenfan que
hacer todos los esfuerzos necesarios para popu-
larizarlo. La particularidad del momento expli-
caaquella iniciativa. Una revista de fatbol, el bo-
letin oficial de un club deportivo, la publicacién
de una institucién como el Barga, jcon una por-
tada llena de caricaturas! Sélo de una entidad
con la dimensién civica del FC Barcelona po-
dfa nacer una iniciativa como aquélla. Y lo po-
dia hacer entonces, y lo podemos hacer ahora,
30 afos después. Volvemos. Ahora el club no
necesita acercar a los socios la letra del Cant del
Bar¢a . Es un elemento comin de nuestra iden-

24 | BARCA E DICIEMBRE DE 2005

da recogida en la ilustracién de una dibujante
que lo ha dibujado todo, y que en el afo 76 ya
dio forma a una gran auca del FC Barcelona.
Desde entonces ha hecho diversos trabajos pa-
rael Barga, con sus jugadores y su historia como
protagonistas. Ha dibujado los cabellos rubios
de Rexach, los rizos de Maradona o la media me-
lena de Ronaldinho. Como entonces Tisner, hoy
Pilarin no hace el dibujo en miniatura del cam-
po del Barca. Sencillamente muestra la esencia,
las entrafas, el alma. Hace 30 afos nuestro es-
tadio tenfa dos gradas, hoy tiene tres. De la fo-
to del lateral nos hemos movido hasta el gol. El
Tibidabo al fondo, en compafifa de la torre Fos-
ter, legado olimpico que en el arranque de los

-

dias de transicién nunca habrfamos sofiado. En
el mes de diciembre de 2005 el publico dela ter-
cera graderfa del Gol Norte hace un mosaico, el

de la segunda entona el Cant del Bar¢a 'y cerca
de la porterfa, los grallers animan con ritmos
que tienen el mismo éxito en una plaza castelle-
raque en el Camp Nou, en un espacio donde el
castillo mds alto se llama gol. Con el trazo de
Tisner, y ahora con las ilustraciones de Pilarin,
la gente del Barga contintia sufriendo y gozan-
do. Ahora sdlo es preciso esperar el dibujoque
el Barca hard del Barca de aqui a 30 afios. ;C6-
mo nos veremos? ;Cédmo seremos? Preguntas
de barcelonismo ficcidn, reflexiones abiertas que
quedan aplazadas hasta el invierno del 2035. m
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Tisner y Barga, mufiecos y articulos

A Avel-li Artis-Gener, Tisner (Barcelona, 1912-2000), se le recuerda por su
trabajo de periodista, tanto de redactor como de dibujante, en L'Esquella de
la Torratxay en La Publicitat, antes de su exilio en México, y en Destinoy
“Tele Expréss”, después de su regreso a Gatalunya, el afio 1965. Los
crucigramas en La Vanguardiay sus ‘ciris trencats' en Catalunya Informacio
son otras referencias que llevan el sello personal de Tisner, a quien también
se le tiene que vincular al Barga y a la revista oficial del club. Aparte de la
ilustracion que reproducimos, de la portada del boletin nimero 55 —enero del
76— del FC Barcelona, Avel-li Artis-Gener fue el director artistico de esta
publicacion. En aquellos afos también publicé articulos y chistes, consciente de b L
la dimension simbolica que, en los 70, el Bar¢a habia asumido abiertamente, e o d A IRV
coincidiendo con el cambio politico en el Estado y el 75 aniversario del club. ; oy '

DICIEMBRE DE 2005 ﬂ BARCA |
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‘BARCA CAMP NoU’

El nacimiento de un diario paso a paso

El primer ndmero de ‘Barca Camip Mou' vio la luz el pasado 30 de octubye, con
miativo de la visita de la Real Sociedad, Era la culminacidn de un proyecto en el
gue s& venia trabajando desde finales del verano de 2004, En este grifico
explicamos con detalle cdmo se prepara una edicion del diado del Camp Nou

IDE LA IDEA A LA REALIDAD

Después de mds de un ano de
trabajos preliminares, en septiembre
dee 2005 la directiva de FC Barcelona
dio luz verde a ‘Barca Camp Mou'. En
menas de un mes de intenso trabajo,
s& realizaron los rabajos habituales
previos al lanramiento de una

publicacion
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HABLAMOS CON....ROSA CULLELL, DIRECTORA GENERAL DEL LICEO

& LA EXIGENGIA

DEFINE BARGA Y LIGED"

£ TEXTO: Eduard Pujol | FOTOS: Alex Garcia

Rosa Cullell es la directora general del Gran
Teatro del Liceo desde el mes de febrero del
presente afio. No sé si desde su despacho com-
partelaidea que el publico del Camp Nou es
como el publico del Liceo.

Si analiza las muchas cosas, estructurales y de
matiz, que el Barca y el Liceo comparten se
asombrard. La exigencia del piblico es uno de
los elementos que definen de las dos institu-
ciones.

En fitbol esta exigencia se mide con
goles. La pelota ha de entrar.

Y en la dpera, el especticulo es su medida. Po-
drfamos gestionar el teatro con éxito, presentar
unas cifras dptimas de espectadores y de explo-
tacién econdmica, pero si las voces, el montaje
y los musicos no gustan, no superarfamos el exa-
men ante nuestra gente.

Para el gestor, ;ses dificil convivir con esta
exigencia?

No lo sé porque sencillamente me limito a res-
petarla. Es un hecho cultural. Es cosa del pais.
Podrfamos ser de otra manera, pero somos asi.
Hablamos de publicos muy exigentes, y en el
caso de la 6pera, con unas grandes expectativas,
cosa que también se da en el Barca.

Cuando los comportamientos—o los hdbitos-
estdn tan marcados, quiere decir que vienen
delejos.

Si. Mire, yo vinculo mi primer partido en el cam-
po del Barga a una pequena conquista. La re-
cuerdo bien. Todavia no era demasiado habitual
que las chicas fuéramos a fatbol y poder ir fue
especial. Como lo fue la primera vez que fui al
Liceo. Me acompanaron mis abuelos.

Los abuelos dejan huella...

La transmisién de valores se mueve por estas pe-
queias grandes cosas. Cuando accedi al cargo
de directora de este teatro pensé muchas veces
en aquellas tardes de domingo en el Liceo con
los abuelos, y merienda incluida.

Mirar atrds y emocionarse. Este hilo senti-
mental caracteriza las entidades que, ademds,
son instituciones.

Si, el Barca como el Liceo tienen una trascen-
dencia que va mds alld del 4mbito de la propia
organizacién. Somos instituciones porque per-
tenecen a la ciudadanta.

FEl paisaje humano de las ciudades es cam-
biante. ;El puiblico del Liceo, también?

En el Liceo conviven dos realidades. La que tie-
ne unalégica histérica, fruto dela tradicién, po-
co acostumbrada a los cambios, y la que estd mds
vinculada al dfa a dfa, y por lo tanto, mds viva.
Esto tiene una traduccién directa en la volun-
tad de abrir el teatro y que nadie quede fuera, a
pesar de que el aforo de abonos y de localidades
es limitado.

La conversacion con Rosa Cullell dibuja un juego
apasionante de parecidos entre el Barga y el Liceo.
Anecdoticos y profundos, antiguos y de futuro.

-
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“LA EXIGENCIA DEFINE LAS REALIDADES DEL BARGA I EL LICEO”

En ésto, Bar¢a y Liceo también son muy pa-

recidos. Son espectdculos que podrian cap-
tar la atencién de mucha mds gente de la que
permite el aforo. ..

Estamos en un mundo globalizado, las posibi-
lidades econémicas para acceder a determina-
dos espectdculos se ha multiplicado en los alti-
mos 20 afios, y ésto es bueno. Pero la
socializacién de nuestros especticulos entra en
conflicto con la gestién tradicional, la que se ba-
sa en la idea de una localidad, una persona, un
abono. Me consta que el Barca estd trabajando
bien toda la cuestion del Asiento Libre. Este es
un camino. Acerca el campo a més aficionados,
respeta los derechos de los abonados de siem-
pre, y el club sale ganando, con una mejora de
los ingresos, con mds ambiente en el estadio.

En estos casos el equilibrio es bdsico. Ges-
tién si, pero teniendo en cuenta al piblico
de siempre.

Obviamente. Una de las grandezas de nuestras
instituciones es que detrds de ellas hay un ele-
mento pasional tinico, con un publico fiel, que
siempre estd. La lealtad de los socios del Barcay
de los abonados del Liceo es uno de los activos
que nos hacen ser como somos. Es una heren-
cia cultural estimulante. Estamos hablando de
un publico que, ademds, tiene unos conoci-
mientos de nuestra historia que se sitian muy
por encima de la media. Esto nos engrandece.

En el mes de junio, en la REVISTA BARGA ha-

| BARGA § DICIEMBRE DE 2005

bldbamos con el padre del Camp Nou, el ar-
quitecto Francesc Mitjans. Nos explicaba que
en el estadio se pueden encontrar aspectos
que son propios del Liceo, como por ejemplo
el Palco situado en la primera circular.

En el campo del Barca como en el Liceo la visi-
bilidad es muy buena, con independencia de
donde te sientes. Son dos espacios pensados pa-
rair a disfrutar de un gran espectdculo, que es
un paso adelante respecto a la idea mds restrin-
gida de ir a ver ftbol u 6pera.

El Liceo se reconstruy6 a raiz del incendio del
enero de 1994. Se ha hecho siguiendo el pa-
trén de la antigua sala. ;Si hoy se tuviera que
volver a levantar el Camp Nou, este seria un
buen punto de partida?

iClaro que si! Mitjans, que por cierto, es un gran
amante de la 6pera, fue un visionario. Pens6 en
clave de futuro. A ello se debe la superperviven-
cia de aquel disefio. La obligacién de los direc-
tivos pasa por gestionar el hoy sin entrar en con-
flicto con el mafiana. Jugar con grandeza esta
carta, la de la visién de futuro, es fundamental.

Y eso como se consigue?

No se trata de una férmula. Responde mdsa una
cierta forma de actuar. Un dfa en el Liceo alguien
decidi6 traer a Wagner. Fue la decision de un vi-
sionario. Debemos tomar ejemplo. Debemos
dar un paso adelante y actuar como un teatro
de pera con vocacién internacional. Barcelo-
na mira hacia fuera, el Liceo también m

-

De los vestuarios del Camp
Nou al palco del Liceo

Hay preguntas maliciosas. A un futbolero no se le
puede pedir que escoja entre las galopadas y el
instinto de Eto’o o la magia de Ronaldinho. Elegir
entre Puyol o Migueli tampoco es fécil. En el caso
de Rosa Cullell la pregunta sin respuesta seria
obligarla a escoger entre los libros y la musica.
Admite que ser hija Gnica la ayudd a refugiarse en
los libros y en la misica como elemento de
distraccion. Era una manera de jugar, y
seguramente, un atajo para hacer mas sencillo este
camino profesional que en los Gltimos afios la ha
traido de La Caixa al Grupo 62, y de esta editorial a
la gestion del Gran Teatro del Liceo. Pero
retrocediendo un poco, a Rosa Cullell también se
le debe situar en el Camp Nou. De hecho, en las
entrafias del estadio, en el vestuario. Ejercio el
periodismo deportivo en la segunda mitad de los
70 “cuando Agusti Montal presidia el Barga, en los
tiempos de Joan Granados como director general”.
Estudid periodismo en la Universidad Auténoma,
en Bellaterra, y escribia en Mundo Diario. “Mi jefe
era Marti Perarnau. Fui de las primeras mujeres en
trabajar en un entorno habitualmente marcado por
los hombres. Cada domingo era una aventura.
Tengo muy buen recuerdo de aquellos afios”,
apunta Rosa Cullell que lejos de especializarse en
la crénica deportiva apostd por la formacion y por
el periodismo econdmico.
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& TEXTO: XAVIER CATALAN

Visita a México y a los Estados
Unidos

Una delegacion del FG Barcelona, liderada por el
presidente Joan Laporta, viajé a México i a los
Estados Unidos para participar en diferentes actos
institucionales i benéficos. En San Luis de Potosi se |
inaugur6 la FCB Escuela La Loma. En este centro,
el segundo que el FC Barcelona abre fuera de
Catalufia, los jugadores reciben los mismos valores
formativos —deportivos, académicos y civicos- que
se ofrecen en la Masia. En la Ciudad de México se
visitd la “Futbol Expo Show”, una feria temética
deportiva, organizada por la Federacion Mexicana
de Futbol. Joan Laporta recibid de los empresarios
mexicanos un trofeo por su trayectoria como
“mejor directivo mundial”. La delegacion azulgrana
cerrd el viaje en Dallas, donde asisti6 a la final de la

Major Soccer L eague (MSI)

Libros infantiles en azulgrana

La editorial Cruilla, con la colaboracion de
la Fundacion FC Barcelona, presentd dos
nuevas colecciones de libros infantiles
relacionadas con el barcelonismo: Contes
Blaugranes, de Josep Maria Fonalleras, y
Clam Barga, de Antoni Dalmases. Esta
iniciativa es una aportacion al Afio del Libro
y la Lectura 2005 y las obras estan
destinadas a fomentar la lectura entre los
aficionados mas jovenes del club.

El Barga y el franquismo

La bibliografia barcelonista se ha
ampliado con un libro de investigacion y
andlisis historico. E/ Barga i el
franquisme del historiador Carles
Santacana escribe la cronica de unos
afos decisivos, uniendo la vida del club
con el proceso de transformacion que
se vivid en el Estado. Es una obra que
explica acontecimientos sociales y
deportivos de una década apasionante,
entre 1968 y 1978.

El Barga en Europa, partido a partido
Con el nuevo libro E/ Barga en Europa, 50
anos ya es posible consultar toda la historia
del FC Barcelona en las competiciones
continentales. Se trata de una obra de David
Salinas, periodista del diario Sport, donde se
recogen los datos de los 393 partidos que el
Barga ha jugado en competicion oficial en
Europa, donde no ha faltado en ninguna
edicion, con participaciones en la Liga de
Campeones, en la Recopa, en la UEFA y en la
Copa de Ferias.

Ronaldinho, Eto'o y Messi,
galardonados

Ronaldinho y Eto'o fueron galardonados en Londres,
en el marco de la | Gala de la Federacion
Internacional de Futbolistas Profesionales. Tanto el
brasilefio como el camerunés recibieron el premio
"World XI Player", escogido por mas de 38.000
futbolistas, que los acredita como integrantes del
mejor once mundial de la temporada 2004-05.
Ademas, Ronaldinho obtuvo el premio al "Jugador
mas votado'. Messi también recibié en Udine el
premio 'Eurochampion' como ‘'mejor jugador joven
del mundo del 2005', de las ligas italiana y espafiola.

T I .
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Akasvayu, nuevo mecenas de la Fundacidn BARGA CAMP NOU, EL NUEVO DIARIO DEL ESTADIO

Akasvayu, empresa con un amplio reconocimiento y experiencia en el BARGA CAMP NOU €S la nueva publicacion que los dias de encuentro de Liga y
sector de las promociones inmobiliarias, se ha convertido en el nuevo Copa se distribuye gratuitamente en el estadio. La publicacién presenta la
mecenas de la Fundacion FC Barcelona. Este acuerdo, vigente hasta el actualidad informativa del partido, la Gltima hora del equipo, el andlisis del
30 de junio del 2008, permitira que la Fundacion fomente las bases rival, las estadisticas del equipo y de la competicion, informacion de las
para el desarrollo de su nuevo modelo. Desde el afio 2004 esta secciones, y el detalle de los servicios y de las promociones que se dirigen a
estrategia se centra en los objetivos benéficos de tipo cultural y social, los socios. El diario tiene una tirada de 50.000 ejemplares, y también ofrece
y en la promocion de la dimension deportiva y socio-cultural del club. un reportaje a fondo y un repaso histdrico en forma de imagenes.

Eto’o, embajador de UNICEF

Fruto del convenio de colaboracion entre UNICEF y la Fundacion FC
Barcelona, Samuel Eto'o se ha convertido en el protagonista de la
nueva campaiia de captacion de socios "Hazte socio del club que mds
victorias necesita, hazte socio de UNICEF". Eto'o ha protagonizado
tres anuncios relacionados con tres prioridades de la tarea de
UNICEF: la educacién de las nifias, la vacunacion y la lucha contra el
virus del sida. El objetivo de la campafia es aumentar el nimero de
socios que UNICEF tiene en Catalunya —hoy 20.000- para luchar a
favor de los derechos de los nifios y las nifias de todo el mundo. En la
presentacion de esta campania, el delantero camerunés del Barca
recibid de manos del presidente de UNICEF-Comité Catalufia, Victor
Soler-Sala, la placa que le acredita como embajador de la entidad.

Valdés recibe el
Trofeo Zamora
Victor Valdés recogio el
premio 'Ricardo
Zamora' como mejor
portero de la Liga
espafola de la
temporada 2004-05.
Este galardon lo otorga
anualmente el diario
‘Marca'. El guardameta
del Hospitalet fue, con
diferencia, el mas

regular de la ltima El Barga con los ‘Casals’ Catalanes de Sudamérica
temporada. Encajo 25 El FC Barcelona particip6 en las Jornadas de los ‘Casals’ Catalanes
goles en 35 partidos que en el mes de octubre se celebrd en Argentina. Era la primera
jugados, con un vez que el Barga tenia presencia en una actividad de este tipo. El
promedio de 0'71 goles directivo Josep Cubells pronuncid la conferencia “El espiritu
encajados por partido. barcelonista lejos de Catalufia”. Cubells firm¢ en el libro de honor

del Casal Catalan de Buenos Aires.
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Gensana y Cabanes nos dejan

La familia barcelonista ha perdido Gltimamente dos de sus ex
jugadores: Enric Gensana i Mario Cabanes. Gensana fich¢ por el
FC Barcelona procedente de la UE Lleida. Era el afio 1956 y en el
Barca se estuvo hasta el 1963. Jug6 278 partidos y marco 27
goles. Medio volante y defensa central de gran potencia, Gensana
fue titular indiscutible en el primer equipo, ganando dos Ligas, dos
Copas de Ferias, tres Copas de Espafa y la pequefia Copa del
Mundo del 1957. En cuanto a Cabanes, muri6 a los 91 afos. Con
el Barga jugo de delantero dos temporadas, del 1933 al 1935. En
este periodo disputd 46 partidos y marco dos goles. Ademas, en
su palmarés también hay el Campeonato de Catalufia del afio 35.

Hitachi, proveedor oficial de electronica de consumo
El FC Barcelona e Hitachi firmaron un acuerdo mediante el cual esta
empresa japonesa de componentes y dispositivos electronicos se ha
convertido en el proveedor oficial de electrdnica de consumo del club. El
acuerdo, vigente desde el 1 de julio, sera valido hasta el 30 de junio del
2006. El entendimiento entre el Barga e Hitachi contempla ventajas para
los socios del F