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Regal auto

Tu bufanda del Barc¢a,
tu despertador del Bar¢a,
tu taza del Barca...

y tu coche,
¢aun no es del Bar¢a?
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En Regr?l, también somos del Bar?. Por eso, el mejor seguro
e

de coche para la mejor aficidn es Regal auto, porque tendras
las mejores coberturas y servicios al mejor precio:

» Podrds viajar tranquilo porque dispondras de la mayor asistencia en carretera de Catalunya.

» Sieres buen conductor, podras conseguir la bonificacién mas alta del mercado: hasta un 65% de bonificacién.
» Podras llevar tu coche donde prefieras con la libre eleccidn de taller.

= No tendrés que esperar mas de la cuenta la reparacion de tu coche porque garantizamos el peritaje en 24 horas.
de descuento » Siquieres, podras disponer de un coche de sustitucidn"mientras reparan el tuyo.

adicional sélo
para los socios
del Barga

Contrata ahora tu seguro Regal auto,
salicitando presupuesto sin compromiso al:

DiME QuE ERES DEL BARCA
?&‘;9 :%magg;%%f% DiME QuE ERES DE REGAL

(| %6 Rega l
Canal Directo de Liberty Seguros,sa.

*Cobertura opcional

Compafiia aseguradora: Liberty Seguros, Compafiis de Seguros y Reaseguros, S.A.
A través de su canal directe: Regal.

Patrocinader Principal de la seccidn de Baloncesto dal FC Barcelona
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FE DE ERRATAS:

- En el grifico publicado en el nimero 34 dedicado a los
Deportistas del club en los Juegos Olimpicos se omitid
involuntariamente la participacién De Albert Piera
y Oriol Ysamat en los Juegos Olimpicos de 1960, con
medalla de bronce en hockey; y la de Jordi Vidal en los
Juegos de 1964, donde el equipo espaiiol de hockey
logré el cuarto puesto.

- En la seccién El Enigma titulada Derbi desbordado se
explica que "en aquel triste incidente murié el socio
barcelonista Mario Sans Domingo", cuando en realidad su
muerte se produjo casi dos afios después a consecuencia de

la complicacién de las heridas que habia recibido entonces.

La rotundidad de los hechos nos dice que, efectivamente, somos diferentes. Ni mejores ni
peores, diferentes. Si, somos un club tnico, una institucién especial que se mueve sin fron-
teras. Es una de las muchas f6rmulas que se pueden utilizar para definir una entidad que,
con 109 afios de historia, mantiene una vitalidad extraordinaria y es pionera en el dmbito
deportivo y en social. El Bar¢a es grande porque no tiene una sola definicién. Cada socio
tiene la suya —jque es la buena— y cada barcelonista pondria el acento en una recreacién
particular e intransferible de c6mo vive la entidad. Eso si, una vez hecha la suma y la resta
de estas 169.000 posibles definiciones, cualquiera que recogiese el gusto civico, el alma social
o el sentimiento que pasa de padres a hijos a través de un hilo invisible, harfa justicia al qué
y al cémo somos. Pero esta obsesion por encontrar la definicién mds acertada no es nueva.
A finales de los sesenta, el presidente Narcis de Carreras dejo caer el famoso “més gue un
club (mds que un club)”. Es una forma generosa, y calculadamente poco precisa, de expli-
carnos quiénes somos que se ha convertido en una gran puerta y ha dado cobijo a miles
de sensibilidades diferentes. No nos tiene que extrafiar que en esta idea se encuentre un
elemento léxico exacto, adecuado e insustituible. Es el MES, un elemento clave que, deba-
jo de sus tres letras, esconde una coherencia excepcional. Es un MES que no habla de can-
tidad, aunque es un adverbio cuantitativo, sino de calidad. No querfamos ser grandes, pero
desedbamos que las acciones del club —y de la voluntad de los socios— respondiesen a una
nueva medida: la de la calidad del Barca. Es mds fécil hacer un campo inmenso que un
campo sempiterno, elegante y confortable. Es mds sencillo ganar un campeonato de Liga
que desplegar, década detrds década, un fitbol atrevido y comprometido con el espectd-
culo. Del mismo modo, no es lo mismo exhibir una pancarta contra la violencia en el fit-
bol que plantar cara a los violentos todos los domingos y sacatlos del estadio. Estos ejem-
plos nos llevan al MES entendido como un sello que habla del FC Barcelona, como una
determinada forma de hacer las cosas. Es el MES del ex presidente Narcis de Carreras y
también el que da nombre a este ndmero 36 de la REVISTA BARCA.

Este diciembre, el MES se ha convertido en una bandera que ahora, de forma nitida, a través
de la Fundacién, y en compafia Nike y ACNUR, lidera una campafia solidaria de cardc-
ter global. De hecho, también es una forma comprometida y concreta de reivindicar la vigen-
cia de la frase de “somos mds que un club” y de afirmar que somos un club con alma. Pero
eso no es todo. Este logotipo tricolor que reproducimos en la portada esconde todavia otra
confirmacién: que la voluntad solidaria del Bar¢a no es ninguna apuesta coyuntural. Es
algo més profundo y auténtico. La perspectiva de dos afios, en un mundo veloz y cam-
biante, es una prueba contundente que no hay que menospreciar. Este compromiso es, en
pleno siglo XXI, una forma precisa de mostrarnos cémo somos y de actuar tal y como que-
remos ser en un mundo con demasiadas desigualdades donde los mds débiles son los nifios.
La REVISTA BARGA repasa el compromiso solidario del club y detalla el contenido y los obje-
tivos del proyecto MES. Se trata de una prueba irrefutable que demuestra que el paso que
se dio en septiembre del 2006 a Naciones Unidas fue en la direccién correcta. Hoy, curio-
samente, no somos mds pobres porque nos hemos enriquecido humanamente y, sobre todo,
somos mds porque el mundo ha hecho suyo nuestro ejemplo m
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Porque con la Visa Barca, en el En estas fechas tan senaladas

iFEIiZ NaVidady 2009 volverads a tener la te deseamos un ano lleno de

oportunidad de jugar como  éxitos... dentro y fuera del

préspero 2009! Titular en el Camp Nou. campo. jFelices fiestas!

www.buscamostitulares.com

7€ laCaixa’
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&l Patrocinador oficral

¢ / del FC Barcelona

Si aln no tienes la Visa Barca solicitala en tu oficina de “la Caixa”; on-line, a través del web, o llama al 902 239 498.
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EL NUEVO RETO

PARTICIPACION GENEROSA

El FC Barcelona vuelve a mostrar su vertiente mas solidaria, y 1o hace mediante un proyecto que pretende ayudar a miles de
jovenes y nifios refugiados. ACNUR, Nike y el FC Barcelona han formado el mejor equipo para impulsar un programa que
apela a la participacion generosa de todo el mundo

& TEXTO: Francesc Orenes | FOTOS: Mikhael Subotzky
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En enero de 1968 el presidente Narcis de Ca-
rreras utilizaba el eslogan Més que un club en el
discurso de su toma de posesién para definir la
trascendencia social del FC Barcelona en Cata-
lunya. Desde entonces esta divisa ha ido evolu-
cionando, traspasando fronteras y cogiendo fuer-
zaen diferentes dmbitos. Cuarenta afios después,
la dimensién global del més que un club, que
tanto define nuestra forma de ser, sigue su evo-
lucién en el tiempo y parte de su eslogan, el mzés,
da nombre al nuevo programa que impulsa la
Fundacién FC Barcelona. MES es una iniciati-
va solidaria que cuenta con la participacién y la
implicacién de la multinacional estadouniden-
se Nike, patrocinador oficial del club, y de AC-
NUR, laagencia dela ONU para los refugiados.
Esta asociacién ha permitido dar formaa un pro-
grama que tiene como objetivo hacer llegar re-
cursos a miles de jévenes refugiados y de nifios
vulnerables que viven en situacién de pobreza
extrema en el mundo entero. La marca MES es
una coleccién exclusiva de ropa creada y dise-
fiada por Nike, totalmente respetuosa con el
medio ambiente, formada por cuatro gamas
de productos: camisetas, sudaderas, gorras e

El proyecto MES apela

a la participacion generosa
para apoyar una causa
solidaria global

insignias metdlicas, que ya se pueden adquirir
en los puntos de venta oficiales del club y de
Nike y a través de los sitios web
www.mesfutbol.org y www.mesfootball.org.

La Fundacién del club y ACNUR distribui-
rdn los ingresos limpios de la venta de los pro-
ductos de la marca MES a través del programa
ninemillion.org, que finanza acciones de ca-
racter solidario relacionadas con la educacién,
lasalud y el deporte en entornos donde la vul-
nerabilidad es extrema y las enfermedades re-
lacionadas con la pobreza tienen mayor im-
pacto. El proyecto MES financiard iniciativas
en paises como Ecuador, Republica Domini-
cana del Congo o Nepal, aportando necesida-
des educativas fundamentales, facilitando re-
cursos para prevenir enfermedades como el
virus del sida entre los jévenes mds vulnerables
a la infeccién y promoviendo la préctica del
deporte como elemento de integracién social.
También se desarrollardn programas para la pro-
mocién de la paz en lugares en pleno conflicto
bélico, donde el deporte y la educacion son ele-
mentos clave para mejorar la calidad de vida de

PARTICIPACION GENEROSA




ACNUR y Nike, compaiieros de viaje

El proyecto MES cuenta con dos colaboradores de lujo: ACNUR y Nike. Por una parte, ACNUR
ha acontecido una pieza clave en el proyecto que ya cuenta con una gran experiencia en cam-
pafias solidarias, lo que asegura el éxito de las acciones que se lleven a cabo. Su relacion con
el FC Barcelona comenzd en enero del 2008, cuando se firm6 un convenio de colaboracion con
el objetivo de promover iniciativas en favor de los refugiados y con el compromiso de promo-
ver la paz, el desarrollo y la seguridad de las personas que han tenido que huir de su casa.
ACNUR fue creado en 1950 para ayudar a todos los que se quedaron sin hogar después de la
Segunda Guerra Mundial. Actualmente, proporciona asistencia a mas de 30 millones de refugia-
dos y desplazados internos. Gracias a sus actividades, ACNUR ha recibido en dos ocasiones el
Premio Nobel de la Paz y el Premio Principe de Asturias
ala Cooperacion Internacional. Por su parte, la multina-
cional estadounidense Nike Inc. es la otra protagonista
principal de este proyecto. Desde hace meses, Nike ha
trabajado intensamente para que MES sea mucho mas
que una marca, aportando los valores solidarios que
se han querido transmitir. Con los medios, la infraes-
tructura y la experiencia comercial de este gigante
mundial lider en su sector ya se estén recogiendo los
primeros frutos de la campanfa. La relacion entre Nike
y el FC Barcelona se remonta al afio 1998 y desde
entonces la relacion entre las dos entidades esta
siendo muy fructifera. Los buenos resultados duran-
te todos estos afios hicieron que en el 2007 se fir-
mase un nuevo contrato hasta el 2013, con la posi-
bilidad de ampliarlo hasta el 2018. En virtud de este
(ltimo acuerdo, Nike se comprometi6 con el club a
hacer una inversion significativa en marketing para
contribuir al posicionamiento de la institucion
como més que un club en el mundo. Y MES es
resultado de este compromiso.
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los jovenes y de los ninos que mds lo necesitan.
Por su parte, la Fundacién FC Barcelona tam-
bién destinard parte de los ingresos de las ventas
de los productos MES al desarrollo de progra-
masy proyectos de accién social en paises como
Mali, Malaui o Senegal.

Se trata de intentar satisfacer las necesidades ba-
sicas de miles de nifios fortaleciendo su autoes-
tima y ayuddndoles a generar la confianza nece-
saria para resistir las penurias del hambre, la

Los ingresos se destinaran a
financiar diferentes programas
solidarios gestionados por la
Fundacion y ACNUR

guerra, la explotacién y los abusos. El deporte,
como elemento integrador, es una herramienta
ideal para desarrollar aspectos como la toleran-
cia, la cooperacién, la confianza, el juego limpio
y el reconocimiento de las normas, entre otras
cosas. Y en el caso de los lugares donde las escue-
las son inexistentes, es precisamente el deporte
lo que ayuda a transmitir todos los valores bési-
cos y fundamentales para cualquier ser humano.
Y el proyecto MES contribuird a hacer realidad
todos estos programas.

La marca que se usard para propagar este men-
saje es el ‘més’ extraido, como decfamos al co-
mienzo del articulo, del ‘més que un club’ que




El campo de refugiados de Nakivale (Ruanda) ha
sido el escenario donde se han hecho las fotografias
de la campafia de comunicacion del proyecto MES.
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EL NUEVO RETO

Narcis de Carreras expresé al comienzo de su
mandato. Esta frase ha hecho fortuna y se ha re-
petido millones de veces. Pero a dia de hoy, toda-
via no se ha encontrado otra expresién que diga
tanto con tan pocas letras. Su flexibilidad la hace
muy adecuada para definir la compleja identidad
del FC Barcelona, una entidad que compite de-
portivamente en los terrenos de juego pero que
todos los dias late al compds de las inquietudes de
la gente, de aqui'y de todo el mundo.

Hoy, el futbol ha adquirido una dimensién glo-
bal. La aficién azulgrana se ha extendido espec-

La educacion, la asistencia médica y el deporte
como elemento integrador son los tres ejes

basicos de un proyecto emocionante

tacularmente en todo el mundo. El ndmero de
socios de fuera de Catalunya y Espafia crece to-
dos los dias. El club ha respondido a este llama-
miento dando un paso masall4, para ser méds que
un club también en el mundo. Se ha globalizado

MESFUTBOL.ORG

Un proyecto global

laidea del Barga que se preocupa por su gente. Se
ha globalizado el Bar¢a solidario y humanitario.
Ha sido una decisién coherente con la historia
del cluby con la evolucién del fatbol en el 4mbi-
to mundial m

GET INVOLVED

Més is an initiative sel up by FC Barcelona. Nike and UNHCR to help underprivieged kids around

the world

Through the FC Barcelona foundabon and UNHCR s ninemion org. Més & contrbuting t0 $pons and sducation
for some of the mos! dssdvantaged young refugess on the planet

T8 Basy 1or aryond 10 haip Més by buyng the Més-branded products. Wiear them with pride and in the
knowledge that all the proceeds go directly 1o help those most in need

By b :

BUY MES PRODUCT

JOIN THE COMUNITY

SPREAD THE MESSAGE

age of hope

MES es un proyecto global que ha querido llegar al mundo entero. Por este motivo el sitio web oficial mesfutbol.org o mesfootball.org esta abier-
to a todo el mundo para que se interacttie de una forma solidaria y se forme parte de la gran comunidad MES. En la web no sélo se explica el
proyecto en si, sino que también se pueden comprar los productos de la coleccion, formar parte de un grupo Facebook, hacer donaciones varias,
colgar fotos de uno mismo con productos MES, dejar mensajes o consultar los puntos de venta de todo el mundo. Para dar a conocer el pro-
yecto, se ha realizado una campafia que se ha podido ver en distintos medios y en los canales oficiales del club y del proyecto MES. La campa-
fia, realizada por la agencia de publicidad Wieden + Kennedy, presenta varias imagenes con diferentes mensajes que tienen como nexo de union
el concepto MES. Por ejemplo, encontramos lemas como Mas que una victoria, Mas que compafieros de equipo o M4s que un reto, entre otros,
que pretenden transmitir un claro mensaje de solidaridad. Para llevar a cabo esta campana, el joven y prestigioso fotografo sudafricano Mikhael
Subotzky capt6 diferentes imagenes en un torneo de fathol que se organiz6 hace unos meses en el campo de refugiados de ACNUR a Nakivale
(Ruanda) y que contd con la participacion de catorce equipos y con la implicacion total de los jugadores, que se convirtieron en actores duran-
te unos dias. También se ha hecho un video promocional que puede verse en los medios oficiales del club y en los sitios web del proyecto MES.
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QUE UNA
PELOTA

MES es una manera de animar a miles de nifios
de campos de refugiados a hacer deporte e ir a
la escuela. Es una manera para ellos de disfrutar
y sentirse libres jugando, como deberia ser para
todos los nifios. Es una pelota, pero puede ser
mucho mds que eso.
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Ropa y solidaridad. Moda y com’promlso Se trata Je conceptos totalmente vmculaéos ala primera cglecmon de ropa MES,
una iniciativa que es fruto del trabajo conjuntg entre el FC Barcelona, Nike y ACNUR con el fin de recaudar dinero para
programas educativos y deportivos para los m&os efugiados de todo el mundo y para los mas necesitados y o,i;ecerles la

f
T
¥

oportunidad de aprender y jugar. Contribuir esan/sencillo como comprar uno de los productos MES

TEXTO: Vanessa Forns | FOTOS: Nike
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EL NUEVO RETO

Camisetas, sudaderas, gorras e insignias me-
talicas. Estas son las cuatro gamas de productos
dela marca MES que todo el mundo puede
adquirir y lucir con orgullo, a sabiendas de
que el dinero recaudado estd destinado a
ayudar a los nifios desfavorecidos de to-
do el mundo. Todos los productos ele-
gidos son de la méxima calidad, tienen
incorporado el logotipo MES como mo-
tivo central, y estdn destinados tanto a
los hombres como a las mujeres y nifios.
Sea cual sea la prenda de ropa elegida, to-
das contienen determinados detalles que las ha-
cen exclusivas. Asi pues, en la parte delantera de
cada producto aparece un detalle gréfico que
muestra los logotipos de las tres partes implica-
das en esta colaboracién tan especial. Ademds,
y con referencia directa al FC Barcelona, el
lema Més que un club aparece impreso en
el brazo derecho de todas las prendas. En
la parte interior de la zona posterior del
cuello también hay un detalle que hay
que tener presente: un recordatorio

en el que se apuntard dénde va des-
tinado el dinero recaudado en las
compras de dichos productos.

Esta coleccién exclusiva se compro-

mete también con el medio am- 0‘(}
biente. Y es que las prendas de ropa \
disenadas y fabricadas por Nike par-

ten del concepto de mejorar la soste-
nibilidad medioambiental. Por tanto,

Los productos se pueden
comprar en los puntos de venta
oficiales de Barga y Nike, pero
también en mesfoothall.org

para su fabricacién, se utiliza como tejido base
algod6n 100% orgédnico, mientras que los deta-
lles estdn impresos con tintes a base de soja.

Varios modelos de camisetas

Tanto los hombres como las mujeres y los nifios
tendrdn a su alcance estas camisetas tan solida-
rias. En el caso concreto de los hombres y los ni-
fios, las camisetas se presentan en cuatro disefios
distintos: dos en color negro y dos mds en blan-
co. Ademds, todos aquellos que se decidan por la
compra de una camiseta tendrdn la posibilidad
de elegir si quieren el logotipo MES —que en to-
dos los casos ird impreso en la parte frontal— s6-
lido o con un detalle de pespunte impreso.

En cuanto a la camiseta para mujeres, se ha op-
tado por un disefio pensado para favorecer la

| BARGA @ DICIEMBRE DEL 2008

Una amplia gama de productos

Estas imdgenes conforman una pequefia muestra de algunos de los productos de la coleccion MES.
Laimagen superior izquierda corresponde a la insignia metalica MES (2,5€ ). En cuanto a la camise-
tanegra, éste es el caso concreto del modelo pensado para las mujeres (35€ ), aunque también exis-
te uno para hombres (38€ ) y nifios (23€ ). La sudadera estara a disposicion de los adultos (70€) y
nifios (43€ ). Finalmente, los que quieran adquirir la gorra MES, podran hacerlo a un precio de 23€.

silueta femenina, a pesar de que al mismo tiem-
po conserva todos los detalles de disefio de la
camiseta para hombres. Cabe destacar que
aquellas personas que adquieran una sudade-
ra serdn obsequiadas con un pin MES (exis-
tencias limitadas).

Atrevidas sudaderas

Para todos aquellos que quieran un look de lo
mds moderno, Nike ha disefniado unas sudade-
ras con capucha. Y es precisamente es en la ca-
pucha donde radica el elemento més vistoso

de esta pieza de ropa, ya que el interior es-
tard formado con distintas franjas que re-
porducen los colores del logo MES: grana,
naranja y azul. Recordemos que dichos co-
lores representan cada una de las tres partes
implicadas en la campafia MES, el FC Bar-
celona (color grana), Nike (color naranja)
y ACNUR (color azul).

De acuerdo con la idea de compromiso con
el medio ambiente, en las sudaderas se ha
optado por sustituir los tradicionales ojales
metélicos por otros bordados. En esta mis-




ma linea, en lugar
de cordones met4-
licos, en las suda-
deras MES se
puede ver algo-
dén plegado y
detalles tachona-
dos. Como en el
caso de las cami-
setas, los com-

pradores de las
sudaderas recibirdn como
regalo una insignia metédlica MES.

Gorras y pins linicos

La coleccién MES incluye también una go-
rra de disefio parecida a las que llevan los ju-
gadores de béisbol. Esta gorra, de color ne-

gro y con cierre posterior ajustable, lleva el
logo MES, de color sélido, serigrafiado en la
parte delantera central, asi como el lema del
FC Barcelona, Més que un club, en la parte
posterior derecha. En el caso de la gorra, el
pin MES gratis tampoco es una excepcion.
Quien desee comprar esta insignia metdlica
por separado también podr4 hacerlo.

En definitiva, todas estas prendas de ropa
constituyen, mis alld de unos productos de
moda, una forma de ayudar a los jévenes re-
fugiados a rehacer sus vidas a través del de-
porte, una forma de implicarse en una de las
campafas mds importantes e innovadoras de
la historia para nifios refugiados y también
una via para apoyar a miles de nifios refugia-
dos en campos para que puedan practicar de-
porte e ir ala escuela m

El dinero que se recaude mediante la venta
de la coleccion MES serd destinado a ayudar a los
jovenes a cambiar sus vidas a través del deporte

MAS QUE MODA

Puntos de venta

Aparte de la FCBotiga Megastore, ubicada en
las instalaciones del Camp Nou, los productos
MES estardn a disposicion de todas las perso-
nas interesadas en los puntos de venta que de-
tallamos a continuacion. En el caso concreto de
Barcelona, la coleccién MES estara disponible
en todas las tiendas Nike oficiales, en las siete
FCBotiga repartidas por toda la ciudad, asi co-
mo en los corners de las tiendas BASE. Fuera
de Barcelona, cabe destacar la FCBotiga de la
estacion de Gironay la del area de servicio de
La Jonquera, asi como las BASE de Tenerife y
Las Palmas de Gran Canaria. Con el objetivo de
llegar al mayor nimero posible de comprado-
res en el resto de Europa, esta coleccion se pon-
draalaventaen las tiendas oficiales Nike de ciu-
dades como Londres, Berlin, Hamburgo, Paris,
Marsella, Milan, Roma, Amsterdam, Lille y Nan-
tes, entre otras. Para conocer al detalle todos
los puntos de la geografia donde se pondran a
la venta los productos MES, consultad el sitio
web www.mesfootball.org.

AHORA QUE LAS CIUDADES SE VISTEN DE NAVIDAD
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EL NUEVO RETO

Una clase de alumnos de primaria
refugiados en Ecuador.

CUANDO HUIR ES LA SDLUCION

En enero del 2008, la Fundacion y ACNUR sellaron un acuerdo de colaboracion que se esta materializando con ayudas
a refugiados residentes en Ruanda, Ecuador y Nepal. Gracias a los beneficios que a partir de ahora se deriven del
proyecto MES, estas iniciativas recibiran una inyeccion econdmica suplementaria. Veamos cudl es la realidad de los
refugiados en estos tres paises y qué trabajos ya esta llevando a cabo la Fundacion y ACNUR sobre el terreno, en
beneficio de mas de 80.000 personas

FOTO: UNHCR/ B. HEDER

& TEXTO: Marc Parramon | FOTOS: UNHCR
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Los proyectos de la Fundacién en colaboracién
con ACNUR toman como punto de partida la
filosoffa del programa propio XICS. Es decir,
apoyo integral a la infancia vulnerable en tér-
minos de educacién, sanidad, nutricién y
apoyo psicosocial. El gran reto de estos proyec-
tos —que gracias al proyecto MES contardn con
mds recursos econémicos— es adaptarlos al deli-
cado contexto de los nifios refugiados. Para
conseguir dicho reto, la Fundacién y la agencia
de las Naciones Unidas para los refugiados han
elegido tres contextos muy distintos y distantes
para comenzar a trabajar: Ruanda —con refu-
giados de la Republica Democrdtica del
Congo—, Ecuador —con refugiados de
Colombia— y Nepal —con refugiados de Butdn.
Cada uno, con su problemdtica concreta, pero

El gran reto de estos

proyectos es adaptarlos a la
problematica concreta de los

refugiados de cada pais

con un denominador comin: haber tenido que
recorrer kilémetros —en muchos casos a pie,
dejando atrds sus tierras y sus familiares— y, en
definitiva, haber tenido que tomar la decisién
de que la mejor solucién era huir de su pais y
pasar a depender de la ayuda humanitaria. “La
filosoffa de la Fundacién estd en consonancia

BENEFICIARIOS DEL PROYECTO MES

ECUADOR:

COLOMBIA:

Capital: Quito Capital: Bogota
Habitantes del pais: Habitantes del pais:
13.750.000 44.000.000
Refugiados de Colombia: indice desarrollo
250.000 humano: 75

indice desarrollo

humano*: 89

(*) Valor que va desde el 1 —pais mds desarrollado en términos de educacion, economia y salud— hasta el 177.

con la forma de trabajar de ACNUR con los
refugiados; el trabajo conjunto estd siendo pro-
ductivo y mejora sustancialmente la vida de los
jovenes que viven en este contexto’, asegura

Helen Daubelcour, responsable de relaciones
externas de ACNUR.

Ecuador y las guerrillas colombianas

El conflicto armado colombiano ha cobrado en
los tltimos anos mucha fuerza en las provincias
del sur del pais, lo que ha motivado un gran
movimiento de desplazados internos y, aunque
en menor cantidad, también una importante
huida hacia los paises vecinos. Los colombianos
que traspasan la frontera huyen de los ataques
de las guerrillas, de la pobreza derivada del con-
flicto, de las minas antipersona desperdigadas

Los lazos entre generaciones se
estrechan en estos contextos de
extrema vulnerabilidad.

por el pais y de amenazas como la extorsién, los
secuestros y las torturas. Segin datos de
ACNUR, Ecuador tiene el nimero mayor de
refugiados de América Latina. Dichos refugia-
dos no estdn establecidos en campos, sino que
viven en zonas rurales préximas en la frontera,
incluso en la selva.

Durante el 2008 la Fundacién ha trabajado en
las provincias ecuatorianas de Esmeraldas,
Pichin-cha, Sucumbios e Imbabura. Estas
zonas del pals tienen graves carencias en mate-
ria de infraestructuras bésicas y el trabajo con
los refugiados se ve dificultado por la permea-
bilidad de las fronteras —exentas de controles
oficiales—, que facilita idas y venidas dificiles de
controlar. El nimero de beneficiarios de este
proyecto es de 5.500, con edades comprendi-
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das entre los 6 y los 26 anos. Uno de los pun-
tos importantes del trabajo conjunto en este
pais es sensibilizar al refugiado sobre sus dere-
chos, y eso incluye el acceso a la educacién y
al sistema sanitario. Muchos de ellos descono-
cen esta posibilidad y el Barca y ACNUR han
desarrollado campanas de sensibilizacién al
respecto, para que los refugiados puedan ver
equiparados sus derechos a los del resto de
ciudadanos ecuatorianos.

La promocién de la integracién de los refugia-
dos a la poblacién local a través del deporte es
también otra linea de trabajo. Para lograrlo se
han mejorado las instalaciones de las escuelas
mids desvencijadas, con la incorporacién de
nuevos sanitarios, agua corriente, espacios
recreativos y actividades extraescolares. Es el

En Ecuador, la Fundacion ha

ayudado a mejorar las
instalaciones deportivas y las
aulas de un albergue para niios

caso del albergue Apafano, situado en la locali-
dad de Lago Agrio —provincia de Sucumbios—,
donde se ofrece alojamiento y comida a los
refugiados que se encuentran en la zona. El
proyecto de la Fundacién ha permitido mejo-

rar los campos deportivos de este albergue, se
ha construido un nuevo parque infantil y se ha
facilitado la contratacién de un profesor para el
aula escolar de esta instalacién, aparte de abas-
tecerla de material educativo.

Ruanda y el conflicto de los Grandes Lagos
Ruanda es un pequeiio pais centroafricano
muy pobre y con una alta densidad de pobla-
ci6n, circunstancias nada ventajosas para reci-
bir refugiados. El contexto politico-social de
este pais y las naciones que lo rodean —RD del
Congo, Uganda y Burundi- se encuentra ine-
xorablemente marcado por el conflicto de los
Grandes Lagos —que estall en la década de los
noventa con la guerra civil de Burundi-, cuyas
raices se encuentran en la época colonial. Las
causas del conflicto son los intereses geopoliti-
cos y econdmicos, aparte de las convulsas

DEL CONGO

RUANDA
REP. DEmocRi\Tlcﬁ

RUANDA:
Capital: Kigali
Habitantes del pais: 8.650.000

Refugiados de la RDC: 56.000  62.600.000
indice desarrollo indice desarrollo
humano: 161 humano: 168
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RD DEL CONGO:

Capital: Kinshasa
Habitantes del pais:

Campo de refugiados
congolefios en Ruanda.

luchas internas entre las etnias de la zona.
Aunque en el 2002 se firmaron unos acuerdos
de paz para terminar con esta situacion, las ten-
siones contintan latentes en la RD del Congo.
Concretamente, los refugiados de la RD del
Congo comenzaron a llegar a Ruanda a partir
del afo 1996. Simplificando, sin querer ser
simplista, el origen de este proceso se remonta
muchas décadas atrds, con las luchas entre las
dos grandes etnias existentes en Ruanda, los
tutsis y los hutus. Los tutsis eran la etnia que
comandaba el poder de las administraciones
locales desde hacia muchisimo tiempo, algo
que siempre habifa sido cuestionado por los
hutus — relegados en estos asuntos-. Fruto de
esta crispacion, y otros importantes condicio-
nantes econdmicos y estratégicos internaciona-
les, comenzé una lucha armada en los afios
setenta que desencadend un genocidio en

FOTO: UNHCR / J. DE LA MOTA




Ya de pequeno apuntabas maneras... \
...ahora, tienes muy claros tus colores

O
VS

reservas
902 100 101

(menciona el cédigo de
socio del Barga 4402115)

www.atesa.es

Precios exclusivos para socios.

Ven y visitanos en nuestras nuevas oficinas
de Terrassa y Sant Boi de Llobregat.

Te esperamos.

La seguridad en el alquiler de vehiculos

£l
# Colaborador Oficial del FC Barcelona
A G



EL NUEVO RETO

Ruanda en 1994. Esta situacién provoca una
marcha de hutus hacia la RD del Congo, las
milicias de los que entran también en conflic-
to con los banyamulenge —etnia de origen
tutsi de este pafs—. A partir de este nuevo con-
flicto, los tutsis del Congo se ven obligados a
refugiarse en Ruanda.

La Fundacién trabaja en esta zona en dos cam-
pos concretos, el de Kiziba —con 8.500 benefi-
ciarios—, y el de Nyabiheke —que tiene unos
8.700—, situados ambos en la zona oeste del

Las ayudas a Nepal se centran

en siete campos de refugiados
lotshampas y llegan a unos

57.000 beneficiarios directos

pais, préxima al lago Kivu. El gran objetivo del
apoyo integral desplegado en la zona es evitar el
trabajo infantil, el consumo de sustancias
prohibidas, la violencia de género y los embara-
zos en menores de edad. Ofrecer educacién y
ensefiar aptitudes profesionales a los refugiados
mds jévenes evita también que caigan en la ten-
tacién de involucrarse en fuerzas y grupos
armados muy presentes en el territorio. El tra-
bajo conjunto entre el Barca y ACNUR estd
permitiendo la rehabilitacién de las zonas
deportivas en mal estado de los campos de refu-
giados y la construcciéon de un centro ladico-
educativo y de una biblioteca en cada uno de
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NEPAL:

Capital: Katmandu
Habitantes del pais:
28.300.000

indice desarrollo
humano: 142

los dos campos donde se trabaja. En estos espa-
cios se desarrollan actividades deportivas, se
ensefia informdtica, se programan talleres y se
imparten actividades de cardcter mds ladico
como musica y teatro.

Nepal y el retorno de los ‘lotshampas’

Los lozshampas son una poblaciéon de origen
nepall que emigrd al sur de Butdn a mediados
de del siglo XX. A pesar de que su religién es
la hindd y la de los butaneses es mayoritaria-
mente budista, la integracién de este colectivo
en Butdn fue satisfactoria hasta que en 1990 el
rey de este pais —Jigme Singye Wangchuck, de
etnia druk—, preocupado por el aumento de la
poblacién  lozshampa, decidié aplicar unas
nuevas politicas étnicas por las que los /lozs-
hampas que no pudiesen demostrar que eran
residentes de Butdn desde antes de 1958 teni-
an que abandonar el pais. Desde ese momen-
to, comenzaron las movilizaciones de los /ozs-
hampas —declaradas ilegales por el gobierno de

Refugiados de Butan: 104.500

BUTAN:

Capital: Timbu
Habitantes del pais:
2.250.000

indice desarrollo
humano: 133

Butdn— que desembocaron en episodios de
violencia y arrestos masivos. En el marco de
esta represion los losshampas se vieron obliga-
dos a volver al pafs de sus antepasados —pero
sin documentos para demostrarlo oficialmen-
te—y se instalaron a partir de 1992 en campos
de refugiados en Nepal. Muchos de los jéve-
nes residentes en estos campos no han conoci-
do otra realidad mds alld de su vida como
refugiados. La Fundacién ha desplegado su
ayuda en siete campos de refugiados lotsham-
pas ofreciendo ayuda a mds de 57.000 benefi-
ciarios. Entre las actividades llevadas a cabo
destaca el refuerzo de la educacion a través del
deporte en disciplinas como el fuitbol, el volei-
bol, el cricket y las maratones. También desta-
can los talleres y sesiones de sensibilizacién
sobre violencia, roles de género e impacto del
sida. El proyecto potencia las asociaciones de
jovenes fomentando el debate y su orientacién
profesional, aparte de vertebrar actividades
con nifios discapacitados m

-
Refuigiados butaneses en la
* .~ ‘maraton ‘Human.Race 10°km'.




Un largo camino que recorrer

Los refugiados butaneses en Nepal saben qué es la Fundacion del FC Barcelona. Y
saben que los colores del Barga han llegado a Nepal para ayudar a mejorar su vida.
Conociendo el poder del deporte como elemento de integracion social, la Fundacion
quiso sumarse a la iniciativa Human Race 10 km —impulsada por ACNUR con el apoyo
de Nike—, celebrada el 31 de agosto de este afio en la comunidad nepali de Damak.
Los refugiados y los habitantes locales de esta zona proxima a la frontera con Butén
tuvieron ocasion de compartir una jornada de convivencia a través del deporte, con-
cretamente a través de una carrera —de 10 km para los hombres y de 7 para las muje-
res— en la que participaron mas de 2.000 personas. Parte de los participantes perte-
nece a los campos de refugiados donde trabaja la Fundacion.

A las 9 de una fria mafiana de estacion monzonica se dio el pistoletazo de salida de una
carrera en la que lo menos importante era la victoria. La expectacion y la participacion fue-
ron abrumadoras: antes de las 9 de la mafiana —hora del comienzo de la carrerra— cientos
de personas se acercaron al punto de salida en autobuses, motocicletas y coches, prepa-
rados para comenzar a correr. Gracias a la colaboracion de las fuerzas de seguridad nepa-
lies, la Mahedra Highway —la principal via que atraviesa el pais de este a oeste— quedo cor-
tada por unas horas y se convirtio en una desafiante linea recta para los participantes, y
también en un apasionante circuito para los cientos de aficionados que ocupaban las cune-
tas animando a los corredores con banderolas y gritos. “He participado en esta carrera
para mostrar al mundo que estamos en los campos de refugiados, pero que todavia
somos fuertes”, asegurd Ago Raj Gurung, uno de los jévenes bhutaneses participantes.
“Espero que esta carrera nos dé visibilidad y la gente no nos olvide”.

BENEFICIARIOS DEL PROYECTO MES
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PANORAMICA DE

PROGRAMAS PROPIOS

Utilizando el deporte como herramienta educativa y de inclusion social, la Fundacién ha creado varios programas que, en casa y
el extranjero, despliegan proyectos que fomentan los valores, el acceso a los derechos fundamentales y el bienestar de la infancia

SOLIDARIDAD Y COOPERAGION

Por medio de esta rama se consolida la dimensién social y solidaria del FC Barcelona, globalizando el compromiso
de un club que, a través de diferentes iniciativas, se preocupa por aquellas personas que mas lo necesitan...

XICS (Red Internacional —  P— JES (Jarnadas de
de Centros Solidarios) % = B L / Deporte Solidario)

Gracias a esta red-de centros repartida por varios gy I h | : Las JES apuestan por utilizar.el

continentes; la Fundacion.ofrece educacion, \ Pre) deporte como herramienta educativa

asistencia sanitaria, apoyo psicosocial y acceso al q L R y de integracién entre los nifios y

deporte y-el tiempo libre a los nifios' mas vulnerables, - jovenes, a través de la formacion de

velando también-por la igualdad de género. i educadoresy actividades deportivas
y de ocio con.los ninos.

DEPORTE Y CIUDADANIA

La Fundacién, como entidad comprometida, quiere contribuir a fomentar una sociedad civica y.responsable, tomando el deporte
. como eje vertebrador. Asi pues, el objetivo es potenciar programas e iniciativas de caracter educativo, cultural, cientifico'y ciudadano.

Educaciony Cohesion social ~ Artes Investigacion, desarrollo
deportividad - y asistencia VA GHER : e innovacion -
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ACTIVIDAD DE LA FUNDACION

LA FUNDACION

o
] L -

PROGRAMAS EN COLABORACION CON LAS NACIONES UN!ZDAS

La Fundacion FC Barcelona ha elegido compaiieros de viaje en su periplo en favor de la infancia. Tres agencias
de las Naciones Unidas han sumado voluntades con la Fundacion. Como dice nuestro himno, ‘tots units fem for¢a’

UNICEF

Este convenio tiene una.duracion de 5 afios y comporta una contribucion econdmica de 1,5 millones de euros al afo para llevar
a cabo proyectos integrales, seleccionados conjuntamente entre la Fundacion y Unicef en beneficio de los. nifios vulnerables.

unicef@

« La Fundacion trabaja conjuntamente ‘con Unicef en tres paises africanos:
Swazilandia, Angola y Malaui.

« El objetivo principal del acuerdo es la lucha contra el sida mediante 1a
implementacion’de programas dirigidos a nifos vulnerables afectados
. por esta enfermedad, huérfanos o jovenes en riesgo de exclusion sacial.

* La sensibilizacion, la prevencion de la transmisién madre-hijo, el diagnéstico
precoz y el tratamiento pedidtrico son algunos de los principales ejes de trabajo.

UNESCO

'El ahjetivo es sensibilizara |la gente sobre el papel de la educacion y el deporte en el desarrollo y hienestar de los jovenes. El acuerdo,
de 5 afios; no implica una aportacion econémica fija, aunque si un compromiso para desarrollar-programas de amhas entidades.

« El acuerdo prevé la-lucha contra el racismo y la - ’
violencia en el deporte, la sensibilizacién. contra-el dopaje,- i
L " U el fomento de la educacion y la alfabetizacion universal
'y la creacién de la catedra Unesco — FG-Barcelona

€o " * i ;
NTRA EL L a primera gran accion de la alianza ha sido el programa

La voz de los jovenes_contra el racismo que ha - /United Nations
fomentado el debate sobre esta lacra entre los jovenes  Educational, Scientific and
europeos. El pasado 6 de noviembre se presentaron Cultural Organization
las conclusiones de esta iniciativa al Parlamento Europeo

UNHCR/ACNUR

Durante tres afios, se'ejecutaran programas en campos de refugiados de todo del mundo. El acuerdo no implica
una aportacion econémica fija, pero si el compromiso de ambas entidades para conseguir los recursos necesarios.

: ot < : « Este convenio tieng como-objetivo adaptar
\f ‘h A la filosoffa de los programas propios.de la
: M Fundacién al contexto de los refugiados.
- Iy
NN

y desplazados con el soporte técnico
—— y-logistico de UNHCR/AGNUR

R e e

LaiAgencia de'la ONU para los Reflgiados

Forento J%&Wfo {ibre
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S P
YA SON HECHOS

Los programas de la Fundacion FC Barcelona llegan en la actualidad a mas de 25.000 nifios vulnerables de cualquier parte
del mundo. Se trata de una apuesta clara por la responsabilidad social corporativa que esta sorprendiendo positivamente no

sélo en el contexto deportivo, sino también en el empresarial

% TEXTO: Marc Parramon | FOTOS: Fundacion FC Barcelona
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Los &

de Deporte Solida

A la derecha, una nifia
en la balsa de

La Fundacién divide su trabajo en dos
grandes bloques: los programas propios —cre-
ados integramente por el equipo de proyectos
de la Fundacién—y los programas en colabo-
racién con la ONU —gestados conjuntamen-
te con las agencias de las Naciones Unidas.
A continuacién repasamos cudles son estos
programas y cémo ayudan a mejorar la vida
de los nifios vulnerables.

Programas de Solidaridad y Cooperacidn
En esta rama se encuentra el programa XICS.
Esta palabra, que en cataldn puede ser un
nombre o un adjetivo y nos traslada al mundo
de la infancia, para la Fundacién es también
un acrénimo. XICS significa Red Internacio-
nal de Centros Solidarios. Esta propuesta de
la Fundacién genera espacios para los nifios
de todo el mundo, lugares donde se les ayuda
a mejorar su vida. Dichos centros refuerzan el

proceso educativo de los jévenes con clases de
refuerzo escolar, talleres y charlas, y también
abren una puerta al tiempo libre mediante
la herramienta que mejor conoce el FC
Barcelona: el deporte. Para poder desplegar
este programa, primero se detecta un pais con
un colectivo de nifios vulnerables y, acto segui-
do, se establece contacto con el Ministerio de
Educacién del pais para explicar la propuesta.
A continuacién se entra en un proceso de
estudio en profundidad de la posible contra-
parte local, con la que la Fundacién coges-
tionard el proyecto. Para ir de la mano de la
Fundacién en este proyecto, es preciso ser
una entidad de prestigio en el mundo de la
cooperacién y conocer la realidad local que
se pretende abordar.

Una vez se han conocido y escogido todas las
partes, comienza la construccién del centro.
En la mayorfa de centros XICS se edifica

LAS PALABRAS YA SON HECHOS

partiendo de un solar cedido por las entida-
des municipales. De todos modos, a veces no
hay que partir de cero, ya que este programa
aplica, siempre y cuando sea posible, una
filosofia de optimizacién de espacios existen-
tes. Es el caso del XICS de Santa Coloma de
Gramenet, donde se utilizan espacios publi-
cos como un centro civico o aulas de una
escuela; o el caso del XICS Ecuador, situado
en Portoviejo, donde se ha rehabilitado una
antigua guarderfa en desuso.

Un programa de alcance internacional como
éste —que abarca cuatro continentes— no
podria sobrevivir y hacerse fuerte sin la capa-
cidad de adaptarse al medio, es decir, al con-

texto de sus beneficiarios. Esto comporta un

estudio detallado de los problemas y necesi-
dades de cada colectivo para escoger las acti-
vidades mds adecuadas y reforzar aquellos
puntos en los que hay més carencias. No es
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lo mismo trabajar con los nifios sin casta
de la India —los dalits— que con los nifios
residentes en las escuelas cordnicas de
Senegal —los talibes— o los jovenes que
viven en el barrio marginal de Téléphone
sans fils de Bamako (Mali). Actualmente
la Fundacién del FC Barcelona tiene cen-
tros XICS —algunos ya en funcionamiento
y otros en construccién— en diez paises:
Catalunya, Ecuador, Brasil, México —con
dos centros—, India, Marruecos, Senegal,
Mali, Burkina Faso y Malaui. Todos los
XICS parten de la misma filosoffa, pero
ninguno de ellos es idéntico; son centros
con espiritu poliédrico que permiten al
Barca aplicar las muchas caras de la educa-
cién a contextos de vulnerabilidad extrema
donde es muy dificil llegar.

El otro acrénimo de la Fundacién, bajo el
paraguas del drea de Solidaridad y Coope-
racién, son las JES, las Jornadas de Deporte
Solidario. Se trata de un programa propio, de
cinco dias de duracién en cada edicién, que
pretende formar a los educadores para que
dispongan de herramientas que les faciliten el

Todos los XICS parten de

la misma filosofia, pero
no son idénticos; se adaptan
a la realidad local

empleo del deporte como herramienta edu-
cativa. Las JES ofrecen sesiones tedricas a
maestras y monitores locales que después
ponen en prictica los contenidos asimilados
con los nifios y jovenes que tienen a su cargo.
Hasta ahora, la Fundacién ha llevado las
JES a Ténger (Marruecos), a Richard Toll
(Senegal), al barrio del Raval (Barcelona) y
a San Pedro Sula (Honduras).

Coordinadas en los cuatro casos por el
ex jugador del FC Barcelona Julio Alberto
Moreno, estas jornadas se utilizan, en
parte, para dinamizar y enriquecer las acti-
vidades de los XICS; por dicho motivo, las
sedes de los centros solidarios son espacios
idéneos para implementar este programa.

Programas de Deporte y Ciudadania

Esta expresion, popularizada en los afios
treinta desde las pdginas del diario deportivo
La Rambla por Josep Sunyol y Pompeu
Fabra, se ha convertido en la segunda rama de
los programas propios de la Fundacién.
Bajo esta nomenclatura han nacido varias
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Mosaico XICS

1. Maqueta virtual del centro que se encuentra en El Salto (México).

2. Aula de informética del XICS Brasil, situado en la localidad de Taquaritinga.

3. Campo deportivo de la instalacion de Ecuador en la localidad de Portoviejo, cubierto gracias
a la ayuda de la Fundacion.

4. Qbras de construccion del XICS Mali en Bamako, la capital del pais.

5. Actividad deportiva en el XICS Santa Coloma, llevada a cabo en los campos deportivos del CEIP Gaudi.

6. Beneficiarios del centro de la India en el aula de refuerzo escolar. Se encuentra en Bathalapalli,
al sur del pais.

7. Maqueta del XICS Marruecos, ubicado en Tanger.

8. Edificio del centro de Senegal, construido en Richard Toll, una ciudad del norte del pais.
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El “mas que un club en el mundo”, en casa

El “més que un club en el mundo”, que cobra forma con las acciones de la Fundacion, no se olvida
de los mds vulnerables de casa. Por esta razon, la gran mayoria de programas han echado raices
en Catalunya. EI XICS Santa Coloma de Gramenet funciona desde este verano y ya llega a unos sesen-
ta beneficiarios —de entre 6 y 18 afios— del barrio de Santa Rosa, perteneciente a esta localidad.
Las familias de estos nifios, y el barrio en general, han recibido este proyecto con entusiasmo, dado
que facilita la integracion social de unos jovenes que, en muchos casos, acaban de llegar a Catalunya
desde muy lejos. En diciembre del 2007, las JES también aterrizaron en uno de los barrios con uno
de los indices de inmigracion mas altos de la ciudad de Barcelona, el Raval. Asimismo, el recurso for-
mativo jJuga-la! vive este curso 2008/09 su segundo afo en las aulas catalanas, con un portal web
renovado y con mds escuelas que incluyen esta herramienta pedag6gica en sus curriculums
escolares. Con la Navidad, también llega cada afio una de las iniciativas mas veteranas de la
Fundacion, la campafa de recogida de juguetes Un somni per un regal, un clasico que afo tras afo
demuestra la solidaridad de los socios y simpatizantes ofreciendo regalos que posteriormente los
jugadores de los equipos profesionales reparten en los hospitales de Barcelona.

LAS PALABRAS YA SON HECHOS

dreas de trabajo que abarcan programas de
distinta naturaleza, que van desde los recursos
formativos, los torneos de integracién social
o las investigaciones cientificas. Deporte y
Ciudadania comprende el recurso formativo
Juégala! —disponible en www.juga-la.cat/cas—,
que fomenta los valores positivos del deporte
en las aulas mediante actividades que ¢jerci-
tan la expresién oral y escrita de los alumnos.
Fem equip, fem ciutar es el programa que
fomenta las buenas conductas en los clubes
deportivos municipales. En esta rama tam-
bién se encuentra el premio de periodismo
Manuel Vizquez Montalbdn, el torneo
deportivo 7ot Colors e investigaciones sobre
las patologias musculotendinosas.

Programas en colaboracion con la ONU

El otro gran pilar de los programas de la
Fundacién son los realizados conjuntamente
con agencias de las Naciones Unidas. Unicef,

Aparte de los propios, la

Fundacion ha puesto en marcha
programas con tres agencias

de las Naciones Unidas

Unesco y ACNUR forman la tripleta de lujo
elegida. Con Unicef el trabajo se centra en
Swazilandia, Angola y Malaui para combatir el
sida y sus efectos en los nifios huérfanos y los
jévenes que se encuentran en contextos de vul-
nerabilidad extrema. Con Unesco, la lucha es
contra el racismo, el dopaje y a favor de la edu-
caci6n universal. Con ACNUR, como se expli-
ca en este niimero, se trabaja en el contexto de
los ninos refugiados. Tres alianzas de las que ya
se han recogido gratificantes frutos y que han
permitido a la Fundacién estar presente en las
grandes palestras puablicas internacionales para
explicar el proyecto solidario azulgrana m

n w ’*ﬁ Palestras internacionales, oportunidades unicas

Las alianzas con las Naciones Unidas han tenido en los dltimos meses una importante
repercusion medidtica por su contenido y por el compromiso que se desprende de ellas.
El 6 de noviembre se presentaron en el Parlamento Europeo las conclusiones del
programa La voz de los jovenes contra el racismo, una propuesta que ha generado deba-
te en el seno de organizaciones europeas de jovenes y que se ha transformado en un
decdlogo con propuestas para luchar contra esta lacra. La iniciativa ha sacudido con-
ciencias y fue recibida con entusiasmo en la méaxima palestra publica europea.

Recientemente, el dia 1 de diciembre, el Dia Mundial contra el Sida, la Fundacion fue invitada por Unicef a participar en
Nueva York en la presentacion del informe anual, en el que esta entidad —junto a ONUSIDA y OMS- explica la situacion del sida en el mundo. El FC Barcelona
intervino en esta presentacion informando al mundo sobre las acciones tomadas junto a Unicef para luchar contra esta enfermedad en Africa.
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EL BARCA ES ESPERANZA®

Coincidiendo con el arranque del proyecto MES, el presi
Joan Laporta, habla de la apuesta solidaria del club en la R
el acuerdo con Unicef ya no es ni una fotografia en la sede
ni un proyecto nuevo, Laporta habla del sentimiento az reivindica la
fortaleza de este compromiso con los nifios del mundo. El ”nte del Barga
también celebra que el club haya sabido poner al dia los valoF

Joan Gamper, ahora que ya tenemos 109 afios de historia

TEXTO: Xavier Gala y Eduard Pujol I FOTOS: Bevenrain / Fundacion FC Barcelona ' !

El presidente Narcis de Carreras dijo, en el 68,
que el Barga es muds que un club. Cuarenta afios
después usted insiste en decir que el Barca es
un club con alma.

Son ideas cercanas, que se tocan. Todos sabemos
que el Barga es un club con corazdn, con alma,
porque estamos hechos de sentimiento y me-
moria. Y es cierto, durante mis mandatos se ha
trabajado para engrandecer esta divisa.

| BARCA @ DICIEMBRE DEL 2008

:Cémo hemos llegado a esta forma de ser?
Creyendo. Creyendo, desde hace muchos
y muchos anos, que el Barca es un foro de
integracién para la gente que ha venido a
vivir y a trabajar a Catalunya. Creyendo
también que podiamos ejercer un papel im-
portante en la defensa de los derechos y las
libertades del pais. Creyendo, en el extre-
mo inferior, que somos emocién y senti-

C Barcelona,
RCA. Ahora que
Naciones Unidas

ndacionales de

miento y que en tltima instancia la insti-
tucién debe ser capaz de devolver a la so-
ciedad lo mucho que la sociedad le ha da-
do. Pero hoy vivimos en una sociedad
globalizada, en un mundo que ha empe-
quefiecido y, por lo tanto, el alma ya no sé-
lo tiene sentido en casa, sino que ha en-
contrado sentido en todas partes y se ha
convertido en algo global.




De acuerdo, somos globales, ;pero el club

se podria entender de alguna otra forma?
Esta misma pregunta se la debieron formu-
lar los fundadores cuando el Bar¢a pasé de
ser un club de la ciudad de Barcelona a ser
un club de Catalunya, y mis tarde, en 1919,
el club de Catalunya, tal y como proclama-
ba el diario La Veu. Lo que tengo claro es
que, en cada momento, el FC Barcelona ha

JOAN LAPORTA

“El Barga esta presente en paises donde para tener
esperanza hay que sufrir. En estos lugares nos ven como
una buena excusa para tener alegria a sus vidas”

evolucionado como se debia hacer. Si no,
tampoco habrfamos recibido adhesiones del
conjunto del Estado en los anos sesenta y
setenta, o posteriormente de cualquier pun-
to de Europa, como sucedié bdsicamente en
los noventa.

En este tltimo caso, la adhesién quizis estd
mds estrictamente ligada al gusto por el
buen fiitbol que a otros aspectos.

Es evidente que la explosién de nuestros va-
lores solidarios es posterior, pero nuestro via-
je a Basilea todavia es un hecho tnico, que
no se ha vuelto a repetir. Aquella final fue fae-
bol, pero sobre todo una forma civica y libre
de ir por el mundo. Por lo tanto, si el Barca
se ha convertido en un club global es porque
ha sabido transmitir este sentimiento y al-
ma barcelonista, y no s6lo en los aspectos de-
portivos, sino también en los aspectos socia-
les, solidarios y de vivencia de club.

Joan Laporta es un presidente que ha via-
jado mucho. Seguro que atesora una bue-
na coleccién de muestras espontdneas.
Si, viajando he presenciado toda clase de
imdgenes que me han causado una fuerte im-
presién. Pero cuidado, no solamente via-
jando por el mundo. Aqui, en casa, tantas o
mds, y con tanta o mds intensidad.

En el caso de las de casa, a menudo se tra-
ta el resultado de la transmisién familiar
de unos valores que otorgan al Bar¢a un
determinado sentido de continuidad. Es
ese hilo delgaducho al que tantas veces he-
mos apelado ...

En Catalunya es muy frecuente que la gen-
te que se emociona hablando del Bar¢a lo
haga en referencia a los familiares que ya no
estdn y un dia supieron inculcar el senti-
miento barcelonista. Y fuera de aqui, pien-
so en lugares que también estdn a muchos
kilémetros de nuestros estdndares econé-
micos, el Barca estd presente en paises don-
de para tener esperanza hay que saber sufrir.
En estos lugares contemplan al Bar¢a como
un motivo de esperanza y una buena excu-
sa por tener algo de alegria en sus vidas. Pa-
ra muchos nifios, somos esperanza. Esto es
emocionante.

“La tinica esperanza de los vencidos es que
no les queda ninguna esperanza”. En los ca-
sos que explica, ademds, encontramos el fiit-
boly el Barga.

Tienen el fitbol y también al Barca. A menu-
do se fijan en nuestros jugadores y, gracias a
las nuevas tecnologias, en el club. Piense que
las tecnologfas punteras nos permiten estar
presentes en la vida de muchas personas. Los
usos que hacen, de esta ventana al mundo que
es la tecnologia, a menudo son en grupo, de
forma colectiva. Pero, sea como sea, se acer-
can al Barga como club.

Por lo tanto, ;tenemos que entender que la
globalizacién y este club con alma que rei-
vindicamos son conceptos compatibles?
Es que no se podria entender una cosa sin la
otra. El Barca no serfa global si no tuviera al-
ma. Son cosas compatibles y, ademds, com-
plementarias. Si no hubiéramos hecho un es-
fuerzo extraordinario por explicar cémo somos
y como pensamos, el mundo no nos habria
acogido, no nos habrfa hecho suyo y no es-
tarfamos en todas partes, siendo cémo somos,
sin complejos de este pais que es Catalunya.

En el camino hacia esta globalizacién hay
tres momentos clave. La historia del club
y el peso que tiene. La llegada de Ronal-
dinho y el despertar del 2003.Y el viajea
las Naciones Unidas y el acuerdo con Uni-
cef. Si el listado es correcto, ;qué factor
pesa mas?

Yo también afadiria la presencia de un en-
trenador como Rijkaard, la incorporacién de
jugadores como Eto’o, la proyeccion de la can-
tera que se escenifica con Messi, y la decisién
—importante— de fichar a Josep Guardiola co-
mo entrenador del primer equipo. Aparte,
claro estd, estd el acuerdo con Unicef, que es
una de las grandes decisiones que ha tomado
la Junta que tengo el privilegio de presidir. Pe-
ro permita que me quede con todo ello, por-
que estamos hechos de sumas. Si, de la suma
de un modelo deportivo moderno, de una fi-
losofia de juego que viene de lejos, de una
imagen solidaria que, en el fondo, arranca de
los valores de Gamper. Este conjunto ha he-
cho que el Barga tenga un alma que a dia de
hoy ha sido reconocida por todas partes.
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Este reconocimiento, en parte, se debe al
acuerdo con Unicef'y el viaje, en septiembre
del 2006, ala sede de Naciones Unidas.
Hombre, fue un dfa importante para el FC Bar-
celona. Todos los que viajamos hasta alli éramos
conscientes del no sé qué de los momentos que
hacen historia. Sabfamos que la presencia del
presidente del Bar¢a en la sede de las Naciones
Unidas era muy importante. Y sabfamos que se
trataba de mostrar por qué el Bar¢a es mds que
un cluby por qué, a través del acuerdo con Uni-
cef, asumiamos el reto de convertirnos en mds
que un club en el mundo'y en el club de los nifios,
por nuestro compromiso con los nifios.

Han pasado dos afios pero usted es de los que
tienen buena memoria. ;Recuerda qué dijo
en la sede de las Naciones Unidas?

Si. Expliqué que el Barca era universal, que se
preocupa por dar esperanza a las personas, y en
esta tesitura lo cotejamos con el discurso que

“Yendo a la ONU sabiamos
que el Barga haria historia.
Asumimos el reto de ser mas
que un club en el mundo”

en 1971 dio Pau Casals. Lanzdbamos al mun-
do un mensaje de paz y de esperanza. También
dije que el Barca es un club cataldn de fatbol, y
tuve el honor de decirlo en cataldn.

Pau Casals y el Barga, catalanesy en cataln,
que han llevado nuestra voz a Naciones Uni-
das. No es nuevo: una vez mis, culturay de-
porte al servicio de la sociedad.

Somos un pais que para proyectarse al exterior
necesita aprovechar cualquier oportunidad. Y
en esta linea, nuestros rasgos culturales y nues-
tra vitalidad nos ayudan de forma muy noble
a explicarnos y a mostrarnos al mundo como
catalanes. Nuestro dinamismo es una forma
muy noble de servir a la sociedad.

¢Tiene la sensacién de que hoy tanto el club
como el pais en general entienden mejor el
alcance y el sentido del acuerdo con Unicef?
Si. Fue un acuerdo pionero y, en conjunto,
desde el primer momento recibi6 una bue-
na aceptacién, pero también es cierto que
el proceso de comprensidn se ha ido incre-
mentando. Ahora, la sociedad y el barcelo-
nismo lo aceptan undnimemente. Y es que
cuando hablo del barcelonismo lo hago pen-
sando en todo el mundo. La imagen de la
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entidad es muy buena, proyectdindonos co-
mo mds que un club en el mundo.

:Le molesta que se afirme que los millones
que se mueven en el fiitbol son incompatibles
con el discurso solidario del Barga?

No es cuestién que me moleste, pero lo en-
cuentro algo tendencioso. La industria del fit-
bol pertenece a la industria del entretenimien-
toy por lo tanto se mueven unas cantidades muy
importantes de dinero. Eso es cierto. Pero tam-
bién es cierto que canalizar estos recursos por la
via solidaria y humanitaria es una responsabili-
dad que tenemos y que, se ha demostrado, po-
demos ejercer responsablemente. Si el Barca lo
hace, sefial de que es posible.

Por lo tanto, lo volveria a defender...

Si, por responsabilidad.

En el viaje institucional a Sarajevo, un afo
antes del acuerdo con Unicef, usted ya ha-
blaba de la vocacién del Bar¢a por conver-
tirse en el club de los nifios.

Los nifios necesitan referencias y los jugado-
res del Barga lo son. Yo parto de la base de que
los nifios son el futuro de nuestro mundo. Que
los futbolistas generen ilusién y que les poda-
mos transmitir los valores propios del depor-
te, como el respeto, la solidaridad, el com-
promiso, el esfuerzo o el juego limpio, es muy
bueno y me parece que todo el mundo daria
su aprobacidn a esta causa.




“PARA MUCHOS NINOS EL BARGA ES ESPERANZA”

“El fundador, Joan Gamper, estaria orgulloso de
nuestros 109 afos de historia y celebraria que los
valores que promovio estén plenamente vigentes”

También Swazilandia, Senegal, Camerin.
No sé qué esperaba ver, pero me gustaria sa-
ber qué vio.

Esperanza, que es una de las pocas cosas que no
me esperaba encontrar. Sialguien de nosotros tu-
viese que vivir en aquellas circunstancias no sé co-
mo reaccionarfa. En situaciones limite lo que ayu-
daasubsistir al ser humano es la esperanza en un
mundo mejor, y éste es el mensaje que hemos
transmitido, a veces sélo con nuestra presencia.

Pero ahora toca MES...
Si. Mds y mads [risas]. ...

:Qué representa este MES? ;Qué nos dicey qué
descubriremos en el MES que luce también en
la portada de esta REVISTA BARCA?

Solidaridad, catalanidad y deportividad. Es un
més cataldn, es el mds del mds que un club, y un
mds que serd internacional y global. Mds solida-
ridad, més deportividad y mds barcelonismo y,
por supuesto, su origen es cataldn.

Es un proyecto muy ambicioso.

Si. Ylo es porque todo cuanto genere se destinard
alos 9 millones de nifios que, en todo el mundo,
viven en campos de refugiados. Trabajamos con-
juntamente con ACNUR, que se encarga de es-
tos nifios. La finalidad es noble, solidaria y hu-
manitaria. El mds, aparte de esta finalidad, lleva
intrinseco un acto de reafirmacién como el 7zds
que un club en el mundo. Para rubricarlo, este ms
es cataldn. Tiene voluntad de hacer notar la pre-
sencia que los catalanes queremos tener al mun-
do mostrdndonos como somos.

Este mas también har4 visible la concrecién
de esta idea, a menudo difusa, que es la so-
lidaridad. En este caso ya sabemos a qué se
destinardn el dinero que se genere.

Si, para nosotros la transparencia es impor-
tante. Asi pues, los socios tendrdn informa-
cién permanente sobre cémo se desarrolla es-
te proyecto que, y es bueno recordarlo,
compartimos con Nike y ACNUR.

:Se podria desligar el trabajo de la Fundacién
FC Barcelona de toda esta apuesta solidaria?

No, de ningtin modo. Ahora mismo, la Funda-
cién es uno de los pilares mds importantes de la
entidad, porque proyecta la imagen de un club

con alma, con una gran aceptacion en el mundo
del deporte. Estd dejando huella porque ha con-
seguido que, desde el rigor, todos estos proyectos
solidarios que desarrollamos ya sean una refe-
rencia entre las organizaciones que regulan el fit-
boly paralos clubs europeos. El trabajo de nues-
tra Fundacion es fundamental para el prestigio
del futbol y, a la vez, del club.

El trabajo conjunto con Unicef est4 reco-
giendo sus primeros frutos tangibles. Su-
pongo que estd satisfecho con la apuesta que
se hizo afios atrds en esta direccién.

Nuestro acuerdo con Unicef responde a un tra-
bajo previo y todas las aportaciones que hace-
mos a estos programas requieren una evalua-
cién previa por parte de una comisién de la
Fundacién FC Barcelona. Nada es casual ni im-
provisado. Unicef hace un trabajo extraordina-
rio, con la creacién de pozos de agua, comba-
tiendo enfermedades graves y, en definitiva,
trabajando en unas condiciones infrahumanas
con la voluntad de ayudar los otros. Cuando vi-
ves eso en directo, te das cuenta de que cuando
se quiere desvirtuar esta realidad se estd siendo
muy injusto. La gente que trabaja en la solida-
ridad estd hecha de otra pasta.

:Se hace dificil explicar este com-
promiso solidario cuando en el
Barca soplan malos tiempos en el
terreno de juego?

No le diré que no, pero en to-
do caso lo que se debe hacer
—y lo que hemos hecho-
cuando el balén no entra es
mantener el compromiso. No
es cuestién de explicarnos mds

0 menos, ni es una cuestién de
oportunidad. Se trata de hacer
lo que nos toca por historia, co-
herencia y valores. En este sen-
tido, estoy orgulloso de que,
desde la Fundacién, se hayan
inaugurado y activado varios
centros XICS, que es la Red de
Centros Solidarios que tene-
mos en todo el mundo.

También en Santa Coloma de
Gramenet...

Si, también en Santa Coloma. Me gusta que lo
remarque porque NUEstro compromiso con el pafs
es incontestable, no sélo a nivel cultural sino tam-
bién en la apuesta solidaria. Al igual que lo hace-
mos aqui, en Santa Coloma, también debemos
hacerlo en Camertin, Swazilandia, Marruecos y
los lugares donde se encuentran estas necesida-
des. También a la inversa: si es preciso, podemos
actuar en Ecuador, pero también a pocos kilé-
metros del campo del Barca.

:Sin el rostro solidario de los jugadores seria
posible jugar este partido?

Tengo que decir que estoy muy satisfecho con la
implicacién de los jugadores. Siempre que les he-
mos pedido que participen en campanas han
mostrado una predisposicién total y absoluta. Eso
dice mucho del grupo humano que tenemos en
el vestuario.

:Cuando habla con otros presidentes, le pre-
guntan sobre esta vertiente solidaria?

Al comienzo nos miraban con un cierto escepti-
cismo. Tal vez no nos acababan de creer. Era una
idea innovadora, pero en estos momentos tene-
mos el reconocimiento undnime de la gente del
fatbol, tanto en las reuniones de UEFA como de
la FIFA o la LFP, por poner tres ejemplos.

:El Barca de hoy es el Bar¢a que Gamper se

habria imaginado para e 2008?

Estoy convencido de ello. Si Joan Gamper pudiese

ver qué se ha hecho del Barca en estos 109 afos de
historia estarfa muy orgulloso. Nuestro funda-

dor celebrarfa que los valores que promovié
sean valores totalmente vigentes m
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QUE HA PASADO

# TEXTOS: Xavier Catalan y Susana Lépez | FOTOS: Bevenrain

El Camp Nou, un clamor contra la violencia

Con motivo de los incidentes del derby en el Estadio Olimpico de Montjuic, el Camp Nou se convirtid
en un clamor contra la violencia antes del comienzo del encuentro de Liga contra el Atlético de
Madrid. Bajo el lema No a la violencia, tolerancia cero, el FC Barcelona reiterd su posicion contra la
violencia en el fitbol. El club impulsé una serie de acciones como la lectura de un manifiesto por los
altavoces del estadio en el que se pedia que el Camp Nou fuera un clamor contra la violencia.
La propuesta fue recibida por un aplauso unanime de todo el ptblico. También se repartieron adhe-
sivos con la inscripcion “No a la violencia, tolerancia cero” entre todos los aficionados y el diario
BARGA CAMP NoU dedicd la portada, la editorial y la doble pagina central a explicar la iniciativa.
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Un pedazo del St. Jakob-Park, en el Camp Nou
Coincidiendo con el partido de la Liga de Campeones entre el FC Bar-
celonay el FC Basilea, la presidenta del club suizo, Gigi Oeri, entregd
a Joan Laporta un recuerdo del St. Jakob-Park, el estadio que acogid
la final de la Recopa de 1979. El obsequio consta de un cuadro enmar-
cado con fotografias y varios trozos de una barandilla de este estadio
mitico para el barcelonismo. En la ciudad suiza también se hizo una
exposicion conjunta de ambos equipos llamada FCB meets FCB (el FC
Basilea y el FC Barcelona se encuentran y se conocen).

Seguimiento de jévenes jugadores en Argentina

Una delegacion del FC Barcelona encabezada por el director técnico, Txiki Begi-
ristain, se desplaz6 a Argentina para hacer un seguimiento de los jovenes en
formacion del FC Barcelona Lujan, un club con el que el Barca llegd a un acuer-
do en el 2007 para hacerse cargo de la formacion de los futbolistas de entre
12 y 16 afios, tanto en el &mbito deportivo como en el educativo. El proyec-
to, amedio y largo plazo, es la formacion de jugadores en Argentina, pero bajo
el control, la planificacion y la formacion del Barga, con el objetivo de impor-
tar los modelos de trabajo que se aplican en el futbol base azulgrana.

Concurso ‘Vota a tu idolo’

El FC Barcelona puso en marcha la nueva campafia ota a tfu idolo con la
empresa de telefonia movil Step2U, cuyo premio es conocer al jugador favo-
rito del ganador. Para participar en este concurso los aficionados tienen que
enviar un SMS con la palabra IDOLO espacio y el nombre del jugador al que
les gustaria conocer al nimero 5933. Unos dias antes de cada partido en el
Camp Nou, el club sortea entre los participantes dos entradas para ver el par-
tido y una camiseta firmada por su idolo. El primer afortunado de este con-
curso fue Rafael Yako, que eligi6 a Andrés Iniesta.

Renovacion del acuerdo con el Grupo Cobega

El FC Barcelona lleg6 a un acuerdo con el Grupo Cobega para renovar
el contrato de patrocinio en el sector de las bebidas refrescantes con
gas y de bebidas isoténicas hasta junio del 2010. Con este acuerdo,
las marcas Coca-Cola y Powerade, lideres en su sector, seguiran sien-
do las bebidas refrescantes oficiales del club. El acuerdo prevé
también que el Grupo Cobega forme parte del programa de patrocinio
del club y siga siendo la empresa responsable de abastecer con
bebidas de esta categoria las instalaciones azulgranas.
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Partidos histéricos en Los Angeles

El Regal Barca hizo historia, convirtiéndose en el primer equipo de la Liga ACB
elegido para disputar la Euroleague Basketball American Tour. Los hombres
de Xavi Pascual disputaron dos partidos amistosos en el pabellén de Los Ange-
les Lakers, el Staples Center. Los barcelonistas plantaron cara en el primer par-
tido a los Lakers del ex azulgrana Pau Gasol (108-104). En el segundo parti-
do, el Barga también super6 los 100 puntos ante los Clippers, que sufrieron
muchisimo, pero acabaron ganando por 114-109. La comitiva azulgrana no se
olvido de los barcelonistas en EE. UU., visitando el Casal Catala de California
y la Pefia Barcelonista de la ciudad. Ademas, el presidente Laportay los juga-
dores pasaron unas horas en la Red Shield School transmitiendo a los nifios
los valores de deportividad que el club fomenta en todo el mundo.

Junta ltinerante en Berga Mobicat, patrocinador principal del fiithol sala

Berga fue el escenario de la segunda reunidn itinerante de la Junta Directiva EI FC Barcelona y Step2U llegaron a un acuerdo a través del cual la empre-
de esta temporada después de la celebrada en Gosol. Los directivos fueron sa de interactividad movil se convertira en el principal patrocinador de la sec-
recibidos por el alcalde y los miembros del consistorio de la capital del Ber- cion de ftbol sala durante las dos préximas temporadas, hasta el 30 de junio
gueda y visitaron la Casa de la Patum, donde se los ofrecid una proyeccion del 2010. Fruto de este acuerdo, el nombre del equipo de fltbol sala pasa
sobre la fiesta de la Patum, declarada Obra Maestra del Patrimonio Oral e a ser FC Barcelona Mobicat y el equipo luce su logotipo en la parte frontal
Inmaterial de la Humanidad por la Unesco. Los miembros de la junta barce- de la camiseta de juego, aparte de otros activos publicitarios. Mobicat es un
lonista celebraron la reunién en la sede de la Penya Barcelonista de Berga portal de servicios y contenidos para méviles, exclusivamente en catalan.

Visita del vicepresidente ruso
Una delegacion del gobierno ruso, encabezada por el vicepresidente de Carlos Muioz refuerza al equipo de fiithol sala

la Federacion Rusa, Alexander Zhukov, visité las instalaciones del FC El Barca Mobicat cerrd el acuerdo con el jugador Carlos Mufioz, para su incor-
Barcelona. Zhukov, gran aficionado al fatbol, se confesd seguidor del poracion al club azulgrana para lo que queda de temporada y también para
Barca, al que considera su segundo equipo después del Spartak de latemporada 2009/10. El cierre madrilefio no podra jugar con el Barca hasta
Moscu. El vicepresidente ruso manifestd su interés por conocer de pri- el 1 de enero del 2009, ya que hasta que no se abra el mercado de invier-
mera mano el modelo de gestion del FC Barcelona como entidad depor- no no se pueden incorporar los jugadores que no hayan sido fichados
tiva de repercusion mundial, pero también por su implicacion social, a tra- antes. Mufioz tiene bastante experiencia en Division de Honor, puesto que
vés de la Fundacion, para entender el sentido del Més que un club. ya ha jugado contra el Carnicer Torrejon y el Caja Segovia.
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Presentacion de una oferta para jugar a la MLS

El FC Barcelona pidi6 una franquicia para formar en Miami un equi-
po que juegue la MLS, la Liga norteamericana de futbol. Si el pro-
yecto se aprueba, el FC Barcelona se convertiria en copropietario,
junto con el empresario boliviano Marcelo Claure, presidente del FC
Bolivar, de uno de los nuevos clubs que la MLS tiene previsto
incorporar para la temporada del 2010. La Asamblea de compro-
misarios del 2009 tendria que dar la aprobacion definitiva. Esta ope-
racién no supone ningun riesgo financiero para el club, ya que la
inversion en la franquicia correra a cargo de Claure y un grupo de
inversores, y el Barga se implicarfa en la gestion deportiva. Una pre-
sencia estable en Estados Unidos supondria la propagacion del
sello Barga en un mercado estratégico.

Visita a las escuelas

Los jugadores de las plantillas de los primeros equipos de baloncesto y balon-
mano visitaron algunas escuelas catalanas con el objetivo de incentivar a los
mas jovenes en la practica del deporte y transmitirles los valores positivos
que comporta. La plantilla del Regal Barca fue a la escuela Llor de Sant Boi,
donde habia estudiado el ex azulgrana Pau Gasol; Roger Grimau y Juan Car-
los Navarro visitaron el colegio Institucion La Miranda de Sant Just Desvern
y el equipo de balonmano visitd a los nifios de la escuela Voramar de Barce-
lona, que entregd una placa al segundo entrenador, Xavi Pascual, antiguo alum-
no del centro. En cada escuela, los nifios tuvieron la oportunidad de hacer pre-
guntas a sus idolos e, incluso, jugar partidos con los jugadores azulgranas.

Los ganadores del programa ‘jJuégala!' en Barcelona

Unos sesenta escolares de entre 11y 14 afios procedentes de América Lati-
na disfrutaron de un fin de semana en Barcelona gracias al programa jJué-
gala!, creado por la Fundacion e implantado en Latinoamérica por la Orga-
nizacion de Estados Iberoamericanos. Mas de 3.000 escuelas pusieron en
marcha un concurso que pretendia que los jovenes iberoamericanos crea-
sen un proyecto que pusiera de manifiesto valores positivos a través del
deporte. Cada escuela ganadora recibié como premio un viaje a Barcelona
para un nifio, una nifia y un maestro en representacion del centro. Los estu-
diantes disfrutaron de varias salidas culturales y lidicas por la ciudad, y del
partido que enfrento a Barga y Atlético de Madrid.

orli discad

Superm ercats

Renovacidn del acuerdo con Sorli Discau

EI FC Barcelona y la cadena de supermercados catalana Sorli Discau reno-
varon el acuerdo por el que Sorli Discau sigue como patrocinador principal
de la seccion de hockey patines, hasta el 30 de junio del 2010. Con esta reno-
vacion, el equipo de hockey patines seguird luciendo en su camiseta el logo-
tipo de Sorli Discau y el equipo seguird llamandose FC Barcelona Sorli Dis-
cau. Ademas, Sorli Discau serd, entre otros activos publicitarios, uno de los
patrocinadores de la campafia Crece con el Barga, orientada a la captacion
de nuevos socios, y serd el proveedor de alimentacion oficial de la Masia.

Presentacion del nuevo autocar del club

El FC Barcelona presento el nuevo autocar oficial del club, junto a la com-
pafiia Autopullman Padr6s, colaborador oficial del club y proveedor del auto-
car oficial desde la temporada 2003/04. Este nuevo vehiculo, que tiene motor
Scania y carroceria de la empresa catalana Noge, sera el del primer equi-
po de fltbol esta temporada. Autopullman Padrds también pone a dispo-
sicion del club tres vehiculos totalmente equipados para las secciones
profesionales, tres autocares mas para los equipos inferiores y otro auto-
car, de dieciocho plazas, para servicios VIP y acontecimientos especiales.
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Muere Ricard Maxenchs

Ricard Maxenchs i Roca, ex secretario general y ex director general adjunto del FC Barcelona, murié
a la edad de 54 afios. Maxenchs estuvo 22 afios vinculado al club. Se incorporé en 1981, proce-
dente del diario Mundo Deportivo, y fue el responsable de la puesta en marcha del Departamento
de Prensa del club, en una iniciativa pionera en el fitbol estatal. Ejercio de jefe de prensa hasta el
1993, cuando paso a ser director de Relaciones Externas. En 1997 fue nombrado secretario gene-
ral del club y, como tal, asumi6 poco después los actos de organizacion del Centenario del Barca.
En el 2000 fue nombrado director general adjunto, cargo que ostentd hasta que en el 2003 dejo el
FC Barcelona, donde se encargaba del Area de Comunicacion, Protocolo y Relaciones Publicas.
En la imagen, el minuto de silencio que se guard6 en el Camp Nou en su memoria antes del encuen-
tro de Liga contra el Almeria.

Premio a la fidelidad Una visita muy especial al Museo

La Sala Paris acogid uno de los actos institucionales mas esperados por los El Museo del Barga abrio las puertas y las vitrinas para ofrecer una visi-
socios: la entrega de insignias de plata, un acto en el que se agradece la fide- ta adaptada a la asociacion de sordo-ciegos ASOCIDE. El grupo pro-
lidad a los socios que en el 2008 cumplieron 25 afios de antigtiedad al club. cedente de Alicante pudo disfrutar de las piezas expuestas en el Museo
Un total de 575 socios, que se incorporaron al club en 1983, recibieron de a través del tacto, palpando desde botas y camisetas hasta las copas
manos de los vicepresidentes Alfons Godall y Joan Boix y de los directivos de la Ligay la Copa de Europa. Después de tocar con sus propias manos
Albert Perrin, Josep Anton Golomer, Xavier Bagués y Jacint Borras este sim- la historia azulgrana, los integrantes del grupo visitaron la zona de ves-
bolo de agradecimiento por su fidelidad barcelonista. tuarios e incluso pisaron el césped del Camp Nou.

"

Visita al Parlamento Europeo

Una delegacion del FC Barcelona, encabezada por el presidente Joan Lapor- Reconocimiento a los éxitos de la temporada 2007/08

tay la directora general de la Fundacion FC Barcelona, Marta Segd, presen- El FC Barcelona recibié ocho galardones en la 25? edicion de la Cena de
t6 en el Parlamento Europeo, en Bruselas, las conclusiones del programa La Homenaje a los Clubs Catalanes, organizada por Mundo Deportivo, que pre-
voz de los jovenes contra el racismo, elaborado por la Fundacién, junto al Par- mi6 los éxitos deportivos de los clubs de Catalunya. Los premios fueron para
lamento Europeo y la Unesco. El ex azulgrana Lilian Thuram, tremendamen- el equipo de hockey patines, campeon de la OK Liga; para el Barga B, por
te implicado en la lucha contra el racismo, acompafid a la delegacion azulgrana el ascenso de categoria; para el equipo B de fltbol femenino, por su ascen-
en un acto en el que dos jovenes de la ECCAR (Coalicion Europea de Ciuda- so a Primera Nacional; para el conjunto de béisbol, campedn de la Division
des Contra el Racismo) expusieron diez conclusiones y aportaron recomen- de Honor; y para la seccion de atletismo, que gané cuatro galardones
daciones y directrices a seguir destinadas a luchar contra la discriminacion. gracias a los titulos conseguidos al Campeonato de Catalunya de Clubs.
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El jugador Hleb, atendido por el
personal médico del equipo, sale

del terreno de juego después de recibir
una dura entrada.
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El futbol es un deporte con un alto riesgo de lesiones. La lucha por el baldn genera, aparte de un importante desgaste fisico,
una amenaza constante de traumatismos varios. Una caida, un encontronazo o un mal gesto en una jugada a menudo
provocan lesiones que requieren la intervencion urgente de los servicios médicos en el mismo terreno de juego

En el fitbol, como en cualquier otra activi-
dad deportiva intensa, sea o no a nivel profesio-
nal, el personal médico es una pieza indispensa-
ble dentro del engranaje de un equipo. Médicos,
fisioterapeutas, masajistas y enfermeros no sélo
tienen las claves para mejorar la calidad de vida
de los deportistas, sino que tienen también un
papel muy importante a la hora de potenciar el
rendimiento fisico de los jugadores. Por otra par-
te, el fiitbol, como practica deportiva exigente a
nivel fisico, en muchas ocasiones pone a prueba
la adaptacién del organismo a estos esfuerzos.
Por tanto, las revisiones y los controles biomédi-
cos durante la pretemporada y la temporada son
importantes. Asi pues, la medicina del deporte
es una especialidad que requiere una formacién
especifica y prepara a los profesionales tanto en
la prevencién necesaria para minimizar los ries-
gos de lesiones de los deportistas, como enla ac-
tuacién médica durante la practica deportiva y
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los entrenamientos. Durante los partidos, es ha-
bitual ver la figura del médico del equipo aten-
diendo a algtin jugador lesionado. Un encontro-
nazo o un mal gesto implica la intervencién
inmediata del equipo médico para realizar un
primer diagnéstico y valorar el tratamiento mds
adecuado en caso de confirmarse la lesién. Una
actuacion répida y acertada puede evitar que el
alcance de una lesidn sea mds importante y ten-
ga consecuencias més graves para el jugador. Los
profesionales de la medicina en el deporte requie-
ren una formacién especializada en la deteccion,
diagnosis y tratamiento, con la rapidez que re-
quiere la actuacion dentro de los terrenos de jue-
go. Pero la actividad de los profesionales médi-
cos en el fuitbol no sélo se limita a la intervencién
en caso de lesién de un jugador, también tienen
que estar disponibles para prestar le asistencia
médica a todo el personal técnico, asi como al
4rbitro y los jueces de linea. De todos modos, la

actuacién del personal sanitario siempre se lle-
vard a cabo previa autorizacién del colegiado.

Las lesiones de los deportistas

Las acciones médicas en el campo de fuitbol co-
mienzan con lavaloracién in situ de lalesién. La
capacidad del profesional para identificar la gra-
vedad o no de una lesién y de tomar las decisio-
nes oportunas en poco tiempo y con una gran
presién ambiental es un valor imprescindible en
el médico que trabaja en el mismo terreno de jue-
go. La orientacién diagndstica se llevaa cabo con
una exploracién simple que debe determinar la
gravedad de lalesién para decidir inmediatamen-
te la retirada o continuidad del jugador en el cam-
po. Una vez valorado el alcance del traumatis-
mo, el procedimiento acostumbra a ser una
acci6n curativa temporal, ya que el tiempo de
actuacién es muy corto. Los casos leves, normal-
mente no necesitan ningn tratamiento y el ju-



SALUD Y DEPORTE

gador puede volver al partido con el consenti-
miento del drbitro. Sison de una intensidad mo-
derada, como los esguinces, pequefias roturas fi-
brilares o heridas, y la lesién requiere tratamiento,
el jugador debe ser retirado del terreno de juego
para ser examinado con mds tranquilidad por el
médico del equipo. Cuando se trata de trauma-
tismos de mayor intensidad como los esguinces
de segundo grado, las fracturas, las roturas mus-
culares o de ligamentos, se impone una valora-
cién con pruebas diagnésticas y, por lo tanto, hay
que trasladar al jugador a las instalaciones sani-
tarias. Finalmente, en caso de una lesién grave
que suponga un riesgo vital para el deportista,
hay que proceder a la evacuacién de urgencias a
un centro hospitalario tras la primera valoracion.
En definitiva, el equipo médico sigue una pauta
de trabajo establecida para garantizar el estado
del jugador que comienza con la valoracién del
mecanismo de lesién, la orientacién diagndsti-
ca, el pronéstico de la gravedad de lalesién y del
estado del jugador, y la aplicacién del mejor tra-
tamiento. Para este tipo de situaciones, el club
cuenta con un eficaz equipo médico y sanitario
que vela por la salud de los deportistas cuando
tienen lesiones en un terreno de juegom

El botiquin de campo

El botiquin es un recurso basico con los elementos indispensables para la atencion urgente de
las lesiones que presenta un jugador. El contenido que se puede encontrar consta de una serie de
productos y medicamentos bdsicos para una atencion

elemental y répida con la finalidad de estabilizar las
constantes vitales del paciente, jugador o0 no, o asegurar el
tratamiento inicial de la lesion. Aunque puede variar en
algln elemento segun el profesional, un botiquin de
campo consta basicamente de:

- GASAS - CANULAS
.YODO DE GUEDEL
- SUTURAS CUTANEAS - PINZAS
ADHESIVAS - TIJERAS
- SUERO FISIOLOGICO - GUANTES DE LATEX
- PRODUCTOS - VENDAS
DE CRIOTERAPIA - VENDA ADHESIVA
- TOALLA . AGUA

Por una vez hay
que reconocerlo.
Hay un equipo en
nuestra vida que
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ORRENT
RE DE RETOS

El directivo Jordi Torrent, a pie de
campo. A la derecha, en la Zona Mixta
del estadio, espacio de atencion de los

*futbolistas a los medios

Es un hombre de retos y por ello, cuando la Junta Directiva necesitaba un nuevo impulso, a Jordi Torrent no le tembl6 el pulso.
Se unian las dos condiciones para afrontar la etapa: ilusion para formar parte del club de toda su vida y, al mismo tiempo, ganas
de aportar su perseverancia y experiencia empresarial

Jordi Torrent (Barcelona, 1952) comenzd a ir al
estadio de Les Corts de la mano de su padre, Fran-
cesc Torrent, que ya era un apasionado del Barga.
Desde joven, Torrent ha sido un enamorado del
Barca (es socio desde el 1 de septiembre de 1961),
del deporte como practicante y también como
observador. De hecho, jugé al baloncesto con los
equipos de la Escuela del Liceo Francés y el His-
pano Francés, donde actuaba de ala y de pivot, y
donde jugd sélo hasta los 15 afios por culpa de va-
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rios problemas en los tobillos. De esta etapa le ha
quedado una pasién decidida por el baloncesto.
“Me adapto a las situaciones”, dice en el transcur-
so dela entrevista que tiene que servir para trazar
su perfil. Su curriculum personal da fe de esta ca-
pacidad de adaptacién. A pesar de estudiar qui-
micas no ejercié de quimico. La pérdida prema-
tura de su padre a los 19 afios le hizo luchar para
llevar las riendas del negocio familiar dedicado a
la industria eléctrica. Actualmente, Torrent es

consejero delegado de la empresa Iluminacién
Disano SA con sede social en Roda de Bara y con
130 trabajadores. Una compaiifa que comercia-
liza, produce y exporta por todo el mundo. No
es casualidad ni una metéfora que sea un hom-
bre vinculado a la eléctrica; es un hombre de lu-
ces: con energifa y con vision clarividente.

Después de la tlltima Asamblea de Compromi-
sarios, Torrent se convirti6 en directivo del club
de su vida. Los socios ratificaron su nombra-



JORDI TORRENT

Un deseo cumplido desde que estd en la
Junta: Dar la imagen del club de seriedad,
disciplina y fatbol espectaculo. Y a la vez,
que ganemos.

Un deseo para cumplir hasta el final de man-
dato: Ganar la Liga de Campeones en
Madrid, después de haber ganado la de
Roma.

Una frase del himno del Barca: “Blaugrana al
vent, un crit valent, tenim un nom el sap tot-
hom, Barca, Barga Barga!”.

Un entrenador: Helenio Herrera.

Un jugador: Johan Cruyff.

Aficion: El deporte en general, tanto como
practicante como espectador.

Un rincdn para desconectar: Ibiza.

Un personaje: Kennedy.

Un deporte aparte del fatbol: El baloncesto.

Socio desde el afio 1961, Jordi Torrent insiste en
la voluntad que el club se mantenga cerca de la gente

y proyecte una imagen de seriedad y estabi/idau

miento, en septiembre, y desde entonces estd
adscrito al Departamento de Marketing y
Media. “Sabia que entrar en la Junta, en el mo-
mento en que entramos, tenfa sus riesgos”,
explica Torrent. “Pero me hacia ilusién -sigue-,
no para venir al Palco. Si para crear.”

Trabajar para el club e, segtin Torrent, una vieja
aspiracion. “Es un suefio cumplido”. Y es cierto.
Lo demuestran sus vinculaciones con candida-
turas anteriores a elecciones al FC Barcelona. Des-
de 1978 con el grupo de Josep Pla Molins y mds
tarde, al lado de Angel Fernidndez. Ahora, una
vez en Can Barga, el tiempo le pasa deprisa.
“Hasta ahora han sido tres meses rdpidos, pero
he tenido tiempo de implicarme”, comenta. “De-
jas cosas por el Bar¢a”, reconoce Torrent, pero es-
te sacrificio personal tiene menos peso cuando se
pone en la balanza del barcelonismo.

Como directivo adscrito al Area de Marketing,
valora muy positivamente los nuevos contratos
con Nike y Mediapro, pero considera que el club

no se puede acomodar. “No puedes vivir del
pasado. Hay que lograrlo, mantenerlo y, si es
posible, mejorarlo”. Y es que en tiempo de crisis
como los que corren, Torrent aconseja controlar
gastos y procurar ingresos.

Imagen de seriedad y disciplina

Torrent, socio 6440, es consciente de que todo
lo externo influye y crea estado de opinién. Por
este motivo, que la imagen que se perciba del
club y del equipo sea la adecuada es un objeti-
vo prioritario para él: “Cuando entré en la Jun-
ta habfa que cambiar un poco la imagen hacia
fuera. Ahora tenemos mds confianza de la gen-
te y este apoyo es muy importante. Somos un
club plural, cataldn y catalanista, pero que no
podemos ignorar el resto de sensibilidades.”
Una de las personas que mds se ajusta a este pa-
trén de correccién es, precisamente, el entrena-
dor de la primera plantilla de fatbol, Pep Guar-

diola. “Yo no estaba cuando se tomé la decisién

Dos finales, dos desenlaces

A Jordi Torrent le une una fuerte y larga
amistad con otro directivo ratificado en
la Gltima Asamblea de Compromisarios,
Josep Anton Colomer. Juntos vivieron
una anécdota en Grecia. Final de Atenas
de 1994, entre el AC Milan y el FC
Barcelona: Colomer y Torrent fueron a
Atenas para ver la final de la Copa de
Europa y, como otros muchos aficiona-
dos, se desplazaron la misma mafnana
del partido. El desenlace del partido les
marcé de verdad. Tenian previsto volver
al dia siguiente del compromiso, pero la
tristeza era tal, que volvieron la misma
noche. Y dejaron todo su equipaje en el
hotel donde se alojaban.

Doce afios después de aquella dolorosa
derrota, en el 2006, Jordi Torrent vivi6
otra final histdrica, pero ésta con pre-
mio. Acompafiado por su mujer y su
hijo, vivi6 en el estadio Saint-Denis de
Paris los goles de Samuel Eto'o y
Juliano Belletti que dieron la Liga de
Campeones al Barca.

de hacerle entrenador del primer equipo, pero
me parece un acierto muy vélido. En poco tiem-
po, haaportado disciplina, una imagen exterior
excelente, estabilidad y seriedad. Todo eso y
victorias...”, destaca Torrent.

Sobre el estilo de juego, este barcelonés de 56 afios
es también un defensor del fiitbol de ataque, del
fatbol “abierto”, como él explica. “Ganar es im-
portante, pero hay que dar espectdculo”, una fra-
se que pronuncia y estd relacionada con el otro
concepto que repite, esta voluntad de proyectar
una imagen positiva y disciplinada: “Este verano
estdbamos en un momento de impasse, de cam-
bio. El principal reto era dar esta imagen de se-
riedad, de cercanfa, de futbol abierto que es lo
que nos hard obtener titulos”. Unos criterios que,
en estos meses, Guardiola ha sabido proyectar.
Sus socios en Iluminacién Disano SA son ita-
lianos. Es también en sus viajes a Mildn donde
reconoce que siente la diferencia entre el Barca
y clubes de alta tradicién histérica como el
Mildn o el Inter. “En Italia todo el mundo co-
noce al Barca como un equipo que es mds que
un club en el mundo, con pefas, con seccio-
nes. .., es muy diferente a los equipos italianos”.
Asegura que “cuando un italiano emigra a
Argentina, se hace de Boca, y eso no pasa con
el Barca. Ser del Barca tiene mds fuerza’ m
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Hace ahora cien afios, el Barga estuvo a
punto desaparecer. Era s6lo un grupo
de amigos que lo pasaban bien jugando
al fatbol, pero el paso de crear una
estructura de minima entidad se les
hacia muy dificil, porque todo el mundo
tenia sus obligaciones personales y
laborales, y el mundo del fatbol
comenzaba a requerir mas esfuerzo.
Pero la noche del 2 de diciembre de
1908 dio el gran salto adelante
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El fitbol de los pioneros era una actividad
con voluntarismo y ninguna profesionali-
zacién. Los entusiastas del deporte prota-
gonizaban todos los papeles de la obra: ju-
gaban, organizaban las actividades,
escribian o traducian reglamen-

tos, dirigian los clubs. Obvia- ws®

A

mente, este funcionamiento

no se podia sostener si el fuit-

bol alcanzaba un minimo

éxito y se convertia en una

actividad con difusién. Di-

cho de otro modo, era mis

dificil mantener los clubs que

fundarlos. En este contexto,

en 1908, el Bar¢a vivié un mo-

mento critico. El impulso de sus
creadores habia menguado, y los que se
incorporaron después no se veian con dni-
mos de salir adelante. El numero de socios
decreci6 peligrosamente. A finales de 1907

L GLUB

habia 163,y cuando se llegé a la asamblea
del 2 de diciembre de 1908 quedaban s6lo
38, menos que en 1900. La situacién era
muy precaria, y el presidente Viceng Reig,
elegido el 11 de noviembre, dimiti6 ac-

to seguido. Aquel afio, se jugaron

e s6lo nueve partidos, cuando en

N

las temporadas anteriores se
jugaban unos veinte. La cri-
sis era muy evidente, y se
convocé una asamblea ex-
traordinaria para tratar de la
disolucién del club.

Una asamblea trascendental

Parece que unos veinte socios

acudieron al gimnasio Solé para par-

ticipar en la trascendental asamblea. El
vicesecretario Francesc Sanz, que jugaba de
mediocentro, expuso la critica situacién que
atravesaba la entidad, sobre todo por la fal-



LA NOCHE QUE SE SALVO EL CLUB

ta de socios. El vicepresidente Carles Walla-
ce, que era un delantero muy goleador, se
ofrecié en nombre de los jugadores y pre-
guntd si no habia nadie dispuesto a salvar el
club. Sihabia alguien, los jugadores le segui-
rian. Fue entonces cuando Gamper pasé ala
accién. No sabemos qué podia pasar por la
cabeza del fundador, pero lo cierto es que se
encontraba en el mismo gimnasio donde ha-
cia nueve afios habia comenzado a caminar
el club. Un club que era, en gran medida, su
creacion, pero del que, en los dltimos tiem-
pos, vivia un poco apartado. A pesar de to-
do, Gamper tom¢ entonces la gran decisién:
estaba dispuesto a dar un paso adelante y asu-
mir por primera vez la presidencia del club.
“El club no puede morir, afirmé con con-
tundencia, y se puso al frente de la recupera-
cién de la entidad. Aquella noche, Gamper
ya era presidente del Barga,y Wallace —alma
de los jugadores- continué como vicepresi-
dente. El club se habia salvado,y en muy po-
co tiempo llegaron los resultados.

La refundacion del club

Enlos meses posteriores a la asamblea, el en-
tusiasmo de Gamper cambié la vida del club.
En enero se jugé un partido contra el Stade
Helvetique, que tuvo gran trascendencia ciu-
dadana. En dicho partido se comenzé a vi-
sualizar el interés por el club de politicos re-
levantes, como los diputados Francesc Cambé
y Joan Ventosa, que estuvieron presentes. En
marzo, se inauguré el campo de la calle In-
dustria, el primer campo propio del club, con
una tribuna de dos pisos. Y en julio se produ-
jo el primer recibimiento masivo a una expe-
dicién del club, la que habia ganado el torneo
de la Exposicién en Valencia. Fue entonces
cuando Gamper dijo: “Y justo ahora comen-
zamos...”. Son sélo tres ejemplos concretos
del club que se estaba refundando, cada vez
con mayor presencia futbolistica y mds inte-
grado en la vida ciudadana. Asi pues, se pue-

Poca repercusion en la prensa

Hace cien afos la prensa deportiva se ocupaba muy
poco del fitbol; y mucho menos del Barca. Asi pues, hay
pocas referencias a aquella asamblea que vista desde
hoy es trascendental. £/ Mundo Deportivo dio el pequefio
detalle que se puede leer a la derecha. Pocas semanas
después, Los Deportes dedicd tres paginas al partido
contra el Stade Helvetique, y comenzaba la informacion
remarcando que en el poco tiempo que Gamper era
presidente “se ha dejado sentir ya bien manifiesta la

influencia de su actividad y de sus iniciativas”.

El 2 de diciembre de 1908,

decidio dar un paso adelan
en asumir por primera vez

de afirmar que la noche del 2 de diciembre de
1908 no sélo se salvé el club, sino que se asen-
taron las bases de su refundacién, que se tra-
ducia también en las cifras de 1909. Se llegd
alos 200 socios y se jugaron 35 partidos. Co-
menzaba una nueva era, que Daniel Carbé
sintetizaba en el lenguaje grandilocuente de
1924 con estas palabras:

“Matizé el BARCELONA su vida, durante

todo el afio 1909, con el gesto heroico, subli-
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EL ENIGMA

El enigma anterior: ;Qué jugador fue fichado por el Barca después de protagonizar dos actuaciones brillantes contra el
equipo barcelonista?

La Pista: Combati6 en la | Guerra Mundial.
La Solucié: Franz Platko.

Nombre del ganador: Xavier Casanovas Flaqué, socio nimero 149222. Recibira una camiseta firmada por su jugador preferido.

Franz Platko, ingresado en el
hospital, en compafia de Josep
Samitier y Carlos Gardel (1928).

Franz Platko logro, en los afios veinte, hacer olvidar a Ricard Zamora en la porteria del Barga, gracias a sus excepcionales
cualidades. Ademas, en la final del Campeonato de Espafia de 1928, disputada en Santander ante la Real Sociedad, Platko
alcanz6 la inmortalidad literaria. El gran poeta Rafael Alberti, presente en las gradas de El Sardinero, le dedico un emotivo
poema por su heroico gesto de volver al campo a pesar de estar gravemente lesionado

% TEXTO: Manel Tomas | FOTOS: Archivo FCB

Nacido en Budapest en 1898, Platko fiché
porel Barcaen 1923. E1 24 y el 26 de diciembre
de 1922 su equipo, el MTK, habfa jugado en
Les Corts dos amistosos contra el FC Barcelo-
na, que fue incapaz de marcar un solo gol a un
Platko imbatible. Ambos partidos concluyeron
con empate a cero y el Barca acabé contratando
al portero hiingaro, que resultaba el méds adecua-
do para cubrir la baja de Zamora.

A Platko la gloria le llegd el 20 de mayo de 1928
bajo una lluvia torrencial en Santander, con mo-
tivo de la final del Campeonato de Espaia ante
la Real Sociedad. En un momento del partido,
Platko se arrojé alos pies del donostiarra Cholin
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y encajé una fuerte patada en la cabeza. El guar-
dameta azulgrana quedé extendido en el suelo,
con la cabeza ensangrentada y sin sentido, pero
con el balén entre las manos. Selo llevaron ala en-
fermerfa, donde le pusieron cuatro puntos de su-
turay un vendaje que paulatinamente se iba man-
chando de sangre. Asimismo, Platko aproveché

un momento de distraccién de los médicos y se
col6 por una ventana hacia las duchas. Poco des-
pués aparecia en el campo. Aturdido y tambale-
ante, volvi6 a ocupar su porterfa. Seguramente
Platko pensaba que peor lo habfa pasado en la Pri-
mera Guerra Mundial, en la que habfa luchado
en defensa del Imperio Austrohtingaro.

En la final de 1928, Platko volvio al campo escapandose
de los médicos por una ventana que comunicaba con
las duchas mientras la sangre se extendia por el vendaje



Platko tuvo una actuacién excepcional y logré pa-
rar todos los ataques realistas. Ademds, el Barca,
que perdia por 1 a 0, logré empatar el partido a
través de Samitier. Pero Platko recibi6 nuevos
golpes, en el ojo izquierdo, el brazo y la cadera.
Terminado el partido, con empate a un gol, el
guardameta hiingaro fue ingresado en el hospital,
donde le hicieron compatifa Josep Samitier —tam-
bién lesionado en la cabeza—y Carlos Gardel.
Platko le pidié al mitico artista que le cantase al-
gunos tangos para animarle. Y Gardel asi lo hizo.
El desempate se jugé el 22 de mayo. Una vez més,

Platko, inmortalitzado por Alberti

el partido acab con empate a un gol,
porlo que el 29 de junio se disputd un
tercer encuentro que dio la victoriaal
Barca por 3-1. Platko no pudo jugar
ninguno de los dos partidos, pero
su sacrificio merecié la pena:
el FC Barcelona era el
campedn de Espafia.
Platko dej el Barca
el 1930 y posterior-
mente entrend al
equipo azulgrana las tempora-

EL ENIGMA

das 1934/35 y 1955/56. Al ca-
bo de muchos anos, enfermo
yarruinado, escribia desespe-
radas cartas al club desde
Chile solicitando ayuda. En
septiembre de 1979, la Agru-
pacién de Antiguos Jugado-
res le asign6 10.000 pesetas
mensuales y las medicinas
que necesitaba. Platko murié
en Santiago de Chile el 2 de
septiembre de 1983 m

-

Rafael Alberti qued6 impresionado con la gesta de Platko, que volvi6 al campo “fuerte y hermoso, decidido a dejarse matar”, en palabras del poeta
gaditano. Fue asi como Alberti decidio inmortalizar al guardameta hdangaro con el poema Platko, que incluyo en su libro Cal y Canto (1929).
En 1931 este poema inspir6 la Elegia al guardameta, de Miguel Herndndez, dedicada a Lolo, el guardameta del Orihuela.

Platko

NM&'L e aszea,, P&ﬂ(a,
00 w z[e {t.
” ff - Hungria.
henbe o b salfaba sin poden, defendente.

i o Wuivi - Ni el viento £ % ,
Ne el mmfﬂ:u el vients, P ?Mjm & i
hubio Plabko n&mngu,
quardamets, en. d[w@va,

0.
{detas blancas 3

%& 2&&’&5 4, sobre el aine,

Lo ih, confha &), vaetmjo sbrindo
Platko, Phutlo bejuno. U
nubio Platko bronchads,

T o n b de o pais

&;’Wo, b, Uave nota.,
ol
nadie e ofvida, Platko.

obvié Mfwuﬂ‘ el cielo.
M&Z&& %Wmﬁm& Hamearon.

wdab, sin
m, vuelfos fos, ojoh,
s Myiﬁ los, ":I;%
[ 0; 3
f:,j\gwjﬂ por ti, ébﬂko,

rin b we‘“’“ﬂ“‘*ﬁ“'mf“m’wm'
MWM:ZA

i Aighial.
No, nadie, nadie, nadic,
nadie, nadie 3o ﬁvdx.
Vi &4«/ ah.
;uui)lej/w f;g uiﬂaw?% bandernar
Fue ba vuelbe Aol viento.
Lo vuella ol conagin de Lo, esporanye.
?Mulm ﬂl:)mudfm
i hand,
m EE/ aibgez &uﬁ, vehoh.
Mas, alas celesfes y blancas,
tas, dlas,
zWiM& WWM uwaIAMn é&/ ?e!\,lm
Y ef aire tuvo piernas,

bronco, brazos, cabens,
e o Pt

0 o de !
Umwzvm,,é%mm
po veo LA,&,L(Z/’M[MZ ee %&'M%
i Mz%_eﬁfmwwmém.
w&,a@m,&@&wm&m
bos e s |
N - _
cesraday,, fwmm éﬁ%ﬁi@mh&& ojeles.
Neo, nadic, nadic, padie
nadie se obyids, Plato. i
Ne el finad: bu salids,
OMMMJL 193

dessnasyeds. bandira, en ho
10, Pl i st b compe
ﬁué tan &jow }hmgm’
(8l mar hubiens, 5id,
Nedie, nadie 50 obvida, e e
2 .
(Santander, 20 4, 7774??1/;19%?;
A José Samitier, capitin,

¢Qué partido esta considerado el del renacimiento del Bar¢a?

LA PISTA:

Fue el primer titulo en muchos afios

Las respuestas se deben enviar, haciendo constar el nombre y el nimero de socio, a:

Correo: RevISTA BARGA. Avda. de Aristides Maillol, s/n, 08028 Barcelona Correo
electrdnico: revista@fcharcelona.cat

Coordinacion:
Centro de Documentacion
y Estudies. del FC Barcelona
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EL EX...

UN LAGART(
DE 2,03 METROS

Se retird hace doce afios, pero mantiene la pasion por el baloncesto tan viva como el primer dia. Ha llovido mucho desde
que dejo el barrio de Pasteur, en Buenos Aires, para fichar por el Barca, pero Juan Domingo de la Cruz siempre ha tenido
claro que aquel salto hacia Europa le cambi6 la vida. Ahora mata el gusanillo de la canasta formando jovenes jugadores

en el club que lleva su nombre, en Mallorca

2 TEXTO: Angels Prieto | FOTOS: Bevenrain / Segui - FCB

Se fue a Mallorca en 1991, fichado por un
equipo de Segunda Divisién de baloncesto, y
alli pensaba poner fin a su carrera deportiva
después de dieciséis afios en la Liga ACB. Lo
que ya no imaginaba es que la capital de las
Islas Baleares le enamorarfa hasta el punto de
no plantearse nunca volver a Barcelona, la ciu-
dad que le habfa cambiado la vida.

A bordo del ‘Macarella’

Y es que en Mallorca descubrié la que se con-
vertirfa en su gran pasién, después del balon-
cesto, estd claro. Unos amigos le invitaron un
dia a participar en una regata, y el mar y el
barco le cautivaron. Ahora tiene un pequefio
velero en el puerto de Andratx, el Macarella, y
cada fin de semana —si el clima lo permite— sale
a navegar unas horas, para acabar después con
un almuerzo en la Cantina Argentina del puer-
to, rodeado de los suyos. “Participamos en una
0 dos regatas al mes, y la verdad es que no nos
va nada mal. Ademds, el mar es como una
droga. Estoy totalmente enganchado a este
deporte”, explica De la Cruz. De todos modos,
la vela no le ha hecho olvidar el deporte que ha
sido y sigue siendo su vida: el baloncesto. Poco
después de retirarse de la competicion, con 38
afos, alguien le propuso crear su propia escue-
la de baloncesto, y enseguida se puso manos a
la obra. Asi nacié, hace casi una década, el BC
De la Cruz, un club dedicado a la formacién de
jovenes promesas. Buena parte de las tardes las
dedica al club, donde trabaja codo con codo
con los entrenadores de los distintos equipos.
Por una cuestion generacional, sus pupilos no
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le han visto nunca jugar a nivel
profesional, pero todos han
oido hablar de su exitosa
trayectoria  deportiva,
especialmente cuando
defendia la camiseta azul-
grana. Los chicos escuchan
sus reflexiones después de los
partidos con auténtica devocién. No en balde,

de la ACB, Eduard

Portela, no se hubie-

el argentino ha sido cocinero antes que fraile, y
sabe cudndo un jugador necesita una palmadi-
taen la espalda y una palabra de 4nimo o cudn-  se fijado en aquel
do es momento de soltar una bronca. Hoy toca  argentino larguiru-
bronca: “Tenemos que buscar el balén con  cho que jugaba en
hambre, jcon nervio! {Si no espabilamos, nos el San Lorenzo de
calentardn el morro mds de una vez!”, explicaa ~ Almagro argenti-
los jugadores del equipo infandil. El baloncesto  no. “El Barca fue a
es su vida. Una vida que seguramente habria  jugar un torneo
sido distinta si un buen dfa el entonces secreta-  amistoso a Mar

rio técnico del Barca y actual presidente del Plata, una ciu-

¢Por qué le llaman ‘Lagarto’?

Hay quién cree que el sobrenombre de Lagarto se debe a su aspecto
delgado y larguirucho. Pero el origen de dicho apelativo no tiene
relacion con el fisico de De la Cruz, sino con su aficion a tomar el sol.
De hecho, fue su comparfiero Pedro Ansa quien, al verlo un dia en la
playa estirado sobre unas rocas, le dijo que parecia un lagarto. El
periodista Lluis Canut, amigo del jugador, lo escuchd y decidid utilizar
el nombre para dirigirse a €l en las locuciones de los partidos. En un
principio al argentino no le entusiasmaba la idea, pero, como el apodo
arraig6 entre la aficion, decidié adoptarlo. De hecho, lleva un lagarto
tatuado y actualmente es el simbolo de su club de baloncesto.



JUAN DOMINGO DE LA CRUZ

dad turistica muy préxima a Buenos Aires, y

De la Cruz, a mediados

allf me vio jugar el entonces entrenador Ranko o losisaionts, oA
Zeravica. Lo cierto es que hacfa poco que yo en el Palau Blaugrana.
jugaba al baloncesto —prosigue De la Cruz—,
pero algo vieron, porque a los pocos dias
Portela se puso en contacto conmigo para
ficharme para el Barca.”

Aunque, en un principio, el argentino tenia
que ir cedido al Manresa, finalmente Zeravica
opté porque se quedara en el FC Barcelona,

Afincado en Palma,

la navegacion y la direccion
de una escuela de baloncesto

son sus actuales pasiones

donde coincidi6 con una de las mejores hor-
nadas de jugadores de la historia del club.
Una hornada que acabé con la

hegemonia de varias décadas del

Real Madrid. “No fue fécil, pero

logramos formar un equipo
muy potente, liderado por los
dos mejores aleros del baloncesto
espafiol en aquel momento, Epi y
Sibilio, y con unos bases de una gran técni-
ca, como Nacho Solozdbal. Si a eso le sumas la
llegada de jugadores americanos como Audie
Norris 0 Mike Davis, el resultado era un equi-
po que aspiraba a ganarlo todo”, asegura el ex
pivot. Aquel equipo puso fin a la sequia de
titulos de la seccién, y comenzé a ganar Ligas
y los primeros titulos europeos, como la
Recopa del 85.

El mejor recuerdo

Aquella final, entre el Barca y el Zalgiris de
Kaunas, liderado por Arvydas Sabonis, es el
recuerdo mds especial del argentino: “La final
se jugé en Grenoble, y el pabellén estaba lleno
hasta los topes. Cuando acabé el partido, la
aficién invadié la cancha, hasta tal punto que
no tocdbamos con el suelo con los pies. De
hecho, cuando pude ir hacia los vestuarios
s6lo llevaba la ropa interior. {Me lo habian
arrancado todo!”, explica, sonriente, De la
Cruz. De aquel momento, el ex azulgrana
conserva una anécdota que se producirfa dias
después: “En el primer partido en el Palau,
después del titulo, vi en la grada a un aficio-
nado que me mostraba el pedazo de camiseta
que me habia arrancado, y yo me levanté y le
ensené el arafiazo que me habia dejado a las
costillas.” La marca en la piel se fue pronto,

pero la del corazén le durard siempre m
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Hoy jugamos €en casa.

Disfruta de todo el sabor de las
patatas fritas artesanalmente.

FRIT RAVICHS.L.
Poligono Industrial Massanet.
y 17412 Massanet de la Selva (Girona).
/ Tel. 97285 80 08




TESOROS AZULGRANAS

PRIMERA
6IRA POR

ESTADOS
UNIDOS

Hace mas de setenta afios, el Barca

protagonizo su primera gira por Estados Unidos.
Se produjo en plena Guerra Civil, cuando jugar
estos partidos era una necesidad deportiva

y econdmica, pero al mismo tiempo el Barca

gjercia de embajador de la Republica.

El tesoro del que hablamos hoy nos explica
como veian al Barga los norteamericanos

que promovieron aquella gira
2 TEXTO: Carles Santacana

Uno de los aspectos més citados de la histo-
ria del Barca durante la Guerra Civil es la
gira que el equipo hizo por México y
Estados Unidos. Muchas veces recibe el
nombre de gira mexicana, porque ése fue el
objetivo y México el lugar donde se juga-
ron més partidos. Asimismo, no podemos
olvidar que aquella gira, iniciada en junio
de 1937, tuvo una segunda parte en
Estados Unidos que se prolongé casi todo
el mes de septiembre de aquel ano.

En el Museo del Barga se puede contemplar
un folleto editado expresamente para anun-
ciar la estancia del Barca en Estados Unidos,
gracias a la donacién que hizo en su dia el
socio Francesc Bisart i Garreta. Se trata de
una esmerada edicién que daba la bienveni-
da al club azulgrana y que presentaba la
entidad a los norteamericanos interesados
por el futbol. Ciertamente, éstos no eran
muchos, pero este documento nos muestra
la calurosa acogida que el Barca recibié en la
comunidad latina de Nueva York, que es

donde disputaron cuatro partidos. El folle-
to, de 36 pdginas, fue editado por el
Brooklyn Hispano FC, y se expresaba en
términos grandilocuentes, presentando la
llegada del Barca como una “misién depor-
tiva y cultural” en un momento en que
“mientras por los dmbitos del mundo resue-

El folleto, de 36 paginas,

se edito en 1937 y contiene
informacion en inglés sobre
el club, la gira y los jugadores

nan el candn y la metralla, el espiritu del
Deporte —que no conoce razas, fronteras ni
castas— nos envia con vosotros un mensaje
de saludo, cultura y hermandad”.

En el interior se ofrecfa un relato en inglés con
una pequefia historia del club, los resultados
de los partidos de la gira mexicana y una breve

descripcién de las habilidades futbolisticas de
todos los jugadores de la expedicién. Muchas
pdginas estaban dedicadas a publicidad de
establecimientos neoyorquinos, la mayoria
relacionados con la comunidad latina, y tam-
bién a enviar saludos al equipo azulgrana por
parte de “simpatizadores” del Hispano FC.

El Barga gané los cuatro partidos de aquella
gira, uno de ellos contra una seleccién de la
American Soccer League. El folleto también
se referfa a otros equipos americanos, sobre
todo neoyorquinos. Finalmente, la gira
también tuvo su componente simbdlico,
especialmente significativo en los afios de la
Civil: el

Fernando de los Rios ofrecié una recepcién

Guerra embajador espafol
a los jugadores e hizo el saque de honor del
primer partido. Del mismo modo, la Casa
de Galicia ofrecié un gran baile a la expedi-
cién, y los jugadores visitaron el Centre
Catala de Nueva York. Asi fue y asi lo cuen-
ta este documento de la primera gira del
Barca por Estados Unidos m
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R@DIO BARGA

R@dio Barca,
|as voces de Ia historia

Los usuarios de www.fcbarcelona.cat pueden seguir todos los partidos del primer equipo a través R@di 0
de R@dio Barga. Este servicio, creado a comienzos de la temporada 2007/08, permite a los

barcelonistas escuchar los duelos en tres idiomas: catalan, castellano e inglés. Tres ex jugadores del II""“ B A R‘ A

Barca, Oscar Garcia, Tofio de la Cruz y Steve Archibald, llevan a cabo los respectivos anélisis técnicos.

TEXTO: Jordi Clos - .
Del terreno de juego a la cabina de transmision

Oscar Garcia

El de Sabadell fue un producto

de la Masia que debut6 con el
primer equipo la temporada 1992/93.
Ha ganado, entre otros titulos, cuatro
Ligas. Ahora ya no marca los goles,
pero los narra junto con al periodista
David Puig para R@dio Barca

en catalan.

Toio de la Cruz

La banda izquierda del Barca fue
suya durante casi toda la década
de los setenta. Vivid el 0-5

en el Bernabéu y la final de Basilea
sobre el césped. Las gestas futuras
las comenta con Jesus Carrillo
para la version en castellano

de R@dio Barca

: e il
Steve Archibald

El escocés se gan6 un lugar en

el corazén de los culés a mediados

de los afios ochenta. Archigol fue decisivo

en la consecucion de la Liga de “Urruti,

t'estimo”. Frases entrafiables como esta

se pueden escuchar cada partido en antena

en las locuciones que realiza con Nick

Simons. Hay que recordar que las

locuciones del Barga en inglés por Internet

son un servicio que no cubre ningun
otro medio de comunicacion.

¢Como se puede acceder?

Para poder acceder a la retransmision, hay que hacer clic en el modulo R@dio Barga, donde habitualmente esta el modulo de
Préximo Partido, que hay en la pagina principal y en las secciones Fatbol y Club. Este servicio, disponible desde diez minutos
antes del comienzo del partido, permite escuchar la locucién mientras se puede seguir navegando por el sitio web del club.
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MERCHANDISING

REGALA BARGA ESTA NAVIDAD!

Tifle de azulgrana estas fiestas con la emocion y pasion de nuestros colores y un regalo Barga. Aqui
tenéis una muestra de la amplia gama de productos de merchandising, espectaculo y diversion 100%
Barca que podréis disfrutar estos dias tan especiales con la familia y amigos. Los que quieran podran
envolver sus compras con un papel muy especial para los nifios, el papel de los Barga Toons, disefiado
especialmente para esta Navidad

i\
""""""

PRODUCTOS INFANTILES

Oso de peluche

- Funda nérdica

Taza - Biberdn

T
L]
—- ,f."r :
! i
. ST
Ftaa ELONA . .
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MERCHANDISING

OTROS PRODUCTOS

. MP3 Sports + radio FM de 1GB

(Incluye funda, cinta
y adaptador de brazo)

. Despertador radio + MP3

.Cémara digital de 3 megapixels

. Bandolera grande de piel

B 0.40¢ |

l Reloj Viceroy cadete

con correa de
caucho azul

. MP4 de 1GB

Pelota de baloncesto

con correa
metalica

Grande 21.6€ Mediana 12.50€ Pequeiia 8.50€

RED DE TIENDAS OFICIALES

BARCELONA: . Gentro Gomercial Maremagnum . Aeropuerto Barcelona OTRAS TIENDAS: . Estacion RENFE &n Girona
. Megastore en el Camp Nou . Rda. Universitat, PI. Catalunya . Estacidn de Sants . Lloret de Mar (Paseo Maritimo) . Las Palmas de Gran Canaria
. Sagrada Familia ¢/ Provenga, 439 SJaume |, 18 . Area de Servicio de La Jonquera {centro comercial Las Argnas)

FCBOTIGA ONLINE www.shop.fcharcelona.com. También puedes realizar las compras facilmente y sin moverte de casa a través del sitio web de la tienda.
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NUNCA UN CANAL DE TELEVISION HABIA ESTADO TAN CERCA DEL BARCA

= Si quieres vivir de muy cerca todo lo que pasa en el FC Barcelona, abénate a Barca TV y disfrutards de una
o programacion 100% Barga. Con entrevistas exclusivas a los protagonistas, la informacion mas actualizada, partidos y

contenidos que sélo podras ver en Barca TV.

ABONATE A BARGA TV Em

DIGITAL+ imagenio’ OO0

DIGITAL + DIAL 58 IMAGENIO DIAL 95 ONO DIAL 78 i
Llamando al 902 44 40 41 Llamando al 1004 Lamando al 1400 E| Bal"(;a vive en Barga TV




CAMP NOU

Nueva web de venta de entradas

IMPRIME LAS LOCALIDADES DESDE CASA

Compra d'entrades
Partit: FC BARCELONA - GETAFE CF

Lisga HITVA,

“% FCBENTRADES
=

www.fcharcelona.cat

'

2. identificacid

AQUESTA ES LA TEVA ENTRADA

IMPORTANT: Par accedir al recints cal pressntar aquest full sencer

fs FCBARCILONA

Recinte:
Competicid:

Joinada: Temporada:
B Data: {Datarmars no contirmada)®
. Partit:
* B imprescindible consultar 1 data | hors definitive del partit 8
www febarcalona, cal

Zona:

Accés recomanat:
Parta: Boca:
Fila; Selent:

+ Tomar a la pégina dEnradas

v
& = e 4 |

) e g e s g e s, 1S bt B St f Al 8
st ol 002 1800 00 {34 934 983 A des o bovn T Esparres 5 sacvism i ovrm
wactine 5 DabbEicharcalona cat

Desde el partido contra el Getafe, los socios
y aficionados del FC Barcelona pueden dis-
frutar, en el sitio web del club, de una nueva
aplicacién de venta de entradas por Internet,
més sencilla y ficil de usar. Ademds, como no-
vedad mds destacada, se podrdn imprimir las
localidades desde casa.

El sitio web oficial del FC Barcelona
(www.fcbarcelona.cat) ha puesto en marcha
este nuevo servicio, que ha tenido una gran
aceptacion entre los aficionados azulgranas.
Esta nueva aplicacién de venta por Internet
presenta multiples ventajas, con valor para el
usuario, que puede navegar por dentro del
Camp Nou, escogiendo las opciones mds
atractivas para cada partido. En el momento
de elegir las localidades, el usuario puede ver,

en cada momento, una fotografia con la visi-
bilidad del terreno de juego desde la ubica-
cién seleccionada. Puede escoger los asientos
disponibles de manera individual, por todas
las bocas del estadio.

Las entradas, en DIN A4

Aparte de la facilidad de uso de este nuevo
servicio, una de las principales novedades es
el llamado print at home que permite que el
usuario se imprima la entrada des de su
casa. El FC Barcelona es el primer club de fat-
bol que pone en marcha esta funcionalidad,
muy similar al checking online que usan las
companias aéreas.

Una vez seleccionada la localidad que se quie-
re comprar, justo después del pago (que se de-

be hacer con tarjeta de crédito), el usuario
puede imprimir la entrada desde su impre-
soraen un DIN A4, con la misma validez que
cualquier entrada comprada en Taquillas. En
esta impresi6n se indica, entre otras cosas, la
ubicacién de la localidad, un plano del esta-
dio con los accesos y bocas, y un cédigo de
barras, que es lo que permite ir directamen-
te al estadio y acceder, a través de los tornos,
al Camp Nou.

Silo prefiere, el usuario puede guardarse la
entrada en un archivo PDF e imprimirla mds
tarde, sin que sea necesario tener que hacer-
lo en el momento de la compra. Esta nueva
aplicacién web, que se puso en marcha con
motivo del partido contra el Getafe, estard
activa para los partidos de Liga.
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Por un Camp Nou lleno

e,

APt =Rk T

TODO SOBRE EL NUEVO SEIENT LLIURE

Lliure

Desde mediados del mes de noviembre se
ha puesto en marcha el nuevo funciona-
miento del Seient Lliure, un sistema que
permite alos socios abonados liberar su
localidad. Esta ha sido una de las medi-
das activadas por el club para aumentar el
indice de asistencia al Camp Nou.

¢Qué es el Seient Lliure?

- El Seient Lliure es un servicio que el FC Bar-
celona pone a disposicién de todos los so-
cios que tengan el Abono Liga.

- Este sistema permite a los socios que no ten-
gan previsto asistir a un partido liberar su
localidad para que otro barcelonista pueda
estar presente en el estadio.

¢Qué pasa si libero 72 horas

antes del partido?

- El socio que libere 72 horas antes de la dispu-
ta del partido recibird la mitad del precio dela
entrada, aunque la localidad no se venda.

- El importe de la entrada depende del pre-

| BARGA @ DICIEMBRE DEL 2008

cio al que la pueden comprar los socios, es
decir, con los descuentos habituales.

- Elingreso se efectuard el primer dia hdbil des-
pués del partido, a través de una transferen-
cia bancaria en la cuenta corriente del socio
abonado que conste en el censo del club.

¢Qué pasa si libero en menos

de 72 horas?

- Si no se libera 72 horas antes del inicio del
partido no pasa nada, ya que el socio pue-
de usar la opcidn Seient Lliure hasta la ho-
ra del partido, aunque en estos casos se re-
ducen mucho las opciones de venta.

- En este caso se recibird la mitad del precio
de la entrada en el supuesto de que final-
mente haya sido vendida.

- Si la liberacién no se produce 72 horas antes,
el importe de la entrada no se ingresard la se-
mana posterior en la cuenta corriente, sino que
se acumulard y se descontard la temporada si-
guiente en el momento de renovar el abono.

¢Cuadl es la cantidad final

que se ingresa?

- El socio recibe el 50% del precio de la en-
trada, del que se descuentan los gastos de
gestién y el IVA. Al final, al socio se le abo-
na el 38% del precio total de la entrada.

¢Hay algiin limite de ahorro?
- Se ha suprimido el limite de ahorro,

que hasta ahora era del 90% del coste
total del abono.

¢Si soy abonado al Palau

también puedo liberar?

- Los socios con Abono Completo del Pa-
lau 0 Abono Baloncesto Palau Blaugrana
también pueden liberar su localidad a
través de la opcién Seient Lliure.

- En este caso, no se garantiza el cobro de
la mitad de la entrada si se libera 72 horas
antes. S6lo se recibird la mitad del precio
de la entrada en el supuesto de que la lo-
calidad sea vendida.

¢Qué necesito para liberar?

- Es necesario tener la clave de socio tinica
de seis digitos que aparece en el abono o
en el carnet de socio.

- Se necesita el cédigo personal de cuatro
digitos. En caso de no conocetlo, hay que

solicitarlo en la Oficina de Atencién al
Barcelonista (OAB).

Dénde puedo liberar?
- Internet: www.fcbarcelona.cat,
en el apartado de Socios del sitio
web del club.
- Terminales Servicaixa de La Caixa.
- Teléfono: 902 1899 00.
- Oficina de Atencién al Barcelonista

en el Camp Nou (OAB).




VENDA D'ENTRADES
www.fcbarcelona.cat




Ser socio tiene muchas ventajas

ESTAS NAVIDADES REGALA EL CARNET DE SOCIO

Con las fiestas de Navidad tan cerca es mo-
mento de regalar ilusién y emociones.
¢Quién dice que la pasién y el sentimiento
no se pueden envolver y convertirse en un
buen regalo? Esta Navidad obsequia a los que
mds aprecias con el carnet de socio del FC
Barcelona. Es el mejor regalo que se le pue-
de hacer a un culé.
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Promocion especial

Por eso, desde el club se ofrece una promo-
cién especial de Navidad con un regalo adi-
cional, aparte de los habituales, por el sim-
ple hecho de hacerse socio. Hasta el 5 de
enero, noche de Reyes, junto al carnet de
socio se regalard un forro polar para las al-
tas senior, un impermeable para las altas in-

fantiles y un peluche para las altas alevines.
Dichos regalos se suman al lote de bienve-
nida que todos los socios reciben en el mo-
mento de darse de alta, un lote formado por
los Estatutos del club, un diploma y una in-
signia de bronce. Y todo dentro de una bol-
sa para ir al gimnasio.

Muchas ventajas

Aparte de los regalos que se reciben en el mo-
mento de darse de alta, cuando uno ya es so-
cio disfruta de muchas ventajas desde el pri-
mer dia. As{ pues, se pueden comprar entradas
de forma anticipada y con una rebaja en el
precio. También se pueden recibir comuni-
caciones del club y disfrutar, entre otras co-
sas, de descuentos en el dmbito azulgrana.

Como hacerse socio

Tramitar el alta de socio es muy sencillo y se
puede hacer por distintas vias: a través
del teléfono del club (902 1899 00) o
a través de la web oficial del FC Barcelona
(www.fcbarcelona.cat). Otra posible
via es acudir a la Oficina de Atencién al Bar-

celonista (OAB), situada en las instalaciones
del Camp Nou.

Una ilusion para los pequeiios
Actualmente hay mds de 31.000 socios del Bar¢a menores de 15 afos
que disfrutan de un montén de ventajas gracias al carnet de socio. De

hecho, ano tras afio, y Navidad tras Navidad, el carnet de socio se estd

convirtiendo en un buen regalo para muchos nifios y nifas, en espe-

cial para los recién nacidos. Abuelos, padres o tios aprovechan que la

cuotaanual de socio alevin es de s6lo 36 euros y la in-

fantil de 73 euros, para ampliar la familia azul-

grana. Ademds, en el momento de
darse de alta, los recién nacidos re-
ciben una prictica cesta azulgra-
na, con productos especiales pa-

ra ellos, mientras que a los
alevines (de 0 a 5 anos) les rega-
lan una bolsa de deporte, con un
p6ster medidor para hacer el se-
guimiento de los socios mds pe-
quenos y un peluche. Para las al-
tas infantiles (de 6 a 14 anos)

hay un estuche con material es-
colar, una carpeta con la foto-
graffa de uno de los jugadores

y un impermeable, aparte

de los Estatutos, un diplo-

may la insignia de bronce.




AGENDA CULTURAL

>> Gran Teatre del Liceu: Concierto de Afio Nuevo de Johan Strauss. 26 de diciembre a las
18 yalas 21.30 h. 20% de descuento para socios.

>> Gran Teatre del Liceu: La gran noche de la musica espafiola. 6 de enero del 2009 a las
19 h. 25% de descuento para socios.

>> L Auditori: Concierto de Afio Nuevo con ballet. 30 de diciembre a las 21.30 h. 25% de
descuento para socios.

>> I’Auditori: Ejército Ruso de San Petersburgo. A partir de 13 de diciembre. 20% de
descuento para socios.

>> Teatre Poliorama: ‘Oliver Twist’. Del 2 al 25 de enero a las 12.30h. 20% de descuento.

LOS FCBPREMIS LLEVAN UN SOCIO A LA CHAMPIONS

El 26 de noviembre, David Bosch, socio ganador del SuperFCBPremi del mes de octubre, hizo
realidad uno de sus suefios. David pudo viajar gratis con el primer equipo a Lisboa para disfru-

tar del encuentro de Liga de Campeones contra el Sporting. El socio afortunado se desplazé un
dfa antes con el avidn del equipo, se alojé en el hotel de concentracién del Barga y vivié las horas
previas al duelo de Champions. Ademds, también vio desde una zona privilegiada el encuentro
en el estadio José Alvalade. ;Cémo lo logré? Este premio forma parte de los sorteos que se cele-
bran cada mes entre todos los socios, sin necesidad de hacer una inscripcién previa. Hasta ahora
se han regalado entradas para ver la Euroliga en el Palau, merchandising oficial del Barca o en-
tradas para el concierto de Afio Nuevo en el Auditori. Ademds, los socios junior tienen también
obsequios pensados especialmente para ellos, como la posibilidad ser recogedor de pelotas en el
Camp Nou por un dfa. Para mds informacién y para consultar los ganadores mensuales, basta
con entrar en la seccién Socios del sitio web del club, www.fcbarcelona.cat.

SERVICIOS  seiswm

www.fcharcelona.cat

SEDE SOCIAL
Telf: 9021899 00 - Fax: 93 4112219
Avenida Aristides Maillol, s/n.

08028 Barcel

OFICINA DE ATENCION AL BARCELONISTA (OAB - Camp Nou
oab@fcbarcelona.cat

Horarios

> De lunes a sbado de 9 a 21 h

Domingos de Liga desde dos horas antes del partido

TAQUILLAS

HORARIOS

Atencién al publico: a partir del 18 de agosto:

> De lunes a jueves de 9a13.30 y de15.30a18 h
Viernes de 9a14.30 h

Sabados (sélo cuando hay partido) de 9a13.30 h
> Taquillas Boulevard (accesos 7/9)

De lunes a sdbado de 10 a 1815 h

Domingos de 10 a 1415 h

> Taquillas del campo (en la zona de los goles)

Desde les 11 h hasta que comienza el partido

MUSEO FC BARCELONA (gratis para los socios)
museu@fcbarcelona.cat

> De lunes a sdbado de 10 a18.30 h - Tour Camp Nou hasta las 17.30 h
Domingos v festivos de 10 a14.30 h - Tour Camp Nou hasta las 13.30 h
EIl1/1,6/1y 25/12, permanecea cerra parcamiento gratuito
PRECIOS

> Socios del FC Barcelona: entrada al Museo y al Tour

del Estadio gratuita

PUblico: Museo 8.50 euros y Museo + Tour Estadio 13 euros

Infantil (hasta 13 afios): Museo 6,80 euros

y Museo + Tour Estadio 10,40 euros

Pefias, jubilados y estudiantes: Museo 6,80 euros

y Museo + Tour Estadio 10,40 euros

CENTRO DE DOCUMENTACION Y ESTUDIOS FCB
centre.documentacio@fcbarcelona.cat

Acceso libre. El pUblico debe concertar visita por teléfono:
934963612

HORARIOS

> Atencion al publico: de lunes a jueves, de 10 a14 y de 16 a18.30 h
Viernesde10a15h

Partidos de Champions en el Camp Nou: de 10 a 13h

Cerrado: Jueves Santo y el 31 de diciembre todo el dia; 5 de enero,

23 de junio y 24 de diciembre cerrado por la tarde.

FCBOTIGA (5% descuento socios, 10% Botiga Online)
fcbotiga@fcbmerchandising.com

Telf: 93 409 02 71

HORARIOS

A partir del 15 de septiembre

> De lunes a sdbado de 10a19.30 h

Domingos y festivos de 10.30 a 14.30 h

Dias de partido hasta el inicio de éste.

PISTA DE HIELO (25% descuento socios)
pistadegel@fcbarcelona.cat

HORARIOS

> De lunes ajuevesde10al4 yde16ai18h

Viernes de10a14 yde16a20h

Sabados, domingos y festivos de 10.30 a14 y de17a20.30 h
Durante el mes de agosto, cerrado.

PRECIOS (la entrada incluye el alquiler de los patines):

> Socios FC Barcelona 7,50 euros; Publico 10,50 euros

NOTA: Para patinar es obligatorio el uso de guantes.
Se pueden comprar en las instalaciones de la Pista de Hielo.

@ oAB H PISTA DE HIELO
@ TAQUILLAS CI1OFICINAS

E MUSEO COACCESO0S

O FCBOTIGA
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PROMOCIONES

DESCUENTOS PARA SOCIOS

Los socios tienen ventajas en la compra o utilizacion de los servicios
de patrocinadores y empresas colaboradoras. jSacale partido a tu carnet!

5% de descuento sobre la mejor tarifa disponible en los hoteles NH Teléfono de reservas: 902 115 116
de Espafia y Portugal. (Oferta vélida hasta el 15/02/2009). www.fcbarcelona.cat (seccion socios)-
> Promociones destacadas

: : 5 Codigo cliente para socios del
Grandes descuentos sobre las tarifas generales en el alquiler de vehiculos. FC Barcelona: 4402115
Mas informacién: 902 100 101

Descuentos en los precios de tarifa en impresion digital, servicio de www.artyplan.com
copisteria y encuadernacion y acabados.

ACUERDOS

Clinic s m'ﬁ C | Descuentos de entre el 20-40% en tratamientos ldser, medicina estética, cirugia plastica, Mas informacion: 93 675 14 80
PRI I ool nutricion y dietética, odontologia estética y blanqueamientos e implantologia capilar. www.clinicsantcugat.com
C Llévate una méaquina de café de ltima generacion (valorada en 200 €), Llama al 902 222 216
por la compra del primer lote de monodosis de café y té, por sélo 59 €. 0 visita www.saborbianchi.com/fch

SABORBIANCH COM

"! ||||| |" En las visitas guiadas, 2x1 en el precio de las entradas
PALAU MUSICA CATALANA

BARCELONA

ACTUALIZA TU CORREO ELECTRONICO % FCBARCELONA
¢Todavia no recibes
el boletin electronico y

los infosocios en tu
e-mail? ))))

Todas las ventajas y las noticias de
interés para los socios

La actualidad mas fresca del club

También incluye videos, sorteos, y
muchas sorpresas

Mas informacién:
www.fcharcelona.cat (Seccién socios)
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ALICANTE
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CENTROS DE VENTA DEL RELOJ CONMEMORATIVO DEL FCBARCELONA

Concesionarios oficiales Viceroy- FGBotiga Megastore - Grandes Almacenes - La Tienda en Casa 902.10.30.12

) 4

VICEROY

SINCE 1251

PV.P. 99€ FC BA R C E LO N A Reloj Oficial del Futbol Club Barcelona
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